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Objectif :

Expérience :

Scolarité :

Intéréts :
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Suite 200 | 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4W 3P4
www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567

Aider les annonceurs a promouvoir leurs produits et
services

1752 a aujourd’hui Le journal Canada

Le roi des grandes transactions commerciales

- Sait rédiger des articles captivants et changer I'histoire
- Prend des photos qui savent émouvoir

- Offre des occasions publicitaires enlevantes

- Rallie les collectivités

- Privilégie a la fois I'imprimé et le numérique

- Travaille 24 heures sur 24, 7 jours sur 7

A+ : Chaque numéro renferme un éventail de publicités
et d’articles

Actualités, sports, divertissements, soldes et aubaines,
voyages, automobile, technologie, potins, jeux et mots
Croiseés...




Qu'est-ce qui vous

démarque des autres QU ’eSt'Ce
qul VOUS
démarque

1 892 794 postulants?

du reste?

La confiance
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nielsen

Sondage mondial sur la conflance en la
publicité - 29 000 consommateurs dans 58 pays

« Les annonces dans les journaux,
a la telévision et dans les magazines
demeurent parmi les formes de
publicité les plus credibles. »

Nielsen, « Under the Influence: Consumer Trust in Advertising », 17 sept. 2013
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« Nos partenaires media nous donnent une
crédibilité que nous ne pourrions obtenir
par nous-memes. »

- Kyle Monson, directeur de la création

« Les entreprises ont depensé beaucoup d'argent
pour attirer les lecteurs vers leurs sites Web avant
de realiser gu’il était plus efficace de s’intéqgrer
a de grandes marques de médias. »

- Lewis D'Vorkin, chef de I’exploitationFO]_"beS®

Paidcontent.org, « Native advertising winners, losers and a lot of hype », 17 avril 2013
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3 M sIonE TIRRACE BATAN & Saran

THE ExShT Cikcer, HELL ABHOCIATES

om0 BeE 111 THE DEVILS Apwecavest
#th June 2013

ATTH: Pizza Hue
Auckland, Mew Zealand

NOTICE TO CEASE, DESIST AND GO SIT IN THE CORNER.

Dear Mr. Hur,

L represent Hell Piazs, Mew Poaland's forcmose purverors af qualicy pizzas | wigh m
draw. your aretion oo, and dermand the removal of, your Geogle ad char orders poaple
to “Thon't Go Hell Pizea” fee fig. 1L

Crimes against grammar aside, s comsrvenes the Staggieg OfF Your Oppancms In
A Dusperate Amemat To Gain Customers Ace of 199,

Having once tried your product, | am not surprised o sos such tagtebess adyirtising
ractics, hur perbape yoo should leave Bat o the professicnals,

W you're losing customens, | recommend Yoo discnuer why by poing o Hell and
gamrmling their appropeiately named peeea, CEney,

It T suggest you go to Ball anyway,

Q—""'slt hedl pizza

Yours dwithfudly,
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Introducing the quiet whisper jet.
Click for detallse

To all those who use
our competitors'products:

Happy Father’s Day.




Comment
pouvez-
] VOUS me

« Jé voulais que mon CV soit Surprendre?

surprenant et mémorable.
Il est aussi disponible en
danse figurative. »
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87 % des lecteurs « en ont assez
des mauvaises publicités ».
Au point ou 19 % disent méme
gu’elles nuisent a leur vie sexuelle.

Principaux endroits ou I’on voit des
publicités ennuyeuses

Les publicités
des journaux

ne sont pas
ennuyeuses!

Télévision SitesWeb  Courriels/ Courrier Meédias
gratte-ciels Web poubelle sociaux

www.prnewswire.com, « InsightsOne Study: Americans are Fed Up with Bad Ads », 11 avril 2013
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Au Canada, le nombre journalistes est stable

e at
12 965 13320 13 280
rése
10 000
5000 999
96

2001 2006 2011

Vancouver Sun, « No fewer journalists today than 10 years ago: statistics Canada », 19 aolt 2013
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Lectorat et temps passé a lire

Temps passeé a lire un f ot
journal chaque jour
rése
En 2008 :
Imprimeé : 47 minutes
En 2013 :
Imprimé : 53 minutes E
site Web : 33 minutes
10 principaux marches App. mobile : 33 minutes 9%
E 2009 12,000,000
w2010 12,245,000
B 2011 12,274,700
W 2012 12,216,000
013 11,978,000

NADbank — lectorat hebdomadaire 2013 et 2008
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-y Tirage a la hausse
2008 - 2012

|
b |
-~

N

\

N

Chine Luxembourg Arabie  Egypte  Mexique
saoudite

Afrique
Breésil Kenya Japnn Fran:e Allemagne EtatsUnls duSud Angleterre Russie Danemark

ﬂ@ e N N
-3 %

Gl & -?% -sa
-10 %
“15%

Tirage des quotidiens par mille d’habitants

=l Economist.com, « Fold the front page » source : World Association of Newspapers, 4 juin 2013
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Les revenus publicitaires des journaux sont solides au Canada

sapon (0 |
_ _ Partage de |'assiette
chine [ RN B des dépenses ;
w5 publicitaires selon

Nielsen — Médias rése
traditionnels

Australie

Royaume-Uni

B Journaux
Allemagne .
Magazines

France @80 _ lovici .

B Télévision

worose CUMEIE. B g paie
. - 196

o —> cana_“l W Autre

Etats-Unis £

Admap, « Ad Stats » (page 53), mai 2013
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Magazines

domicle Revenus publicitaires/ 1% Hor

domicile
4 %

5%
Magazines___—
4 %

Canada
contre
Internet E . U _

22 % Internet

Journaux

20 04 14 %

Journaux

Croissance
sur I'an dernier +4 % -7 %
sur 'année 2005 -3 % -55 %

TVB Canada 2013 (Internet contenu dans la section télé et journaux et retiré de la section Internet);
PricewaterhouseCoopers 2013; MediaDaily News, « Newspapers Ad Revs Drop Again », 8 avril 2013
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Revenus publicitaires au Canada

] e
i ot
| +
+
) +
. o —— O ——————————°
e ————— = +
i o
+
e

+ T

2002 | 2003 | 2004 | 2005 2006 | 2007 | 2008 2009 2010 | 2011 | 2012
= Journaux Internet Magazines

—— Télévision

—p=— Radio

TVB 2013

Hors domicile
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JOURNAUX CANADIENS

Canada E.-U

Scolarité/Alphabétisation #2 /16 #11 /16
Participation électorale 61 % 53.6 %
=f3:;3¢ Marchés de journaux 7.5=6+10r2 1.5=1+1?
MEE- Quotidiens gratuits 16 26
Lectorat - semaine 77 % 67 %
- jour 50 % 42 %
Lectorat 18-34 ans - sem. 75 % 57 %
- jour 40 % 28 %
Liste abonnés non inscrits  Exempt Non ex.

\ewspaperinnovation.com;

NADbank 2012; Scarborough 0 O
Research USA 2012; P p t ( g d t) 7 5 / 6 O /
ElectionsCanada.ca; rOS e C u S re ar e n 0 0
Conference Board of

Canada, « How Canada

Performs », Avril 2013;

OECDBetterLifelndex.org.




Avez-vous
un atout?
Une
competence
particuliere?

Les « Mordant, intelligent et sans
pitié? Bien sdr! Mais je crois que

prOSpeC’[US mon principal atout est mon

instinct de survie! »
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BrandSpark : enquéte aupres de 102 980 Canadiens

e et

rese

=i o 90 % lisent régulierement les prospectus imprimeés 999

weid  * 26 % lisent régulierement les prospectus
numeriques des magasins %

« Chez ceux qui lisent les deux formats, 7 sur 10
préferent les prospectus imprimes

National Post, « Target Canada: First flyer out Thursday with price-matching promise », 4 avril 2013
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« Les prospectus fonctionnent toujours et
IIs continuent d’avoir un grand impact sur la
vente au détail. Ceci va un peu a I'encontre
de ce a quoi on pourrait s’attendre vu la
croissance des meédias numérigues. En fait,
les prospectus influent beaucoup sur les
habitudes d’achat des consommateurs. »

- Robert Levy, président @ BrandSpark

International

(Etude auprés des consommateurs canadiens)

National Post, « Target Canada: First flyer out Thursday with price-matching promise », 4 avril 2013

996



0
)

SPREAD THE
WARMTH



« Plutot que vous donner mon CV,
J'ai imprimé mon horoscope
guotidien de la derniere année.
Vous verrez que je suis une
personne d'idees et que mon avenir
me reserve de grandes choses. »

Ou prenez-
VOUS VOS
nouvelles
idees?

Donnez
des
exemples
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@@ . ;ﬁ

O

L es deux principales sources

d’'idées pour les courses pour

la maison sont les journaux et
les prospectus.

BrandSpark/BH&G, février 2013
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e Pres de la moitieé des « non-lecteurs » utilisent les journaux
Le tiers des « non-lecteurs » les consultent pour les publicités
;t; Usage des imprimés chez les non-lecteurs
== dans la derniere semaine
AENCE e et
tion fré Net —une catégorie 42 % )
chols . L,
ons un Net — lié a la publicité 33 % rése
juction
32;;*; Ont regardé un prospectus 24 %
i Ont cherché des soldes 21 %
sverne Ont découpé des coupons 8 %
aductr
iaduﬂ"} Ont lu leur horoscope 7% 1999
zadact ; o
Ont consulté la météo 7%
uperLa
sl Ont comparé des prix pour un article 7 % N
‘éé::: gu’ils souhaitaient acheter
i

o Ont consulté une petite annonce 6 %

N lol Ont consulté les horaires de films ou 4 %

prési. | Canadiens 18+; n'ont pas Iu ou
regardé un journal dans la

Tradj derniére semaine; novembre de Sp@Ct&C'ES

2013

A=t



JOURNAUX CANADIENS

Suite 200 | 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4W 3P4

www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567

Medias utilisés pour prendre des decisions d'achat

® Tous journaux

mTélé

Panneaux

Radio

Magazines

Sites Web
(autres que
journaux)

Les journaux :
meilleure source

pour les décisions
13 d’achats.

11

13

19

[ T 1

Tout implication

Totum Research; Canadiens 18+, ao(t 2013
(Tout engagement : utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d’achat)
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L’'influence des journaux est forte a toutes les étapes

Meédias utilisés pour prendre des décisions d’achat

et
B Tous journaux
|
re
m Télé i
Panneaux
999
= Magazines
96

m Sites Web (autres
gue journaux)

Tout implication Absorption  Planification Obtention

Totum Research; Canadiens 18+, aolt 2013 (Tout engagement — utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d’achat; Absorption : voient ou entendent
occasionnellement de I'information sur des fournisseurs ou des marques dans les médias; Planification : Utilisent les médias pour rechercher des fournisseurs ou des marques;

Obtention: Sont préts a acheter et a utiliser les médias pour décider ou et quelle marque acheter.



JOURNAUX CANADIENS

Suite 200 | 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4AW 3P4
L_——— www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567 eS OU rnau
—  Médias utilisés pour prendre des décisions d’achat it sle= sl
Médias traditionnels décisions
it d’achat plus que
QENCE tout autre média
son mTous journaux traditionnel
5 cholS —_— e = =
st Leur Importance
‘ o
Guto] 1O augmente
i lorsqu’approche
e Panneaux » » le moment de
e , = 'obtention.
edec = Radio 17 17 10 9
uperLa
i 20 20
.gzg';; Magazines 16 16
C'I'Ea“. J T T
R Tout Absorption  Planification  Obtention
FORM implication
Présid;

i Totum Research; Canadiens 18+, Ao(t 2013 (Tout engagement — utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d'achat; Absorption : voient ou entendent
Trad'- occasionnellement de I'information sur des fournisseurs ou des marques dans les médias; Planification : Utilisent les médias pour rechercher des fournisseurs ou des marques;
Obtention: Sont préts a acheter et a utiliser les médias pour décider ou et quelle marque acheter.

w i ..'HJ
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/3 % des Canadiens agissent apres avoir
vu une publicité dans le journal

Ont découvert un produit/service/solde rése
Ont visité un magasin (en personne ou sur Internet)
Ont fait un achat
. . 999
Ont cherché plus d'information sur Internet
Ont référé 'annonce a une autre personne %

Ont cherché plus d’'information ailleurs que sur Internet

Totum Research; Canadiens 18+; novembre 2013
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Moves that will get |

‘v CANUCKS KESLER GOES UNDER THE KNFE e '.I"E"Im _ —
FIRAL [DITION = S L. . - Empreinte
| TheProvmce s i i

iectif © - fit to ba . SR
s 5 CHMIGEIJ IN HIIHIIEIIS g

- il I
;ﬁ;niﬂ . ' =T

Marque : Dianes Lingerie (soutien-gorge Empreinte)
wo(  Situation : L'entreprise n’avait jamais annonce

Résultats : Des acheteuses! Achalandage a la hausse
Les clientes ont demandé le soutien-gorge
par son nom, avec I'annonce en mains

999

96
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The many evolutions |sex s rravening

: : Smith and her must
m an &r music

of the artist Sting S
MATEIEY sommes preses . Do =
e Ll e
i U e PELr =
BE.  EaE
S S

i
¥

it

;; _l"l-“'ll

- i My e 1 R
b - ey — - —
& e i, ol 5 By

s

Cadence Weapon reveals more on buzzy thir

= i g L i et o

le sport Subaru B
Plan : Prouver la puissance du modele
Résultats : Tout I'inventaire fut vendu en six mois
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999
TO SEE WHAT HAPPENS IF YOU

DONT PROTECT YOUR SKIN EVERY DAY,
HOLD THIS PAGE UP TO THE SUNM.

96

Marque : SunSense (FPS avec ingrédients anti-rides)
Plan : Lancé dans le journal 1-3 fois semaine, 4 sem.
Résultats : « La folie! » Inventaire d’'un an vendu en 3 semaines
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ENTREVUE
D’EMPLOI

Quelles sont
VoS forces?

L'implication

Vous en avez d'autres?
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== Des Canadiens furent interrogés sur 11 catégories d’'implication
avec les médias, y compris la confiance et I'éthique, le degré

— d'implication que créent les meédias chez les gens, la valeur ou
b I'inspiration qu’ils ajoutent a leur vie, et I'efficacité de la publicité
AENCE : - . . , -
— Indice d’'implication avec les medias
;a:.hn::iﬁ
st Journaux imprimés
on eur I
ductior Journaux imprimés/numeriques
crétallﬁ _
B Télévision 169
uyerne 7
raductf Sites Web de journaux 134
raducti |

:
Lol Radio 115
upBTLﬂ _
Stage Maaazines Indice basé sur le
'gzg':: g i 89 pourcentage obtenu

- par chaque
Gfe_aﬁ Internet SIS caractéristique entre
;J_R i 7 et 10 sur une
s Panneaux 16 échelle de 10 points,
Présic T T | | 1 comparé ala
Trad 100 moyenne pour tous

j Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013 (Moyenne ) les médias étudiés.

A=t
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Des Canadiens furent interrogés sur 4 catégories d’'implication

—_ avec la publicité, y compris les annonces remarquées,
Pt I'information utile obtenue de celles-ci et l'influence qu’exerce la
UENC publicité sur les décisions d’achat T
ion fri
:f:ﬂilﬁ
un‘slun rese
e Implication avec la publicité Indice
tior . : ,
zgtaiﬁ Journaux imprimes
yductio ; :
Sites Web de journaux
uyerne
b Magazines 129 b
Lo Télévision 119
Panneaux 26 Indice basé sur le
. pourcentage de 96
Radio 10 répondants
d’accord avec
Internet -1 chaque catégorie,

comparé a la
moyenne pour
tous les médias

Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013 etudiés
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Evaluation des médias :

Remarquent habituellement

les publicites

Télévision

Sites Web de journaux
Magazines

Radio

Panneaux

Internet

Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013

Indice

194
179
129
88
82
39

Indice basé sur le pourcentage de
répondants qui disent remarquer
habituellement les publicités dans le
meédia, comparé a la moyenne pour
tous les médias étudiés
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Evaluation des médias :

Probabilite d’achat Indice
Journaux imprimés 246
Télévision 203
Magazines 137
Site Web de journal 91
Radio 63
Internet 43
Panneaux 29

Indice basé sur le pourcentage de

répondants en accord avec : « les

publicités dans ce média

augmentent la probabilité que

jachéte », comparé a la moyenne
Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013 pour tous les médias étudiés




Sypringficld Shopper

Investir

1AM

L3

SUPERVILLAIN

o B et

la une

Yoot pre-cuestrtion
e Things b wateh

Vrmth of mn E I sl swore than the
; . mnrtsnne rabe, ughl

crw—

B, T

EDMONTON JOURNAL EA

A
e —
- - —

LOREAL

WITNESS
B AMIRACLE
I=

MRACLE B IRACLE
3] L JRaC
=

1) .!IFl

e 0 VOU
turn red
to black?

rap——I
treatments toroversa visoa boss.

N s

= INDEX B [ % 0 1]

=y



Wt by Exith b ¥l v o fimsale: (homge

Tushak jesines exll 20
[ st memsor
T et healthy”

Vrmwsl Tlab dewenl qpnstonst) e
TS R —

This Week's Top Toronto Star Photos

oneeoee CATION

Becaute it Coents

Canon

013 Jena
S15875" 1.5
9—

Smeall prices. Big newn.

Border Callie responds to the dangers of fetching sticks dabate,

La supermodele Gazelle s’est effondrée hier
apres avoir entendu un blogueur du monde de la
mode dire qu’une Jetta 2013 ne colte que 168 $

par mois. « Ca m’a coupé les jambes, » a-t-elle
déclaré aux journalistes.
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S’'impliquer localement

Pourquoi lire les journaux locaux?

-
0
Nouvelles locates | (T o1
cvénements locau | (T ::

Petites annonces 62 Les
Publicités imprimées 62 publicites :
i Une des
Editoriaux 60 raisons
i 55 Importantes
Prospectus et encarts de lire les

|
— jourmau
S 2 ocau

Immobilier et location

Emplois et carrieres

| g

—

Totum Research pour la CCNA, octobre 2013
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« Des gens assez scolarisés et a l'aise...

voila précisément le marcheé que les
annonceurs recherchent. »

- Conrad Black dans le National Post

National Post, « Conrad Black: The Newspapers strike back », 25 septembre 2013
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Lectorat des journaux — toutes plateformes
(en semaine)

86 %
80 7] | e et
67 %
rése
60 -
%
40 -
999
20
96
0
® Journal imprimé = Site Web de journal m Téléphonem Tablette

Totum Research; Canadiens 18+, jour en semaine, novembre 2013




>

JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 |1 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4W 3P4
L_.—-—— www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567
=

Lectorat des journaux - toutes plateformes
85 % 86% 2011 contre 2013

80 -
at
69 67
60 - (=173
%
40 -
999
20 -
196
O .
2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013
Toutes Journaux Sites Web de journaux Téléphone Tablette

Canadiens, quel que soit le jour, novembre et décembre
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Lectorat des journaux selon I’heure

T T T T

TOt le matin  Petit-déjeuner En avant-midi Repas du midi En apres-midi

En soirée

—Journal imprimé -—Site Web de journal =—Sur tablette Sur téléphone

Totum Research; Canadiens 18+, jour en semaine, novembre 2013

e et

rese

1999

96



100

>

JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 | 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4W 3P4
www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567

Les baby-boomers
Amateurs d'imprimes,
79%°1 % de plus en plus technos

63 65

60
49
45
35
2011 2013 2011 2013 2011 2013 2011 2013
Toutes Journal Site Web  Téléphone
imprimeé de journal

Totum Research: Canadiens 45-64 ans, jour de semaine, novembre 2013 et décembre 2011
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Meres

Teléphone : en hausse

81%85%

‘ 10

3

A 62

54
2011 2013 2011 2013
Toutes Journal
imprimeé

Imprimés : en soirée

62

/

50 o5l
39 35
25
2011 2013 2011 2013 2011 2013
Site Web de Téléphone Tablette
journal

Totum Research: méres d’enfants de moins de 18 ans, jour en semaine, novembre 2013 et décembre 2011
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Totum Research; Canadiens entre 18-34 ans, jour en semaine, novembre 2013 et décembre 2011
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Les influenceurs
100 - . Amateurs de nouvelles —
tous appareils

80
06 67 rése
60 e 55
40 -
999
20 -
0 96

® Journal imprimé m Site Web de journal = Téléphone m Tablette

Totum Research; Canadiens d'accord avec 3 déclarations d’influence sur 5 jour de semaine, novembre 2013
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« Aujourd’hui, vos consommateurs les plus
Primes ne sont pas necessairement ceux

qui font le plus d’achats unigues mais ceux
gui vous donnent la plus grande valeur
sociale en influencant les autres et en les
persuadant de devenir vos clients. »

Word of Mouth Research & Consuling

-Ed Keller, DG RGIENZV G .

MediaPost MarketingDaily, « Ideas Trump Technology: A Message Worth Sharing », 18 avril 2013
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o Pourcentage des gens qui donnent des

« Le score Klout* n’équivaut pas a conseils et des recommandations

o I'influence réelle » Influenceurs Public
el (* :niveau d'influence en ligne) Alimentation/Restaurants 77 % 36 % <
u?‘% Pub. détail/Vétements 61 25 e ot
_zﬂﬂt‘:;i; . Les influenceurs sont des Médias/Divertissements 59 26
sC : —
onee - amateurs d'information ... ces fosions 56 24 rési
o personnes sont davantage lechniologhe 55 26
ucht , , . . -
wear  représentées dans les auditoires 5":’“”’ Sasss ‘“l'"’“ —" .
duct P . . , So /B
’ des médias imprimés et des L 50 21
gverne . . Santé/Soins de santé 48 22
awcy  €diteurs en ligne, plus que dans : ,
adl  |es auditoires de Facebook et de kst b B .2 e
xedact) _ _ Automobile 4| 19
weld Twitter... |l faut C|bl_er_les Afakespubliques/Politique’ 41 7
Stage
o mflue,ngeurs |’o_ar Ie.b_lals des Fover 40 6 .
R medias qu’ils utilisent. Télécommunications 40 s
;: _G_F:‘.!_Ji Produits pour enfants 37 |8
—— « How Influence Works », Admap Services financiers 37 17 §
Présy Services voyage 31 12 =
Trady

Admap, « How Influence Works », décembre 2012
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A\ Les influenceurs

e Lecteurs de médias d’'information!
e Lisent 7,3 fois par jour (30 % > en moyenne)

(Imprimés 2, en ligne 3, tablette 1, téléphone 1)
e 1/3 chez les 25-34 et 1/3 chez les 45-54

. 5‘et(_;’1r au travail, revenus plus éleves
_ _ _ 33 % de plus
Lecteurs de journaux imprimes : que la

Stage
Tradug
Rédag
Creati
FORM

Prési
Trady
w i .-.'.'ﬁJ

moyenne

La moitié ont référé une annonce a quelqu’un d’autre

' i 50 % de pl
Lecteurs de sites Web de journaux : el

La moitié ont référé une annonce a quelqu’un d’autre moyenne

Lecteurs de journaux (imprimés et sites) REERACIIE

7 sur 10 ont référé une annonce a quelgu’'un d’autre que la
moyenne

Totum Research, nov. 2013 et oct. 2012




En Chine, un pere embauche un
tueur a gage virtuel pour « tuer »

son fils dans des jeux sur Internet ESst-ce q ue

afin qu’il puisse trouver un emploi
Par Becky Evans, mis a jour 89 h 29 le 8 Ia

technologie

janvier 2013
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Comment les utilisateurs
d’'Internet découvrent de
nouveaux produits :

Les journaux,
la television et les magazines
sont les trois médias de choix

BrandSpark International, « 2013 Canadian Shopper Study », 7 jan. 2013
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Les lecteurs de journaux numerigues ont
« le doigt sur la gachette ».
62 % d’entre eux souhaitent interagir avec
la publicité; ils aiment cliguer.

Publicités

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013;
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 ao(t, 2013
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Avez-vous de |I'expérience
avec les appareils mobiles?

GIASBERGEN

« Votre téléphone intelligent est surgualifie. »




Les applications de nouvelles : bien accueillies

30
25
20
15
10
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Sessions de lecture de nouvelles par utilisateur
(par mois)
25 fois B
18 fois
rése
aout sept. oct. nov. déc. jan. fév. mars avrii mai juin juil
12 12 12 12 12 13 13 13 13 13 13 13
Temps passeé par jour iy
4,2 minutes @
3,2 minutes
96

Pandodaily.com « Study: Mobile
news ‘snacking’ is up sharply,
but tablets are the killer news

Toutes applications Applications de nouvelles devices », & aodt 2013



>

JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 | 890 Yonge Street | Toronto | Ontario | M4W 3P4
www.journauxcanadiens.ca | 416-923-3567

Les lecteurs de journaux sur les appareils

mobiles consultent les sites, les applications
ou les courriels des journaux quatre fois par jour!

Totum Research, novembre 2012
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v University of Pittsburgh

50 publicités mobiles ciblant plus de
40 000 consommateurs

« Les publicités fonctionnent non pas en
fournissant de la nouvelle information, mais
en rappelant plutdt aux consommateurs
I'iInformation ou la connaissance
gu’ils ont deja du produit. »

INSEAD/University of Pittsburgh, « Which Products Are Best Suited to Mobile Advertising? A
Field Study of Mobile Display Advertising Effects on Consumer Attitudes », 21 oct. 2013
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Les lecteurs de journaux sur tablettes
consultent les sites Web ou les applications de
journaux quatre fois par jour!

Totum Research, novembre 2012
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Lecture des journaux sur tablettes

Neuf lecteurs sur 10 aiment les éditions sur tablettes

Deux lecteurs sur trois lisent guasi toutes les pages

L'impact des publicités sur tablettes est aussi
puissant que celui des publicités imprimees

Le rappel des publicités vidéo est 27 % plus élevé

sur les tablettes qu’a la télevision

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013;
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 aolt 2013
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Qu’en est-|
de vos
habiletés
multimeédia?

« Pour l'instant, nous n'embauchons
que des jumeaux : un pour le bureau
et l'autre en copie sur le nuage. »
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Selon la recherche, les lecteurs de journaux,
toutes plateformes confondues, sont plus au

fait des publicités et ont un meilleur rappel
des marques. Les interactions multiples avec
une annonce, quelle gue soit la plateforme,
font croitre I'efficacité publicitaire.

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013;
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 ao(t 2013
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Deux_ consommateurs sur trois
doivent avoir entendu l'information livrée par une entreprise
entre 3 et 5 fois avant d’en croire le message

12% 4 % 1 1ois et

10 fois ou plus 1 4 0/
0 2fois
6 %

6 a 9 fois

rese

35% 005

3 fois ou plus

29 %

4 3 5 fois
96

64 % 35 fois

Edelman trustbarometer, Etude annuelle globale, 2013
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! 13) mean that hospitals will have to be

pe——— maore cognizant of antitrust

E\'hrn they join forces with other health care providers
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d accountable care organizations, as called for in the

3 18\\'.

“I think this is going to limit one of the lines of defense that the A.C.0.'s will have,” said
David Dranove, professor of health industry management at the Kellogg School of
Management at Northwestern University.

Various hospitals are merging now, often arguing that combining broadens the range of
services and makes them more efficient. But consolidation can also inerease the hospitals’
leverage with insurance companies, leading to higher prices.

In the Georgia case, the F.T.C. had tried to block the acquisition of HCA Holdings'
Palmyra Medical Center by Phoebe Putney Memorial Hospital, which is owned by the
Hospital Authority of Albany-Dougherty County.

States are generally exempt from federal antitrust laws, and that immunity can extend to
local governments. Both the Federal District Court in Georgia and the Court of Appeals for
the 11th Circuit ruled that the Albany deal was exempt because it was under the auspices
of the county hospital authority.

USE THE BLACK LIGHT TO
But the Supreme Court said that local governments qualify for antitrust immunity only REVEAL THE DIRTY TRUTH.
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« Une information de qualité
est devenue un placement
numerique intelligent...

Je ne puis me rappeler une
autre période riche d’autant
d’optimisme ou de potentiel. »

— David Carr, journaliste,
The New York Times

The New York Times, « Tech Wealth and Ideas Are Heading Into News », 20 octobre 2013
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Jeff Bezos, le fondateur d’Amazon
-a acheteé le Washington Post

Pierre M. Omidyar, le fondateur d’eBay
-a appuyeée le journaliste Glenn Greenwald sur un site de nouvelles

Chris Hughes, le co-fondateur de Facebook
-a acheté The New Republic

Lauren Powell, la veuve de Steve Jobs
-a Investi dans Ozy Media, un nouveau fournisseur d’information

Warren Buffett, un investisseur milliardaire (# 4)
-est propriétaire de 29 journaux
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Cegtols

Génere efficacement des ventes
sur une base par impression
(dans l'ordre, du plus efficace au moins efficace)

Les imprimés
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La publicité hors domicile

« Les médias sociaux n'ont pas d’'impact sur les ventes a court terme »

AdAge, « Buzz kill: Coca-Cola finds no sales lift from online chatter », 18 mars 2013
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