Les journaux canadiens

Toute la vérité
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Vérités intéressantes
sur les journaux canadiens

Les grands axes :

 Les journaux sur toutes les
nlateformes

« Les journaux imprimes

« L’environnement

 Les sites Web de journaux
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Les Journaux sur toutes Ies plateformes
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85 % des adultes canadiens ont lu un journal
Imprimeé, en ligne, sur tablette, liseuse ou
appareil mobile dans la derniere semaine.

>

Totum Research Canada 2012



Il y a plus de gens qui lisent un
lournal chague semaine (toutes
plateformes confondues) qu’il y en a

gui utilisent Internet chague maois. \\‘D

Journaux canal diens 2012; Recherche sur les médias canadiens «Internet est-il surévalué?», 25 juin 2012
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Les Journaux sur toutes Ies plateformes

Chez les Canadiens dans la derniere semaine :

- 7sur10ontlu un journal imprime;

- 5sur 10 ont lu un site Web de journal;

- 4 sur 10ont lu un journal sur une tablette ou
une liseuse;

- 4 sur 10 ont lu un journal ou un titre sur leur

teléphone mobile.
n

Totum Research, Canadiens 18 ans et plus, n'importe quelle semaine, décembre 2011
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Les journaux sur toutes les plateformes

Plus de Canadiens que d’Americains
lisent des journaux imprimes et en ligne
chague semaine.

77 % au Canada — en hausse

69 % aux Etats-Unis — en baisse \\\‘D

Journaux canal diens 2012; Newspaper Association of America 2012
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Le Canada compte 122 quotidiens et plus
de 1100 journaux régionaux.

Ily a2l % plus de quotidiens et de
ljournaux régionaux imprimés au Canada

aujourd’hui qu’en 1970.
"

Newspapers Canada 2012
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Les imprimeés : parlons chiffres

Le fildeferiste au-dessus des chutes du Niagara
a éetée vu par 3,9 millions de téléspectateurs
(un nombre plus éleve que ceux qui ont regarde
la finale de la coupe Stanley).

Les journaux imprimeés du Canada font de
chaque jour un evénement puisqu’ils livrent
12 millions de lecteurs.

>

BBM, 25 juin 2012; Statistique Canada 2012; Journaux cana diens 2012
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Les imprimes : I'engagement

L'imprimeé demeure le premier choix
des lecteurs de journaux puisque
73 % des adultes lisent une édition

Imprimée chaque semaine.

>

NADbank 2011
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Les imprimes : I'engagement

Plus de 2,2 millions de
Canadiens n’écoutent
pas laradio

‘L commerciale;

deux de ces Canadiens
sur trois sont des
lecteurs de journaux.

».>

ComBase
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Les imprimés : la confiance

ACCEPTE

La publicité dans les journaux est la forme

de pub
com
a cel

Icité la mieux acceptée si on la
pare a la publicité exterieure,

e de laradio, des magazines,

de |la télévision et d’'Internet.

».>

Ad Standards Canada 2011
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Crédibles

L es publicités dans les journaux sont
considérées les plus crédibles
(si on les compare a celles des autres médias).

».>

Normes publicitaires canadiennes 2011



VERITE}#11

Les imprimes : I'action

4 adultes sur 5 ont posé un geste
(découpé un coupon, fait un achat, visite un
site) apres avoir vu une publicité dans un journal
au cours du dernier mois.

>

NAA 2012



Les imprimes : I'action

Plus de consommateurs utilisent les
codes OR dans les journaux ou les
magazines que dans toute autre source.

A IO UcTIcTITeT
de la musique
d'ici .

Le piamiste
Alain Lefivre

-

-

météo au kilométre prés de l'endroit oli vous vous trouvez, ou
celle de U'endroit oli vous allez. Exclusivement sur MétéoMédia.

MicroMétéo™ est votre prévision personnalisée! Vous trouverez la  OfrfL?
Météo
2 Média

Allez 8 meteomedia.com ou téléchargez 'application

2>

Document de recherche du Center for Media Research, « QR codes best in magazines, newspapers and packaging », 26 aolt 2011
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L’environnement

Les journaux sont des champions du
recyclage —ils sont recyclés a 80 %
(jusqu’a 97 % en Ontario) — soit plus que
n‘importe quel autre produit.

>

Association des produits forestiers du Canada
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L’environnement

Les journaux utilisent des encres
végétales et ont eliminé
les COV (composés organigues volatils)
nocifs de leur production.
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Encres Sun Chemica
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L’environnement

Les journaux utilisent du papier recycleée
et du papier vierge provenant des déchets
de scieries (bois de construction).

>

Mark Glaser, Hose / MEDIASHIFT, 22 janvier 2010
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Les sites Web de journaux : parlons chiffres

3 millions de pages vues B
sur YouTube representerait Yﬂu TUhe

un succes unique.

Pour les sites Web de journaux, c’'est le mardi.
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Newspapers Canada 2012
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Les sites Web de journaux : parlons chiffres

Lire les nouvelles sur Internet est une
activité importante pour les Canadiens
puisque les seules activités auxquelles ils
s’adonnent davantage sur Internet sont la
lecture du courriel et le furetage.

».>

reportr.net, « News is a top online activity for Canadians », 13 octobre 2011
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Les sites Web de journaux : la confiance

L es sites Web de journaux sont considéres
comme les sources de nouvelles en lighe
les plus crédibles
(contre 3 % pour Facebook; 0,2 % pour Twitter).

».>

Marketwatch.com. « Ongoing survey finds Americans trust news on social sites
significantly less than newspaper sites with editorial curation », 21 septembre 2011



/3 % des Canadiens
disent obtenir le plus
souvent leurs nouvelles
sur les sites Web de
journaux (contre 31 %
pour Facebook et 11 %

pour Twitter.
P

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS

Marketwatch.com. « Ongoing survey finds Americans trust news on social sites
significantly less than newspaper sites with editorial curation », 21 septembre 2011



Les sites Web de journaux canadiens
sont consultés plus souvent que ceux
des chaines de telévision ou de radio, ou
ceux des magazines.

».>

NADbank 2011
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Les sites Web de journaux : ’engagement

En lignhe, les consommateurs
repondent davantage aux
publicités dans les journaux
locaux et par courriel.

».>

Newspaper Association of America, 2011
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Les sites Web de journaux : I'action

Les sites Web de journaux livrent la marchandise :

20 % des visiteurs sont des utilisateurs unigues
(compareé aux autres sites);

Ces utilisateurs uniques cliguent 4 fois plus
souvent sur les annonces!

Et les visiteurs uniques ont 16 % plus tendance a
agir apres avoir vu une publicité dans le dernier

mois. \\\‘D

NewMediaAge.co.uk, « Premium publishers most effective for performance campaigns », 9 ao(t, 2011
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Les sites Web de journaux : I'action
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Les consommateurs agissent apres avoir vu
une publicité numérique sur un site de
journal — 66 % d’entre eux ont posé un geste
sur une publicité dans le dernier mois.

Q)
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Newspaper Association of America, 2011



En conclusion

« Un mensonge voyage autour du monde
pendant que la verité met encore ses bottes. »
- Winston Churchill

En fait, la verité est que
Les Canadiens aiment leurs
journaux et s’y referent
tout au long de la journée, et sur
toutes leurs plateformes.
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