Les 40 prochaines minutes pourraient changer votre vie
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. Je cherche une relation
= stable avec quelqu’un de

fort et de fiable.
Comment étes-vous?
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Stable

« Je crois gue les journaux sur papier
seront la encore longtemps ... les
lecteurs continuent a rechercher les

journaux, tant sur papier gu’en ligne. En

fait, le lectorat combine (en ligne et sur
papier) des journaux était le méme en
2008 qu’'en 2003. »

- Hugh Dow, président du Consell,
Mediabrands Canada

National Post, article intitulé “Black and white and still read all over”, 24 avril 2009
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* Hier, 41 % plus de gens de par le
monde ont lu un journal imprime
gu’il y en a qui ont visité Internet

|| y a plus de gens qui lisent un
journal chaque jour gu’il y en a qui
mangent un Big Mac dans une
annee
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= _ﬁ . World Association of Newspapers 2009
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97 quotidiens et plus de 1100 journaux regionaux

Prés de la moitié lisent un quotidien chaque jour

3 sur 4 lisent un quotidien chaque semaine;
3 sur 4 ont lu un des 4 derniers numeros d’un journal régional

48 minutes pour lire un quotidien en semaine;
68 minutes le samedi

62 % des lecteurs de journaux conservent souvent des cahiers
ou tout le journal pendant plus d’une journée

75 % des lecteurs de journaux regardent les publicités

L) NADbank 2009; ComBase 2008/2009; Ipsos Reid 2010
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LAw DFFICES

Sy1via WesT

DIVORCT ANTY FAMITY TAW

SEATT LE, WS HINGTOHM 95121
TELEFH 08 E (200) 6E 8026

202 BLLEoT Bay PLaza, 2015 WESTERN AVENUE

Sylvia West,
avocate,
spécialisée
en droit de la
famille et du
divorce
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Fiable

Les Canadiens lisent les journaux
(imprimeés et en ligne) davantage
en période de crise ou
d’evénements importants pour
I'information fiable et digne de
confiance gu’ils présentent
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Pertinent

Sources de nouvelles
Sources de nouvelles % des réepondants
(Réponses multiples)

Site Web de nouvelles 65%
Journal (en ligne) 57
Journal (imprimé) 55
Nouvelles nationales a la télé 55
Tele locale affiliee 42
Agrégateur de nouvelles 36
Blogue 23
Site de réseautage social 11




Canadian Red Cross

Sl Picose donate now.
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— Cela m’intrigue.
7 Mais, vous qui avez de
I’expérience, quelle est

votre histoire?
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Perception

Propriétaire # Journal

Dette trop élevée Livre I'auditoire
chez certains Rentable
Recoupement

Etats-Unis Canada
2009 -30% -11%
2010E -6% +5%

° Estimation des revenus des journaux : J.P. Morgan (Avril 2010); TD Newcres t/TVB 2010
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Industrie canadienne des médias - 2009

3,1 %
4,4 %
9,4 %

@ Journaux
23,6 % m Télévision

O Internet

10,0 %

O Catalogues/publipostage

m Radio
10,6 % 23 1 % @ Pages jaunes
12,8 % m Magazines

O Publications commerciales
et autres

Source: TVB, estimations TD Newcrest, janvier 2010
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Industrie canadienne des médias - 2009
% de changement sur I'annee 2008

-16% ~9%0
-11%
-5% @ Journaux
W Télévision
_14% O Internet

O Catalogues/publipostage
m Radio
-16% @ Pages jaunes

-10% m Magazines

+69% O Publications commerciales
et autres

Source: TVB, estimations TD Newcrest, janvier 2010



Une grandualité

Ia conflance

Confiance des consommateurs

Recommandations des consommateurs
Sites Web de marques

Courriels (avec adhésion)

Opinions de consommateurs affichées en linge
Journaux

Magazines

Télévision

Radio

Parrainages de marque

Publicités sur les moteurs de recherche
Publicités avant les films

Placement de produits

Annonces banniéres

Annonces textes sur les téléphones mobiles

100

=
P
=
o
O
o
O

20

Les
journaux :
premiers
parmi les
médias

B  Assez confiance
2  Pleine confiance

Source! Wildfire

L) Admap, avril 2009
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Importante mise a jour
de Toyota Canada.

On a beaucoup parlé de Toyota.
Voici donc les faits pour nos clients,

Watre séourité demeurs nolne prémbére pl’h!l’llé :

« Darvt Mind il de ot cients, Toyoks s ensmind & fond, o continuers
o4 b Laine, bk prbec cupation relathaes 3 nod produits o velbens A sighe
s problivmes qui ont #lé relevie

o Hous ContineTons 0F DIendne les Mesaes ap{eoprites P rkouie
b prisblivrvas, 4y & B, o reen. i ormena. no clents be plui
Tagikderreend pastible.

Les derniers développements concernant le rappel des pédales
draccélérateur qui se coincent :

& Lirk concmsiannaiess ol 1ous igw b pidoed de chparation ot bes Technicien

certifiés Togota ot commenck & modilier et vehicules Touchis

» Wik concessionnaings 5ot L pour istersenic wr valne vibicule el s usren
rombinus biaflfectuer de lorguey heures de travsil

Lea vkhicubes. Toyoka sond congus et Fabriguis e fanction de volre whourit, Toute ratre
HIQARENTION s b mande entie & dlé mobliske ef nous redousblons 0ef ors pow
s arrene ol continuy o ol rir et produits de qualiti § nad clisnts

Dheparts qust N #e0iv COTTvEnC b windng des volanes o Canady, ily 3 phus o 85 am,
AT P SONTI otk ETegipls B v e U prosiult Tiable o de qualitk. En retous, veus

oLk avel tiomperriks par wobee (iR E #L valrs confnce. Notie but wil de continuer
& mabriter cetie condiance tous bes joas

Poul btanin lid demnisis nessesignaments, viuiles visiber notee 108 Web loyataca

i i jour, conuulier wolre concesiionnain ou sppeler natre cenlre Cisleaction st

By client e s | B3 TOVDTA-E (|1 BES 35058 78]

@ TOYOTA

An important message
from Toyota Canada.

B o e, e M bk i el o asbert Faysta mraadel ) ispome 1o
reporiy e, e case. thens i Lhe podsiing that the scosksstor pedal
o) mchancaly ik

Wi hive 513 Lk D5 unprac pdented Bl of meapbnding (e pradetTion
el dnitenry of Tt o (e1ed madsh

W regret any kosa of pesce of mund that T recell may have caned
Bt i roc all wmah bt g biec e we [ilce the aafety il gou, ot Cutl ey
s FERTITOG e

e MoGIaTg our engneerng 89 pround the werid bo immediatedy ing

& sokution for ihe probierm. Ao they Tues. This will be appied be ol sffecied
maydeis = On the road and on e prodertion bne = 5o That every Togons qwrner
can contings 1 fewl coafiderd in their mhicie

Thig moped, et will Des g el (PRt Ben PR EIN) 10 wrny TEyoLE owey
i poted by e recall, with ingirectiont on exactly what they ihoald domer

Fed the lafest information we encourage gou 1o visil

ouf updated websile at togolaca, contact ipour deales,

or call they customer interaction centre at 1-B88-TOYOTA-8
[1-B88-869-6824]

&P TOYOTA
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Un autre bon point — on préfere les imprimeés

Pres de la moitié des adultes
ages entre 18 et 64 ans disent
préférer I'expéerience de lire un
journal imprimeé plutot que des
sources en ligne.

TargetCast tcm Consumer Trend Report, octobre 2009
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La'frce de I’ |mpr|me

Si les journaux en
parlaient!

BOMBSHELL

Je t'al vu
dans le
~Journal

Extortion

charges for .‘;'I;—.'l';' ol emprrsahnraccs e ot
et T of aflacks oo pas

I '~"~1“1 in et o vy i et

o g Sw wtwis in sn o

|‘J'l|‘.ltlll'lt e

N’en parlez surtout pas
sur la premiere page

Times’ &r&nﬁwmt

THURSDAY,/T A.M.

Hasty MRI use playu{g xleth ﬁre MD

W The Moncton Hospital's i "\r?nr e
Pistost b
e




« Comment vos
amis vous
décriraient-ils? »
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« Nous continuons a croire en la valeur des entreprises

meédiatiques traditionnelles pourvu qu’elles soient
prétes a s’adapter, gu’elles presentent une bonne
gamme d’actifs (y compris ceux moins touchés par les
tendances a long terme), et qu’elles aient la force
financiére nécessaire pour investir dans leur adaptation.
Nous croyons que nous vivons presentement dans la
période la plus enlevante de toute I’histoire des
meédias. »

- Scott Cuthbertson, analyste industriel,
TD Securities

L) TD Newcrest, une division de TD Securities, texte intitulé “Investment Summary”, 7 janvier 2010
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Usage des médias hier, au Canada
Ont passé du temps a... Base : Tous les usagers d’Internet au Canada, 18 ans et plus

Utiliser Internet

Regarder la télévision

Lire ou regarder une édition
surr papier d’'un journal
Ecouter la radio AM ou FM satellite

Utiliser un téléphone cellulaire

ou autre appareil sans fil

Lire ou regarder une édition

sur papier d’un magazine

Lire ou regarder la télévision a
I'extérieur ou utiliser un ordinateur

personnel dans un ascenseur et autres 100
L) WAN-IFRA 2009
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Fiabilité

Connexion personnelle

Sait m’inspirer

Remarque habituellement

les publicités*

n
8 criteres d'engagement :

Mon moment de relaxation
Rend ma vie plus belle
Améliore mes interactions avec les autres
J'aurais tendance a I'acheter*

Moyenne
du %
d’engagement

Moyenne
de l'indice
d’engagement

Moyenne
du %
d’engagement
avec la publicité*

Moyenne
de l'indice
d’engagement

Avec la i ublicité*

Journaux 43 % 37 %

Télévision 37 % 101 26 % 100
Radio 37 % 100 26 % 98
Internet 33 % 95 22 % 95
Total des médias 37 % 100 26 % 100

CANADIAM

e T IR

Nielsen Claritas, ao(t 2009
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Ouvert et p03|t|f (a Ia publlc:l'te)

Consommateurs ayant une opinion positive de la publicité :

Imprimés (journaux et magazines) 5290

Affichage 50%
Télévision 49%
Cinéma 45%
Courriels (avec adhésion) 36%
Radio 35%
Pub. de recherche en ligne 28%
Placement de produits 21%
Annonces en ligne 20%
Publipostage 14%
Courriels (sans adhésion / pourriels) 9%

Télémarketing 7%

Publicités sur appareils

: 6%0
mo b | |eS Dynamic Logic, 2008



Attlrer I’ attentlon et savoir mfluéncer

73 % des lecteurs de journaux
ont éte influencés a acheter
guelque chose apres avoir vu
une publicité dans un journal
imprimé.

Ipsos Reid for CNA 2010
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Attlrer I’ attentlont mfluencer Ies achats

Marque :
Marks & Spencer

Situation :
Prix 2 livres plus élevé pour la
taille DD

Solution :

La publicité dans le journal
annoncait que le prix serait
reduit de 2 livres en plus d’'un
rabais de 25 % pendant 2
semaines

Nous nous sommes
doublement trompés!
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D’accord

Je suis allé(e) en ligne pour me
renseigner davantage sur quelque

chose gue j'avais lu dans le journal
Imprime

70%

Jusqu’a quel point étes-vous d’accord avec ces énonces :

Base : Lecteurs de journaux n=669

AAAAAAAAA

Ipsos Reid pour 'ACJ, 2010
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Incitf vers Ie- Web

Efficacité de la publicité a inciter les consommateurs
a visiter le Web et a acheter en ligne

Courriels envoyés aux consommateurs
Publicités a la télévision ou dans les journaux

Publipostage ciblé ou personnalisé
Lien de moteurs de recherche commandités

Publicités sur/avec les factures ou relevés
(encarts de tierce partie)

Prospectus volants — magazines
Texte mobile — client
Publipostage non personnalisé
Publicité sur les réseaux sociaux
Courriel (sans adhésion)

Texte mobile (sans adhésion)

40 -30 -20 -10 O 10 20 30 40 50 60
Indice (moyenne =0)

Admap, article intitulé “Driving e-commerce traffic: online may not be the best way”, décembre 2008
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AUSTRALIA
VOURINEWRVEGEMITE:
O GIAS A NANE

ey a1 S e ——
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Inc

1 118

itif vers

le W

Marque :
Vegemite — Nouvelle saveur
de fromage

Défi :

Les Australiens détestent le

nom

Solution :
Annonces dans le journal pour
demander au public de voter
en ligne pour trouver un

nouveau nom.
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itif vers le Web

- 5 =
*RIGERATE AFTER CFLEN

Marque :

Vegemite — Nouvelle saveur
de fromage

Defi :

Les Australiens détestent le
nom

Solution :

Annonces dans le journal pour
demander au public de voter
en ligne pour trouver un

nouveau nom.
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uvert :

Plus d’intervenants

PANDEMIC PANIC'

WHO SET TO DECLARE SWINE FLU IS A GLOBAL PANDEM!

CIIT\II'IE

1¥I0ER §0 H ADK

Calgary, Ottawa Toronto,
Vancouver, Montreal

Contenu

HEALTH &

| ———— .
fAUCTIONMART,

@ canada.com
bunnybrook

I experlmentatlon

[® ve E:-IUEaI.ca
¥e— Find. Rate. Share.
Nouveaux I THE CLOBE AND MAIL*
produits OPEN e
arlink ca

NeWS.ca

ShopJAuctionMar]

STARIARD

Crabby Jog's Tap & Grill

(2 IF]

news oo I # = 8 -~ § -

- RSEVBONS 1" ARG TS

FAVIITE MUSICAL!

Ya pmcs
APPETIZERS

Every right afier fipm

et s

NORTHERN®LIFE ca _

myNeiws

SCIENCES CENTRE




Etes-vous
a I’écoute de
votre cotée feminin?
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Les femme
Pres de la moitié ont lu un quotidien hier

75 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) la semaine passée
76 % ont lu un des quatre derniers numéros d'un journal régional

¢ + Poker féminin

NADbank 2009;
ComBase 2008/2009
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« Les journaux
fournissent une portée
instantanée »

- Hugh Dow, président,
Mediabrands Canada

ational Post, article intitulé “The enduring newspaper: Advertisers still bullish on print”, 27 avril 2009
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Cavavosyeux
voientbienmais
qu’enest-il
devosdents

KA

YYOUR

EYESAREFINE |

BUTHOWABOUTYOURTEETH?

Dy. Kenneth Montague
& Associates, Dentists
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Les homme
51 % ont lu un quotidien hier

80 % ont lu un guotidien (imprimé ou en ligne) la semaine passée
72 % ont lu un des quatre derniers numéros d'un journal régional

Dow Jones  -24%
TSX -36%
Henri Vézina -50%

NADbank 2009;
ComBase 2008/2009
]
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Les famllles

Pres de la moitié ont lu un quotidien hier
Les trois quarts ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) la semaine passée
Les trois quarts ont lu un des quatre derniers numéros d'un journal régional

Besoin d’aide?
Nous sommes la
pour ca!
15?? Pt qgg L
o o
< !9 T‘* 1 - bk 2005,
. 5% OFF 429 1699
‘.. ’.l- CANADIAN 3 ASSOCIATION
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56 % ont lu un quotidien hier

81 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) la semaine passée
79 % ont lu un des quatre derniers numéros d'un journal régional

- e

baby-bobmer

THIS
VALENTINE’S DAY, Cette année, a la
PROVE Saint-Valentin,
THE BEATLES prouvez que les
WRONG. Beatles avaient

tort.

NADbank 2009;
ComBase 2008/2009

. Agés entre 50 et 64 ans
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Les cadres du monde des affaires

50 % ont lu un quotidien hier
82 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) la semaine passée
75 % ont lu un des quatre derniers numéros d’un journal régional

Annonceur :
Coast Capital

Titre :

Présentation de Tracy Redies,
notre nouvelle PDG

Texte :

A préfére ne pas faire faire de
photos en studio pour vous
donner de meilleurs tarifs

Introgcing Tracy Redies, cur new €60

cred g farcy phodar fo g e fres

NADbank 2009;
ComBase 2008/2009

CARARDIAN A ASSOCIATION
HEWSFAPER 'ﬁ" CAMADIENNE
ASSOCIATION 5 DES IDURNAUX

AAAAAAAAA




Les ados

LECTURE
e 73% lisent les journaux
* 69% visitent les sites Web de journaux

FREQUENCE
« 1 ado sur 4 lit le journal un jour de semaine typigue
* 53% ont lu un journal la semaine passée
(60 % chez les 15-17 ans)
4 sur 10 visitent souvent un site Web de journal

PRINCIPAUX CAHIERS DEPENSES DES JEUNES LECTEURS
* 52 % Nouvelles Icales*18-19=65 % * 65 % veulent acheter une auto usagée

* 51 % Culture*> 60 % chez les filles * 63 % veulent acheter un téléephone (année)
* 48 % Bandes dessinées * 62 % ont visité un magasin a rayons*

* 42 % Nouvelles nationales * 62 % ont visité un magasin spécialisé*

» 36 % Sports*47 % chez les garcons (par ex. : Old Navy, Abercrombie)

* Derniers 30 jours

TRU (www.tru-insight.com) 2009; Newspaper Association of America 2009; Nielsen Co. sur Ad week, article intitulé “Teens Make Time for Digital and Traditional Media”, 25 juin 2009




Einstein
n’avait pas
de brosse a
cheveux non
plus.

EINSTE‘N

DIDN'T OMN A
" HAIRBRUSH EITHER.
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guoi tu as l'air en ligne!
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Le contenu est la clé du succes

Ou les usagers d’Internet passent-ils leur temps?

18%

42% £ Contenu
B Communications

13%

O Réseaux sociaux
O Autres

27%

Le contenu a cru - il était de 32% en 2003

Online Publishers Association, 2009
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Destination

» 37% de tout I'achalandage sur
Internet va vers des sites Web de
journaux

e Les sites Web de journaux sont
le principal site local dans 22 des
25 principaux marchés

Nielsen Online, avril 2010; National Post, article intitulé “It's like time travel: Power of the printed news has to hold our culture”, 29 avril 2009
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Les utilisateurs de sites Web de journaux

« 30% des Canadiens visitent un site Web de journal ou un
concentrateur®

» Lisent les journaux imprimeés : La plupart (80 %) des lecteurs
de sites Web de journaux lisent aussi un journal imprimé

 Vont en ligne plus souvent : 58 % veérifient Internet plusieurs
fois par jour (contre 34 % pour les autres adultes qui vont en
ligne)

» Visitent d’autres sites en lignhe : 75 % ont vu quelque chose
sur un site de journal et sont ensuite allés en ligne pour se
renseigner davantage

 Font des achats : 62 % ont magasiné sur Internet (contre 55 %
de tous les adultes) dans la derniere semaine»

* Site global qui présente divers journaux (par ex.: CanWest qui publie Canada.com; Quebecor, Canoe.ca et Cyberpresse.ca, le site Web des journaux du groupe Gesca)

" excludes grocery, gas, toiletries and drugs

NADbank 2009 MORI Research et Newspaper Association of America 2009; Ipsos Reid pour 'ACJ 2010
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La publicité est trés probante sur les sites Web de journaux

« Les publicités sur les sites Web qui offrent du
contenu original, y compris ceux exploites par les
journaux, performent mieux que celles sur les

autres sites comme les portails...Les publicités sur

les sites a contenu ont obtenu de meilleurs résultats

gue celles sur d’autres sites dans quasi tous les 47

secteurs étudiés, allant de |la reconnaissance de la
marque aux intentions d’achats...

(on a noté) une forte réponse chez les 18-34 ans car
ce groupe a deux fois plus tendance a avoir une
opinion favorable d’'une margue sur un site de
contenu gue sur un portail. »

Presstime, article intitulé “Content Sites’ Ads Perform Better”, mars 2009
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Les journaux et le Web

Pris individuellement, les sites Web
de journaux et les journaux imprimes
sont aussi efficaces en termes de
publicité. Lorsque combineés, ils
peuvent améliorer I'efficacité
géneérale de la publicite.

Journal of Advertising Research, septembre 2009
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Les journaux et Internet

Non au massacre des roties

TOAST
BRUTALITY

Marque
Beurre a tartiner Gay Lea

Objectif :
Renforcer les avantages du beurre qui se
tartine

Action :

Apres le lancement dans les magazines
et en ligne, un test fut effectué dans les
journaux et sur leurs sites Web.

Résultats :

» Toutes les métriques ont connu une
hausse

* Bonne augmentation des ventes — la
plus haute jamais enregistrée dans une
region!



NOTORIETE DU PRODUIT (BEURRE A TARTINER) + 16 %

ESSAI DU PRODUIT (BEURRE A TARTINER) +9 %
ADOPTION POSSIBLE DU PRODUIT + 20 %
MARQUE DE COMMERCE GAY LEA + 14 % (+ 23 % en ligne*)

*En ligne, la reconnaissance de la marque dans I'annonce était plus forte et les résultats se sont avérés
encore plus probants
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Volume national

Important rabais Important rabais P”bi‘;iz i"n'lgﬁ:;mée
du prix de vente du prix d t
P H prix ce Vet 20 juillet au 27
ao(t

Ventes _.I_ S _-.

reguliéres

4 sem au 4 sem 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4 sem au 4semau4semlau
02 aolt 30 aolt 27 sept. 25 oct. 22 nov. 20dec. 17 janv. 14 fevr. 14 mars 11 avril 09 mai 06 juin. 04 juil. 01 aoit 29 aolt
2008 2008 2008 2008 2008 2008 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2009
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- Travaillez-vous?
F = Que faites-vous?
Dans quelles
spheéeres excellez-
vous?
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« Les journaux fonctionnent. C’est aussi
simple que cela. Nous le savons. llIs
attirent 'attention. lIs offrent

I'instantanéite, la crédibilité. C'est un
tres tres bon media pour la vente au
détail... le meilleur jJumelage en publicité
des journaux se fait lorsqu’une annonce
iImprimeée peut aider a clore une vente. »

- Sunni Boot
présidente et chef de la direction
ZenithOptimedia Canada

L) National Post, “The enduring newspaper: Advertisers still bullish on print”, April 27, 2009
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San Antonio Express-News
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UT and Tech gearing up for football season ssoers

." WILLIAMS TRYING TO MESH WITH ROMO s, 1o
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Renault won't fight
b |crash allegations |
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Artline SRk
Marque :

Marqueurs Artline

Défi ;
Promouvoir leurs 9 différentes couleurs

Solution :
Une annonce publiée sur la page 9, le 9 septembre 2009
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SOMECNE NEEDS A RYOBI HEDGE TRIMMER FOR CHRISTMAS

Tom.a YOU'LL h

WANT TO USE
g ﬁ

aw——?ﬂ e L

Texte :
Quelgu’un
avait besoin
d’'un taille-haie
Ryobi pour
Noél
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Pas surprenant
que vous
vouliez un plan
No wonder you illimité... nous
want unlimited détestons tous
plans: we all manquer d’esp
hate running out of
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Les lunetteries
Sears

“Taeriv K8° s Diptcal
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Parmi les adultes qui
n’avaient pas lu un journal
dans la derniere semaine,
36 % avaient UTILISE un
journal pendant cette méme
semaine. L’'usage comprenait
le fait de regarder les soldes
dans les magasins locaux

Annonceur :
Animalerie

Titre :

DOGS NOW IN
(LES CHIENS SONT
LACHES!)

Scarborough 2008; MORI 2009
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Clore la vente

THOMAS THOMAS
Il s’est beaucoup Grand voyageur
promené mais n’a jamais Excellent mari

oublié les déchets

28 :
1912-1997 1912-1997

THOMAS

\WORLD TRAVELER Texte :

DEVOTED HUSBAND C’est toujours
mieux quand
on le planifie
soi-méme.

FLEW AROUND A LOT BUT
NEVER MISSED GARBAGE DAY

IT'S BETTER WHEN YOU PLAN IT YOURSELF.
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The big guys will overwhelm you.
We'll just whelm you.

3141 Sylvania Ave 419-473-1115

Les grands noms vont vous surprendre.
Nous allons vous servir.
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Titre :
Appels entrants

Appels entrants
PP Ilimités

illimités

$ M Collacte anmmelle de n"Eglur .n:nl:hm’n]m de Maiitrdal
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Marque :

Nations Unies

Defi :

Raviver le debat
Solution :

Image d’'une bouche
avec texte — pour
recevoir un rappel afin
d’entendre la vraie
histoire de la personne
en vedette.
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Al our healthcare in || I|-I anfenend I1'.'.'.'.--L mofe
thuan &0 jm and executiv prognosis for

UNIQUE PERSPECTIVES GO OD
[ Expinneucasm FIL“ |

HEALTH
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—~ Mais je ne sais pas si ¢ca va
= fonctionner... Quels sont vos
antecédents? Je ne fais que

regarder pour l'instant mais
j’almerais bien savoir si cette
relation pourrait me convenir!
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Aide-mémoire publicitaire

Principal média pour consulter la publicite
Media % des repondants
Journaux 41 %
Internet 21 %
Publipostage 14 %
Telévision 8 %
Catalogues 6 %
Magazines 3 %
Radio 2 %
Aucun de ces médias 5 %
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« Selon les annonceurs, la version
imprimeée du journal demeure le
media le plus efficace pour atteindre
cet objectif (le rendement du capital
iInvesti). Nous voyons que cela
fonctionne, nous pouvons suivre
les résultats, de dire Penny Stevens,
présidente de Media Experts, un
groupe torontois d’achats medias. »

L) National Post, article intitulé “The enduring newspaper: Advertisers still bullish on print”, le 27 avril 2009
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BrandScience a analysé 400 études de cas
de marques de commerce

Somme dépenséee Media Croissance des
ventes

Pour chaque livre sterling Journal £6.23

For every livre sterling Télévision £3.57

For every livre sterling Affichage £3.57

For every livre sterling En ligne £2.23

Marketing Magazine UK, article intitulé : “Research claims outdoor advertising’s ROI rivals TV”, 22 septembre 2009
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HEART BRATE IS UR

TOUCH OF.GOLD

Il lance...
Et compte!

ol g ! L]

Marchés a la baisse
Baril de pétrole a la
baisse

Rythme cardiaque a
la hausse

HE SHOOTg

HE SCORES

TOUH OGO

Etude de cas

Marque :
Bijouterie Touch of Gold

Défi :
* Noél approche et il faut se
demarquer

Solution :
 Publicité dans le journal et en
magasin

Résultats:

« L'achalandage en magasin a
augmente (et le bouche a oreille)

» « Tres satisfaits des résultats de
cette campagne qui a utilisé les
journaux.»
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Entreprise a entreprise

Marque : The BrainStorm Group

Défi :

 Faire croitre la notoriete de la
marqgue dans un marché difficile

 Augmenter les visites au (nouveau)
site Web

Solution:
e Annonce pleine page dans le
journal

Résultats:
“of | #1600 nouveaux visiteurs sur le site
— le jour ou I'annonce fut publiée

e o dagonen « Referait la méme chose!
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Comment voyez-vous
I'avenir?
Ou vous voyez-vous
dans cing ans?
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e Contenu payant?

e Contenu hyper local

o Contenu généreé par |'utilisateur

Contenu et publicité vidéo

Impression a I'externe

Plus de couleur

Plus de journaux gratuits?

Journaux plus petits?

« Contenu a créneau ou
personnalisable

« Applications

* Plus grand usage de la technologie
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Nationale und Internationale
Tauesze:’mngen

Niuu

- Lance a Berlin

- Choix de cahiers provenant
de 20 journaux

S - A commander avant 14 h

em Internet . o

- Editions personnalisées

livrées a domicile

- Colt : €1,80

| ... (€1,20 pour étudiants)
Deine Auswahl vereint in deiner niiu
P T B i & —_—— s L Iy ; :LI :._. ',f;‘):_‘ -:I < F (= gl ——1] :
Py Beriner & Morgenpost | _fi’;.f{; DER TAGESSPIEGEL XA e i frankfurterRundschau
i e International Herald ©ribune ﬁgﬁl&ﬂﬂh&mnn Mitteldeutsche Zeltung

W PBK daily €he New Jork €imes €he Washington Cimes
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Marque :
Movistar avec Publimetro de Metro

Situation :

 Collectivite aveugle du Chili
representant 635 000 personnes

« Aucun journal ou magazine

Solution :
Publication mensuelle en brallle
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Tablettes elec
Qu’est-ce que c’est :
Appareil electronique léger pour la
lecture de livres, journaux et

publications
(prix au détail : 260 $ - 850 $)

_I.-imqﬂ'li i)

LR T
TR ET B

[

Fabricants :
Amazon - Kindle (A et D), B
Barnes & Noble - Nook (B),
Sony Reader (C),

Apple iPad (E)

Occasion d’affaires :
Les étudiants, les femmes

Les ventes devraient doubler
en 2010*

*Consumer Electronics Association



Blyth Acadermy, Sory Canada
and Fearson Canada make

Digital
Textbooks

Blyih Acabari b (i Trsl high scheol is Catids b aneiwurncs e
sepuoly ol Sore™ Rescier Dyl Booke n placs ol printec e books,

Tt e st Soimy Canada and Paarson Canada, hi
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wil seplyce radiicrnl edbooks snd prosdde each shident
with trecdr own peesonal Sory Rcoder.

Biyth Acsriarny i one ol Canada's msding private schook
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Livres de cours
numeériques :
maintenant une
réalité
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Media Post, article intitulé : Fast Forward: Reality Check, 1er novembre 2009; http://gizmodo.com/346845/orange-shows-

off-gesture-based-interaction-screen-touch-screens-look-on-in-horror




Et finalement, avez-
vous une philosophie
personnelle?
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Vivez Ingtemps!

Le 19 juin 2009,

Tomoji Tanabe,
I’'hnomme le plus vieux du monde,
est décede au Japon.

Il avait 113 ans.

Il buvait du lait
et lisait le journal chaque jour!

Globe and Mail, 25 juin 2009
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Que font les gens heureux?
lils lisent le journal!

Et ils lisent le journal en
proportion importante dans
tous les groupes
déemographiques.
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Je crois que nous sommes faits pour nous entendre!

[ SPEED DATING

WERL, T LIKE LoNnG

LONG WALKS 18N THE
PARK , LomG wWRALKS...

WALKS o~ THE BEACH,

—

f

Rencontres éclair

... jaime les
longues marches
sur la plage, les
longues marches
dans le parc, les
longues marches...
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...0U appelez votre

repreésentant(e)
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