Les journaux : la recette du succes

Valeur nutritive

Portion: Beaucoup, toute la journée
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Comment vont les journaux
au Canada? S




Pour se mettre en appeétit

Le Canada compte 122 guotidiens et pres de 1100
lournaux régionaux

Il existe plus de journaux imprimés aujourd’hui
gu'en 1970

Le gquart de toute la publicité passe par les journaux

et leurs sites ($)

0 La méme proportion que pour la television

o Plus que pour les magazines, les Pages jaunes, le Fry
publipostage et la publicité extérieure combinés! . »%

Le lectorat des journaux est a la hausse




Le beurre et I’'argent du beurre

Croissance du lectorat hebdomadaire :

2007
2008
2009
2010
2011

W Sltes Web
+49% +59%

NADbank 2011, Adultes 18+; Population : marchés de plus de 1 million d’habitants

Imprimeés et en ligne




Ceux qui les consomment

8 Canadiens sur 10 lisent un journal chague semaine

Toronto (Y (S 75+

Montréal - 76%
Vancouver 8%
Ottawa-Gatineau (L M L) 7

caigary (L S S 77
Edmonton ™%
o S ) -+ -+

s Imprimés ® En ligne

NADbank 2011, Adultes 18+



Ceux qui s’abstiennent

4 adultes sur 10 gui s'identifient comme des
personnes qui ne lisent pas les journaux, se
rappellent les avoir utilises dans la derniere

semaine pour veérifier les soldes des magasins
locaux, découper des coupons, comparer des
prix, consulter des horaires de cinémas
ou de télévision, et plus encore.

Cette exposition non officielle ajoute un autre .+
13 points de pourcentage a la portee .= .8
hebdomadaire des journaux. ...~ ‘g

NAA, « How America Shops and Spends 2011»




Canada ou Etats-Unis
Une affaire de gout

Revenus de publicité
USA Canada
2010 -6 % +1%
2011E -7 % + 0%
| ectorat
USA Canada
Imprimés 63 % 72 %
Imprimés et en ligne 69 % 77 %

Source: Adage.com, 2 déc. 2011; MagnaGlobal, 11 oct. 2011; NAA 2012; NADbank 2011,
hebdomadaire, 18+; TVB 2011; Rapport Scotia Capital Industry, 6 sept. 2011




Une affaire de confiance

Les publicités dans ce média sont les plus dignes de confiance

Journaux

Affichage

((panneaux réclame...)

Radio

Magazines

Télévision

En ligne

Normes canadiennes de la publicité, « Perspectives canadiennes sur la publicité »,16 novembre 2011






Ma tasse de thé

Les publicités dans ce media sont les plus acceptables

Journaux

Affichage

(panneaux réclame...)

Radio

Magazines

Télévision

En ligne

y
o
Normes publicitaires canadiennes, « Perspectives canadiennes sur la publicité », 16 novembre 2011 #- ..~ ~ -
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| 'alle ou la cuisse ?

Quel média social choisir ?

. § FOLLOW I;IE




USAGE DES MEDIAS
SOCIAUX AU CANADA

Moins du tiers se considérent
comme des usagers actifs des

meédias sociaux

Je suis un usager actif -
J’aiun compte mais j'affiche et je réponds
je I'utilise rarement aux messages

ﬂ U Principaux réseaux
ﬂ S ' u sociaux en ligne

Facebook 88 %
LinkedIn 3 %

Twitter 1 %
Other 3 %

Je suis un usager actif mais principalement
pour voir ce que font les autres

W

Magazine Marketing, « Digital Consumer Insights 2011 »




3 utilisateurs d’Internet sur 5
ne souhaitent pas interagir
avec les marques sur les
réseaux sociaux

MediaPost Online Media Daily, 10 novembre 2011




facebook
VT VY, 35T
R PN ™

« Le nombre d’amateurs de Facebook, c’'est la cocaine des
statistigues en termes de medias sociaux...

Méme s’il y a 750 millions d’utilisateurs de Facebook
et 100 millions de comptes Twitter, les gens considerent
toujours les imprimes comme plus importants quand vient
le temps d’interagir avec les marques de commerce. » %

CreamGlobal.com; « Brands waste time on facebook » (Recherche par
Razorfish, Customer Engagement Report 2011), 14 sept. 2011




Les journaux font partie du plan des médias sociaux

Les détaillants d’outils mobiles et de
marketing social prévoient utiliser,
dans les prochains 6 molis :

- Les sites de commerce mobile
- Les codes QR dans les medias traditionnels

|

Plus de consommateurs utilisent les codes OR =
dans les journaux ou les magazines R
gue dans toute autre source G

Comscore, 14 ao(t 2011; Research Brief: Center for Media Research, « QR codes best in magazines, newspapers
and packaging », 26 ao(t 2011, et « Retailers Tagging Social and Mobile as 2012 Targets », 8 déc. 2011




L a denrée :

Les journaux imprimes




Une denrée réconfortante

« Je crois qu’il y a quelgue chose dans notre
ADN qui aime les imprimeés. Qu’il est agréable
de lire un article sur papier!

J'aime bien m’installer au lit le dimanche matin
avec mon journal et mon cafe. »

- Arianna Huffington,
Fondatrice, The Huffington Post
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Des ingredients essentiels

Lectorat hebdomadaire selon le média

85%
2

69%

oag i,
® Journal imprimé M Site Web de journal = Tablette ™ Téléphone " " .. _
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Totum Research; Canadiens 18+, n'importe quelle semaine, décembre 2011



Satisfaisant toute la journée

o 'd

Totle matin @~ Au petit- Milieu de Au diner En aprés- Apres le
déjeuner  l'avant-midi midi souper _
=== Journal imprimé == Site Web de journal === Sur une tablette == Sur un téléphone gt

Totum Research; Canadiens 18+, n'imporie quel jour de semaine, décembre 2&3‘1: -
™ [T ey



Un produit du terroir

 Les médias locaux (73 %) sont la source la plus
pertinente pour le sentiment d’appartenance a
une collectivité (plus qu’internet avec ses 22 %,
et que la télevision avec 11 %)

e Les journaux sontla principale source vers
laguelle se tournent les gens pour 11 des 16
differents types d’'information locale —un nombre
plus élevé que pour n'importe quelle autre
source media

* 60 % des lecteurs agissent apres avoir vu une St
publicité dans un media local Y

Center for Media Research: Research Brief, « Local Information Media Preferences - 1 el e i |
», 11 oct. 2011; inpublishing.co.uk, « Loving Local », 24 juin 2011 y T f



Un produit du terroir
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La piece de résistance

Google a prepare une recherche sur I'influence des medias
imprimeés, numeriques et sociaux dans les décisions d'achats
gue I'on prend aujourd’hui.

A I'étude del2 catégories d’achats et de 50 sources médias, les
publicités des journaux (y compris les encarts), etaient parmi les trois
sources principales avec la télévision et le publipostage.

Et au premier rang des médias pour la consultation des publicités...

Journaux 35 %

Internet 28 %

Publipostage 12 % B
Télévision 9 % S,
Catalogues 7% |
Magazines 3%

Radio 1%

" ] . s
Print in the Mix.com; « The Influence of Print, Digital and Social On Today's Purchase Decision», juillet 2011; Newspaper Associgtion of America 2011 ?_’ -
B o :.f!r i




4 adultes sur 5 disent avoir agi apres avoir
vu une publicité dans un journal le mois
dernier. lls ont solt :

Découpé un coupon

Fait un achat

Visité un site Web pour se renseigner
Essayeé quelque chose pour la premiere fois

Newspaper Association of America, « How America Shops and Spends 2011 »

o e e o



La marque :
Swiss Chalet

La situation :

ROTISSER]E & GRILL

Souligner la difféerence :

restaurant de type

ek lakand rotisserie

La solution :

A AAN LR, Utiliser les journaux
nehkkekd pour attirer les lecteurs

AR LERs L vers la telévision

; : k T Tha ke il i_if_'éﬁiﬁ?iiﬁi:_ﬁ. | es résultats :
chcckene Premiére semaine :
E k : k : k : h croissance de 30 %
des com mandes

e de poulet




Les publicités des journaux font ressortir les
publicites télévisées pour les annonceurs du
domaine de |I'alimentation

* Intention d’achats : croissance jusqu’a 50 %

e Mesure de la valeur de la marque : croissance
d’au moins 50 %

e Confiance dans les marques d’aliments : peut
croitre jusqu’a 20 %

- Attrait de la publicité télévisée : peut croitre . %
jusqu’'a 40 % i o

Newspaperworks.com.au, « There's more to newspapers and food than fish and chips », 2011
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Baby-boomers Baby-boomers - Baby-boomers -
hommes femmes
M N'importe quel M Journal imprime M Site Web de Jour:nél"':
" Tablette M Téeléphone G Ly

La génération des baby-boomers (45-65 ans)
privilégie la lecture des journaux

Leurs avoirs nets dépassent de 28 % ceux de la moyenne

Totum Research; Canadiens 45-65 ans, n'imporie quel jour de semaine, décambre 2011;
Marketing magazine, « Are you ready for the boom? », 12 déc. 2011
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« Les annonceurs ciblent
toujours les jeunes femmes
méme S'il est clair que les
femmes de la génération
du baby-boom sont I'un
des segments qui a la plus
grande influence en
matiere d’achats. »

- Janet Tonner, directrice, AT
Recherche et analyse, ST
Vertis v v

MediaPost Marketing Daily, « Q&A: Differences In Gen Y, Gen X, Boomer Women »,17 juin 2011
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Les autres medias
ne font pas le poids

Les publicités des journaux
livrent la marchandise




La publicité dans les journaux obtient de meilleurs
résultats que les autres medias :

e La plus crédible et la plus fiable

e La plus utile pour planifier vos achats

* Pour organiser tout votre magasinage requlier

« Contient des publicités des magasins que vous Visitez
requlierement

e Le mellleur outil pour attirer votre attention sur les
soldes S

o L'outil preféré pour obtenir de I'information en
termes de publicité i

 Le genre de publicité que vous recherchez _‘.;."-::-"_ /

Source: NAA, « How America Shops and Spends 2011»




La plus crédible et la plus fiable
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La plus utile pour planifier vos achats

Annonceur :
Midalia Steel

Texte :
Il est temps d’acheter une
clGture pour votre piscine

Annonceur :
Volkswagen Golf R

Texte :
Pour dévorer la route.




Pour organiser tout votre magasinage réequlier

HOT OFF
THE PRESS

Your free guide toa S

scent-sational Easter Appeering nighty &

~am ——— Lert
o A

- - 1:.‘

Gntowu.m.wnﬂhodfura}ly-omrecipéideas




Contient des publicités des magasins
gue vous visitez réqulierement
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Le meilleur outil pour attirer votre attention
sur les soldes

Raising the bar st Commitee
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Police aim to increase === =
late-night presence

package

Do the switcheroo ond get $450 Cop Credit on the Big Cap 29
plus unlimited mabile talk and text to other Members




Plus de |la moitié des personnes qui ont visité
un concessionnaire disent qu’ils y ont été
Incités en lisant une annonce dans un journal
Imprime ou en ligne.

« (Les acheteurs d’automobiles) disent s’étre
renseignés en ligne et sur les médias sociaux avant
d’acheter leur véhicule, mais que c’est I’'annonce
du concessionnaire dans le journal imprime ou
en ligne qui les a poussés a se rendre chez Ie

concessionnaire.

Autoremarketing,com, « CNW Says Newspapers Are Beating Out
Other Ad Mediums in Driving Store Traffic », 27 sept. 2011




L'outil préféere pour obtenir de I'information
en termes de publicité
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Préparez-vous a voir ce type de publicite

METRO ===

AUT I'IOI!I'I'IES
DISCOVER A
LARGE HAUL
OF PURE FUN
IN BLUE CAR.




Le code QR et apres : lareconnaissance visuelle
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Des annonces interactives

PLAGE Y EUR WHIST




Des annonces primées qui fonctionnent

Etude Leo Burnett,15 ans, les 100 principales campagnes chaque année.
Etude de part du marché, de vente et de reconnaissance publicitaire
Les études prouvent que 86 % des publicités primees
sont efficaces pour vendre les produits

La marque :

La Korrigane Micropub
& Brewery (pub et
microbrasserie)

La situation :
Promouvoir sa différence : la biere brassée a
la main

La solution :

* Une annonce dans le journal, mais laissée
vide dans 1000 exemplaires

» Tenue d’'une activité « Une annonce faite a
la main pour une biere brassée a la main »

* Annonces livrees dans le quartier

Magazine Strategy, « Why you should care about awards », fév. 2011



La main a la pate




Jeunes adultes : les plus grands utilisateurs
de technologies mobiles servant a lire les nouvelles

80%
80
i 51%  53%
o 46%
40 34%
; l
0 | _

Jeunes adultes ;e

M N'importe quel M Journal imprimé M Site Web de journal 2107 _'-'

~ Tablette B Teléphone

Totum Research; Canadiens 18-34, n'importe quel jour de semaine, décembre 2011



Habitudes de consommation mobile au Canada

(auditoires des technologies mobiles13+)

Part du marché des abonnés aux

technologies mobiles

71 % ont effectué des
recherches sur leur
appareil mobile apres
avoir eté exposes a une
publicité

88 % repondaient a une

publicité traditionnelle

dans un imprimeé ou a la
télévision

Envoi de messages texte 65 %
Prise de photos 49 %
Utilisation d’applications 411 %
Nouvelles 35 Y%o—r
Usage d’'un fureteur Web 33 %
Courriel (personnel ou travail) 30 %
Jeux 27 %
Réseaux sociaux ou blogues 25 %
Metéo 23 %
Messagerie instantanée 21 %
Recherche 21 %
Capture video 20 %
Ecoute de musique 19 %

Cartes 13 %

comScore Canada, 2011




Information recherchée par les
utilisateurs de teléphones

intelligents
(% des adultes qui effectuent des recherches)

Renseignements % des répondants
Téléphone intelligent Nouvelles o7 %
450/ Restaurants 51
0 Navigation 51
Divertissements 49
: _ Magasinage 47
ortable : Sports 40
550/ Jeux et activités 37
WV 0 Nourriture (recettes) 36
e Technologie 32
Voyages 31 ; _‘
Finance 26 7 o -'{_'.
Information médicale 26 v
Affaires 24
Santé et forme physique 23

Source : Statistique Canada, 25/05/11; comScore; « Mobile Movement, Google/Ipsos OTX », avril 2011 » :, : =




Les utilisateurs d’appareils mobiles
sont ouverts aux messages de marques

L ’etude Portrait des médias mobiles canadiens , de Bell
Media, a permis de découvrir ce qui suit :

» 82 % disent que les technologies mobiles sont une bonne
facon de se renseigner sur les produits et services

* 80 % indiquent gu’elles les ont persuadeé de tenter d’en
savolir plus sur des produits et services

* 71 % sont d’avis qu’elles pourraient changer leurs
perceptions de produits ou services

* 65 % declarent qu’elles pourraient les influencer a
acheter un produit ou un service

Marketingmag.ca, « Topline: Bell finds mobile drives brand awareness », 18 ao(t 2011




Beau et bon
Les tablettes

« La derniere fois qu’'on a vu
un tel engouement pour une
tablette, elle contenait dix
commandements. »

- The Wall Street Journal &




Quelques chiffres a digeérer :

Combien : 40 % des Canadiens (1er rang au monde)

Qui : Surtout des hommes (55 %)
25-44 ans (51 %)
Aisés (46 % >100 000 $ en revenus au foyer)

A quelle fréquence : 77 % l'utilisent chaque jour
Usage elevé en soiree

Pour quoi faire : Naviguer sur Internet (67 %)
Courriels (54 %)
Consommer des nouvelles (53 %)
Réseaux sociaux (39 %)
Jeux (30 %)
Lire des livres (17 %)

Source: Ipsos Reid, oct. 2011; comScore; Pew Research Center, oct. 2011; Techvibes.com, « Canadians and Yt
Tablets: This Is No Fad, This Is the Future »,18 juil. 2011; Marketing magazine, « Digital Consumer 2011» A T



Un bon jumelage

Mediabrands Canada a découvert que la majeure partie
de l'utilisation des tablettes a lieu a I'intérieur du foyer
(64 %) et gu'elle complémente les medias traditionnels
plutot que de les remplacer.

85 % des repondants indiquent que leur usage
des journaux a augmente ou est demeure identigue
apres lI'achat d’'une tablette.

L'usage des journaux peut croitre sur les appareils portables puisque la
moitié de ceux qui ne lisent pas de journaux (ou de magazines) sur
une tablette ou un lecteur électronigue sont intéressés a le faire.

__ IN TODAY'S iPAD APP s

Book extract: Jane Gallery: We take a look
Kennedy on comfort food  at sporting fans across g Ry
without the boombah ~ the world 1

Media in Canada, « Tablets used more often in
the home than out :study », 11 juillet 2011




En général, les utilisateurs de tablettes iPad ont passé
2,5 fois plus de temps avec les applications
de nouvelles qu'avec les autres applications

Dzlégyée des sessions d’applications iPad - % en moyenne

228%
210%
162%
84% 829,
72%
45%
17/ :
NO uvel I €S |Musique  sante  References Styledevie  Affares  Jeux  Spors  Divertissemen o :_:-, "‘:- -

Et ils vont davantage vers les marques de
nouvelles etablies plutot que vers les agregateurs.. :
de nouvelles sur leurs appareils __,-.-';. '

Localytics.com, « Games, News Apps Top iPad User Engagement Categories », 23 aolt 2011 ; Poynter.org, « Yk
Study: iPad users spend most time with news apps compared with other types », 25 aolt 2011 A T




Les détenteurs de tablettes aiment
beaucoup leurs applications de nouvelles.
La moitié d’entre eux préféreraient se
priver de ce qui suit plutdt que de leurs
applications de nouvelles :

Sports Café Facebook

Mashable.com, « Tablets Drive Deeper News Consumption [Etude] », 14 oct. 2011



Pourguol annoncer sur les tablettes

La moitié des usagers disent que les publicités des applications de
journaux sur leurs tablettes sont pertinentes, originales et intéressantes.

Les tablettes représentent un petit pourcentage de

tout le commerce électronique mais leur impact est
proportionnellement plus élevé. Bien que le taux
de conversion (commandes divisées par total de
visites) soit de 3 % pour les acheteurs qui utilisent un
ordinateur traditionnel, il est de 4 ou 5 % pour ceux
qui utilisent une tablette.

De nombreux détaillants disent aussi que les
utilisateurs de tablettes placent de plus grandes
commandes — dans certains cas jusqu’a 10 t
ou 20 % de plus que ceux qui utilisent des %"
ordinateurs personnels ou des yrlld

telephones intelligents.

T :
" = # B q 3 - iy !
Ad Age, « Tablet Users to Nearly Double by Early Next Year, According to Study », 22 juin 2011; Yl C > o 2 ol ' ( /‘ f A
wsj.com, « Tablets: Ultimate Buying Machines », 28 sept. 2011 i P % . JOURNAUX CANADIENS
¥ I.' " ; || 4 |

Y AR > }ai."
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Les décideurs en entreprises :
les plus importants usagers de tablettes
83%

S 35%

Décideurs en entreprises

M Journal imprimeé
~ Tablette

M N'importe quel
M Site Web de journal
M Phone

Totum Research; Canadiens 18+, n'imporie quel jour de semaine, décembre 2011
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BROADBAND. PHONE. MOBILE.
NO FIXED TERM CONTRACTS.

orcory

OESCAPED CONVICT

BEROADBAND. PHONE. MOBILE.
NO FIXED TERM CONTRACTS.

cick Te Fvp outMore O CON"

BROADBAND. PHONE. MOBILE.
NO FIXED TERM CONTRACTS.

o

5 ’ \ ) - cuck ornoeutMore OCCOIMNY"

La marque: Orcon S3T0e

La situation : Promouvoir son service flexible a large bande qui peut croitre
pour repondre aux besoins des entreprises

La solution ; Atteindre le marché cible / Démontrer la croissance /
Inciter a l'interaction

Les résultats : 35 000 interactions
2,5 minutes passees avec les publicités

SERRCY Sns
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DELETE TEMOINS?!




USAGE D'INTERNET AU CANADA

Pourcentage des Canadiens agés de 16 ans
ou plus qui utilisent Internet par province

Colombie-

Terre-Neuve
et Labrador

B1.it-em[;f'nq,mD . x
Saskatchewan 7,
4 HE/EM 80% ) Y-

0 Manitoba 0 [le-du-
U N TH
owatc [

Nouveau- Ecosse

o 1%

80 % des Canadiens sont branchés StatsCan

Les Canadiens passent en moyenne
44 heures par mois en ligne, soit pres
du double de la moyenne mondiale

La lecture des nouvelles est une des
principales activités en ligne

Marketing Magazine, « Digital Consumer Insights 2011 »



Lacreme de lacreme

Activités en ligne
(% des usagers Internet)

Courriel 93 %
Navigation 74 %
Nouvelles 68 %
Services bancaires en ligne 68 %

Voyages (info ou réservations) 65 %
Sites Web gouvernementaux 65 % _
Santé 64 % O
Réseaux sociaux 58 % i

reportr.net, « News is a top online activity for Canadians », 13 octobre 2011



Les sites Web de journaux preférés

"-‘-‘.—l——-----— b

e

=1 Facehook
Hfmn ;usm%

“in a relationship” to |
"it‘ls t:ollliutli

think youre hot AN RUINS CHANCES
© .~ OFGETINGAJOB

73 % des répondants indiguent
gu’ils obtiennent le plus souvent
leurs nouvelles sur des sites
Web de journaux
(Facebook 31 %; Twitter 11 %)

Et pourquoi les sites Web de
journaux sont-ils I'endroit de choix

f:_ pour s'informer?

m#’e | La plupart (58 %) considerent ces

(0 L) sites comme |a source de 5

= nouvelles la plus fiable

o (Facebook 3 %;Twitter 0,2 %) %
<

Marketwatch.com, « Ongo survey finds Americans trust news on social sites significantly less
than newspaper sites with editorial curation » ,21 sept. 2011 ¥
o e




Plus de temps passe sur les sites Web de journaux

e 56 % lisent les nouvelles en ligne chague [our

e Laconsommation de nouvelles en ligne
représente environ la moitié du temps passe
en lighe

e Les lecteurs en ligne lisent plus de journaux
IMprimes

NADbank 2010; MediaDailyNews, « 56% of Americans check online news daily », 27 juillet 2011




Les meres : alternent entre les journaux imprimés et en ligne

81%
80
0
60 54% 50%
%
40 329,
25%
: l .
0 .
Les méres it
B N'importe quel M Journal imprimeé A &
M Site Web de journal " Tabiette Apetase

M Téléphone

Totum Research; Canadiennes 18+ avec enfants, n'importe quel jour de semaine, decembre 2011



Les meres : alternent entre les journaux imprimeés et en ligne

Tot le matin Au petit- Milieu de  Au diner En apres- Aprés le
déjeuner I'avant-midi midi souper

= Sur une tablette me SUT uN téléphone ko

s i e
% Ll

wems Journal imprimé === Site Web de journal

Totum Research; Canadiennes 18+ avec enfants, n'importe quel jour de semaine, décembre 2011
» -l



Les meres

Que recherchent-elles sur Internet ?

Age | Age | Age
% des meres qui visitent ces sites Total | 25-34|35-44|45-54
AU MOINS une fois par SEMAINE
Réseaux sociaux (p. ex. Facebook) 65 73 69 55
Nouvelles quotidiennes / 49 46 54 46
Sites Web de journaux
Recettes 37 36 40 36
Vidéos en ligne (YouTube, etc.) 33 38 37 25
Jeux en ligne 32 27 37 32
Arts et spectacles / célebrités 30 32 34 26
Renseignements sur la santé 28 28 27 27
Petites annonces (p. ex. Kijiji, Craigslist) 22 23 25

SheWatch (PeopleWatch Canada), 2011




Les sites Web de journaux : des outils performants

L’achat d’utilisateurs sur un site d’édition de grandes marques
(comme un site de journal) obtiendra
de meilleurs résultats méme si l'utilisateur peut se trouver
a moins cher sur un autre site.

L'étude a permis de decouvrir que 20 % des utilisateurs des
sites d’edition de grandes margues éetaient des utilisateurs
uniques. Les taux de de clics de ces utilisateurs uniques
étaient quatre fois plus éleves.

Les taux de conversion étaient 16 % plus elevés que sur les
sites non associés a de grandes marques. En d’autres mots, les 3
utilisateurs de sites d’edition de grandes margues avaient

une plus haute propension aux achats. priadee s

NewMediaAge.co.uk, « Premium publishers most effective for performance campaigns », 9 aolt 2011

SERRCY Sns



Sur Internet, les consommateurs répondent aux
publicités des sources suivantes, pour planifier
leur magasinage et leurs decisions d’achats :

e Courriels contenant de l'information sur le
magasin ou les produits

e Sites Web de journaux locaux

 Sites Web ou portails d’intérét général

* Publicités sur le coté droit de I'eécran sur les
moteurs de recherche i

* Publiciteés sur les sites de réeseaux sociaux %

NAA, « How America Shops and Spends 2011 »




SUFER, HATURAL

BRITISH COLUMBIA

CaMaba

We’re cooking up a great deal:
30% off all Porter flights.

Use promo code SIZZLE
Book online or contact your travel agent.

This is flying, refined.
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HOW DOES A CAR SEE IN THE DARK?

THE GLOBE AND MAIL | B e | —

‘ TURN OFF
THE LIGHT
Il AnpSEE.

Lamarque: BMW
La situation : Offres uniques

La solution : Faire voir en ligne,
dans les journaux et a la
television
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IT RECOGNIZES YOUR VOICE. IT SEESIN THEDARK

IT BELONGS ON YOUR DRIVEWAY.

et 20% + 39~ 2,500
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HOT TOFICES # Pekistan Fiood Relief » Somal Prates P Heslth Care Raform B Fall Pashion

Safety questions arise in school
playground study

A Mom's Life

Can a thirty-minute jog add 3
years to your life?
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Daniel to the rescue Heartfelt next p

10110 < > ~ welcome for

— .
evacuees YOU HAVE THE RIGHT
GIMLI — Kids are in school. Parents 'Iln EET BAUEHI IIP
are working. And Misty Lake Lodge is
happy housing evacuees from an IN .Ill'l[ GAME

Interlake First Mations community.

"Here, we're basically tuming into a
huge family." lodge manager Retha
Dykes said Thursday. "You heard so
much about Lake 5t. Martin and all the
other communities, but nothing about
Little Saskatchewan "




Aidez une personne
atteinte de la SLA. SLA ‘%




Les campagnes de publicité
en ligne pour les produits
emballés ont contribue a
faire croitre les ventes
en magasin d’'une
moyenne de 21 %

MarketingDaily, « CPG online campaigns yield 21% in-store sales lift », 14 octobre 2011
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En conclusion




La piece de résistance

« Dans un monde ou I'on recherche
toujours la nouveaute
technologique, les imprimés n’ont
pas fait couler beaucoup d’encre
recemment. Mais les annonceurs
aguerris savent que les journaux
canadiens d’aujourd’hui (quel
gue soit leur mode de diffusion)
sont la solution et ce, pour une
seule et bonne raison : F A

ils fonctionnent. »

Magazine Strategy, « The Rebirth of Canadian Newspapers », juin 2011




Harmonie des saveurs... avec d’autres médias




Harmonie des saveurs... avec d’autres médias
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Un « chef » célebre donne son aval

Warren Buffett investit davantage dans les journaux

« Je crois que les journaux ont un avenir

décent... Il y aencore plein de choses que les s

journaux font mieux que tout autre média. » s ol
- Warren Buffett

wr " - ; o oy
Sl SN ff s
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Guardian.co.uk, « Warren Buffett buys Omaha World Herald », 4 déc. 2011 Yol AL W \ f/ I ,.J_i' |
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Les journaux : La recette du succes

Un mélange sans pareil
Un délicieux amalgame de médias
servi de fagcon unque par les journaux

INGREDIENTS

Une partie d’'imprimé - Une touche de mobile

Envoi par courriel au besoin - Un soupcon d’internet
Saupoudrez de tablette -- Ajoutez d’autres produits au besoin

MODE D'EMPLOI
1. Ajoutez de la creativité! Amalgamez au godt.
2. Degustez! Servez a tous. Aussi souvent que possible.

NEWSPAPERS CANADA
TRUSTED | CONNECTED | TARGETED



