= ' =
<, ACADEMIE DES JOURNAUXD>

S
e

‘-.-,, _——-'
BRANCHES

Journaux 101
ctuoes de médins erolsés




Le B-A BA des journaux




,oURNAUX CANAD!ENS

TEeDS passé 0 Lire Les nouwvelles

Comparé ALl Y A 10 ans (mlnutes/|our)
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73 % des Lecteurs vegardent Les nowvelles au moins une fols par jour
o8 % des lecteurs partagent un événement important avee Leurs
anls chague jour

Totum Research; canadiens 184, novembre 2012; Pew Research, 2012




Selown Le vevenu: Elevé et stable

Divers
Extérieure

Magazines Journaux

Pages Jaunesﬁ

Catalogues/
publipostage

Internet

DOTS) w7 2011
Jouwrnaux (millions %) 2429 2491 2427

Selow le type : 79 P d'lmprimés, 13 % de prospectus et

g % en ligne

Revenus oe pubLLcﬁté au canada, TVB, 25 SepE 012
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Dlﬁuslow :

52 willions d’exemplaires par semaatine pour Les journaux réglonaux
et Les quotidiens

Les quotidiens en millions : 26.1 (2010), 35.6 (2011), 26.1 (2012)

N\

Totum Research, novembre 2012, NADbank 2011, 19 warchés; Journaux canndiens 2012
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Les Journaux : bons premiers chez les 18-24

Comment évalueriez-vous la fiabilité de I'information que vous obtenez :

des journaux

des réseaux sociaux et des blogues

% trés fiable ou fiable
M Tous les Canadiens (18+) MM Entre 18 et 34 ans

A quel point est-ce important pour vous d’étre au courant de 'actualite?

Trés important

Important

Peu important

Consortium canadien de recherche sur les médias, mal 2011



Les Jeunes adultes Lisent partout

Lectorat hebdomadaire chez les jeunes adultes ‘@g

m 2008 m 2011

13

3
1 I

Imprimés En ligne Imprimés Taplette Téléphone Tous
et en ligne

NADbanke 2011,
Jewnes adultes 18-34;
Totum Research,

NnWov. 20122,

_Jewnes aoultes, 18-34

NADbank
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Les Journaux : consultés & fols par jour
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Moyenne
des
expositions

Total Journal Site Web Tablette Téléphone
imprimé

Quand : Le matin Eh soirée En soirée En tout
En soirée En matinée En matinée temps
Tot le matin Tot le matin

Totum Researvch; canadiens 18+, W'qu:mte quel jow’, novembre 2012
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Auditolre PAY OPPA reLl

Tablette pour Le jowrnal : Dynamiques

Revenu éleveé : 32 % (Indice 161)

Molns de 45 ans: 57+ 70 (lndice 124)

Déciodeurs en entreprise : 28 % (Plus que Les autres appareils)

Téléphone pour Le jowrnal : Jeunes champlons

Autravail : €0 % (ndice 177 - plus que les autres appareils)

18-24 : 55 % (ndice 185 — plus que les autres appareils)

Enfants o Lo matson: 52 % (Indice 138 - plus que les autres appareils)

lornal merlmé - Suceces etabll

e

Chez les 45+: 62% (Indice 115 = plus que les autres appareils)
Revenu élevé: 21% (ndice 108 mals pas ausst éleve gu les 2 autres appareils)

Site Web omuiowmat . canadiens au travatl
Autravail: 63 % (Indice 140) - (Plus élevé que La mog@ww@)

Totum Research, nov. 2012, ndice d’échantillonnage (Equiltbvé pour représenter La population), revenu élevé = >100K 4




Club de débat

Les Etats-Unis contre Le Canada




jOURNAUx CANAD] ENs
S —

—

BRANCHES

L marqu(i i
Adorama

magasin d'oppareils-photo
Lo COXETE

La vVie we S'avréte PAS POUK guU’ON
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Dép@wses pubLiaLtalres

% de changement entre 2011 et 2012

M Total — Dépenses publicitaires

M Total — Dépenses publicitaires dans les journaux

Canada Japon Allemagne Royaume-Uni  Etats-Unis

Consensus en prévisions publicitaires WARC, aolt 2012; Groupe M, julllet 2012
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Etats-Unis Canada Etats-Unis Canada Etats-Unis Canada Etats-Unis Canada
Imprimés et en ligne Imprimés En ligne Imprimés et en lighe
18-34 ans

Temps passé Etats-Unis Canada o )

. = » s . = S NADbank 2011 PaY semaineg;
Imprimés / hier 26 minutes 41 minutes NAA 2012 par semaing
Site / semaine 41 minutes 57 minutes o e 201

conferenceboard.ca




Alde-ménolre

Atpmbétlgatiom

Navette Ty msport e COMMAUIN

Ruotidiens gratults dans Les
transports en commn 26 D H(TOX = 2608

IMprimés par Ville :
RuotLolens @i 4 minutes; F TO; 8 MTL
(2 nat., 2 ville, 2 tr.commn.)
Journaux réglonaux il BLAUCOUP!

L OUACEMABINAE de\j. lmprimés 0 107,

loUr nauUX Volumbineiux Dlmanche Sam. (B); mere.-dim. (C)

Prospectus Ruotidiens  @uot. \/J'ow. \/é@éom.\/\/\/

Journaux canaoiens 2012; NAA 2012; N@‘NS‘DG‘P@HJ/\/VuO‘/ﬁt/LOV\,.COVl/L DD Govmf@v*évwe Board, ALpMabéthatLow chez les adultes — niveaux élevés (rens. sur le site, déc. 2012)
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S conadlens suy 10 olsent se tourner Vers
Les prospectus Livids avee Lew\jowwat POUK

trowvey odes soloes et des aubaines

Totum Research, nov., 2012




Lo Livratson des prospectus au Canada

Se falt par L@sjourma UX

Pline, clotii AT
prospectus sont LLVYeES

Alnst, Les 13,7 millions de
foyers au Canada regolvent
chacumn au MoLnS ; 23 b
1051 prospectus par année
L& Prospectis par maoLs
20 ProSpectis par SEVAALIAEL

FDSA, Octobre 2011 (estimation par Totum Research, * excluant Postes-publication. Données pour Le Publisac non




25 % des canadiens utilisent Lles
prospectus— Les imprimés dominent VA

UtLllsent
Les
prospeamg

Prospectus me LVAES
S E A LEGT e

23%

Prospectus NUMEVLAUES
S UL ST

X

Les 2 types ole prospectus

50 /o

TotAE Pmspectus
(Wlmporte quel tgpe)

25 %

Source: Kubas Primedia MMRR 2011

v 90 % des utilisateurs
oe prospectus
tlectroniques
utilisent ausst La
verston Lmprimée

v’ Le coup ole pouce
offert par Les
prospectus
tlectroniques nest

que de 7,5 %
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« Bref, les prospectus électronioues vienwment

complémenter Les prospectus Lmprimés mats tls ne
Sont pas pres de les vemplacer. La version électronigue
recolt un coup e pouce des Lmprimeés mats ce sont ces
derniers qui tiemmnent Le haut du pave. »
- Ed Strapagiel, premier VP, KubasPrimedio

Source: Kubas Privwedia MMRR 2011




A HUMAN'S GUIDE TO

ZOMBIE PREPAREDNESS

'WESTLAKE HAS THE WIDEST SELECTION OF PRODUCTS FOR ALL OF YOUR ZOMBIE NEEDS. At any time, our preparedness
expertscan helpyoucheose theright defense andofense. Fornow, here are seme helpful zombie-preparedness products and tips.

1. ZOMBIE DEFENSE 2. ZOMBIE REPAIRS 3. ZOMBIE PROOFING

plant this page.
save a bee.
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TVYONC COVAVALLIA L@sjowwa ux bmprimés




L@SJOMVV\/Q UX LAPILMES. Pourguol?

Ils dépassewt Les putres wedias

v’ Les lectenrs font confiance i lewrs publicités
v Le média ot Les publicités sont Les mieux acceptées

5 Air Transat
Mamed World's Best
Leisure Airline

Home » Special Offers »

- EJFJD" Deals | ' L L e i i
]

| #  Florida Deals
| ¥ South Deals

As seen in the news| papar..

As seen in the newspapers

Find it all in one place!
Every weel, yvou will find all flights advertised by Air Transat in major newspapers such

as The Gazette, Toronto Star, Ottawa Citizen, Vancouver Sun, Calgary Herald,
Vancouver Province, Le Soleil and La Presse.

Totum Research, November 2012
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7- PASSENGER SIDE GAS CAP

Every 2013 Volkswagen has the gas cap on
the passenger side. Why, you ask? Well, in
the unlikely event that you run out of fuel, you
should never have to stand close to traffic

1o fill it back up. Yet another little thing that
makes a Volkswagen a Volkswagen.

© 2012 Volkswagen Canads “Volkswages the Volkwagen logs nd “Dis Auta & Desigr” sre regstered trademarks of Vollswagen AG. Visit
vwca of your VoRswagen deales for detads

e

Wheres The Bect?

AT Wmdy“s, thate where!

THE BEETLE
Wave hidden the missing parts in today's paper. Can you find them all?
1= Bi-Xanon headlghts with AFS 4- 7-
We use nothing but pure, fresh, never-frozen® 2 - 2.0 TS| 200-horiepawer engine 5 - Avoilable powar sunrocf B - 18" alloy wheel:
100% North American beef. a- 6= 9-

We’ve never used fillers, additives, preservatives, Discover all the litfle things that make o your awn rida—at v ve. Das Auto.
flavor boosters or ammonia treatments.

We've never used “pink slime,” and we never will.
e—

That'’s our promise to you. That’s Wendy’s Way.

SptgemNmnaEpa

wendys.com

FrPOMmMDIOMPE AmMNEMmo<
FrPRXCZOMDIOD<TODP
mxo—-——4-—-ZO0ICwwnr oS
WAHAIO—-romrpPZ2000FD
mMMOAZMEI<IT@®I-—-—IDICAP
- <@—-oovET —momo-—-a-
C—-ZOSrm>rPSOMOFMmMem
Z—|—DC>ZZU1N:UJ=UJ—4.MU1
beJO'umZXOmwm!—t‘:.—m
m<m'no‘p>.0—|2>l-.m]>.IZ
FrOmMMN=T AMCX—-d<onn
0ZZ20rmcoOvrZoOC-—-00
FrZ-—0oPADPZA0CTOTrZZ2D
m—D-I‘l:":Z—iXOI')'um.—b
PwWZCcoemm-Armr I n2s2
Cimbxuz.mc}béwxv—.os‘.




Ils attlrent L'attention

Les consommatenrs tndigquent gue Les @
publicités bmprimées dans Les journnaux et
les magazines attirent plus lewr attention que
chez les autres medins : 44 % plus que la téle
qul s¢ trowve au deuxieme rang

THE ULTIMATE
T(l(lLB(L\'

\m\ WORKING %‘GW

UI‘IL‘IE RWEAR

Adobe, The State of Online Advertising, October 2012




Source oe vecherehe

uand Les Canadiens sont prets o
acheter un proautlt ou un service, vVolcl
vers quelles sources LLs se tourment :

* Prlwclpate SOUICE : L@sjoumﬁux (R6 %)

* Facebook (21 %), Twitter (15 %)
* Sites Web d'entreprises : seulement 68 %

newswire.co, “For shoppers media opinions are #1 tnfluence”, 24Ja O A,




Les 0abLy-boomers SONE 0les
CONSOVAVLATEUVS

* 3 canadiens sur 10 sowt des baby-boomers (48 i &7 ans) u
(vs aénération du millénaire (1£-20 ans) o 17 %)

e [ ¢g babg-boomers controlent des milliards en vewnte —
Solt prés de La moltlé du total.

b Les 0abLy-boomers achetent

* 3D 7 de tous les mowveaux véhieules achetés

lj/! 40 % des ventes de services sans il
" Po-le Cesont eux qm depewsewt Le ptus e LL@M
Yo (Lc dominent dans Les achats de 119

cottoories de proouits emballés sur 123

Statistique Canada 2012; Marketing Daily “AARP: Marketers Must Rethink Boomers”, 3 mal
2012; MediapailyNews, “Ad Dollars Shift as Boomers Age’, 5 juillet 2012
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Procter § qamble: Le péant se tourne
Vers Les Lmprimiés

B i

Gifts for the heart s
uf the I~.|tLhL n \

LA WMAVYAUE :
PEG’s Prilosec

La strotégie .
| ll ) ounauUX-tests:
Stop the Madness. 4 '(CO I/,S, 11\j DUV INWIAUX

-

Phoset ... | LS vésultats :
¢ | Crolssawnce des vewntes
——T 0 DO %

Fusarery

Bizjownals.com, “Procter § Ganble Shifts Ad Spend'’, Mars 2012; Newspaper National Network, 2012




P5G se tourne vers Les Lmprumes

A }.l.._.!‘ ‘

| am Trap & Lok +
| Technology"

A friend with
fresh-scented benefits. ¢

The other man since 1959.

Powerful cleaning and helps eliminate
adours in Iﬁea.‘.".g thentflg:rgnon,m
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Ruestionnalre éclaly

Ru'est-ce que Les villes oe
Charlottetowmn,

Cap Breton, Bro Aolon (au
Manltoba) et Peterborough ont
e COVAVAILIN Y




Le taux de lectorat dejowma X
réglonaux Le plus eleve au PAYS

Charlottetown (91 %), Cap Breton (91 %)“‘ y
Brandon (89 %) et Peterborough (€€ %)

o, «Dans les villes et cltés ou L'esprit

.',_ .’l: commuUnautalre est {ort Ll U 0
| PaS d’tnstitution plus u/vq:orta nte

que Lejovm/ww Local. »

\ #
-

- Warven Buffett, président du conseil, Berkshire Hathaway
(N° = sur la liste Forbes des milliardatres, avee 46 milliarvds )

NADbank 2011; washington Post, “Why Wwarren Buffett is Buying Newspapers’, 15 mai 2012




Lesjourmaux (diffusion <15 000)

74 % lisent uw\jourmat Local chague semaine

Les lecteurs partagent Lewr exemplatre avec
2,2 PELSOVNNES

44 % conservent leur jouwrnal régional pendant & jours

Parml ceux qut cherchatent des nowvelles Locales, 52 % Les
ot trouvées sur Le site Web du jowrnal Local

&9 % Lmdiqu@w’c que Lesjourwaux Lewy {mwvulssewt oe
L’Lm{ovmatlow utile eme maatiere ole pubtlclté et d’ochots
Locaux

Pres de la moltié déclarent que aeytaémsjows Lls Llsent Le

Jouw\/at autant pour Lo pubt’wlté que pour le conteniu
vedactlonmel

MediaPost, “Support Your Local Newspaper Reporter, ” 12 janvier 2012




La plupart des adultes suivent les nouvelles locales la plupart du temps
% des adultes qui suivent les nouvelles locales

3%h_

M La plupart du temps

25 %

v Seulement lorsqu'il
se passe quelque
chose d'important

JOURNAUX CANADIENS
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Les\jovm/ua UX

Locaux sont de

Lotw. La source vers
Lagquelle on se
tourne davantage
pour Linformation
Locale

Les achats se font au niveau local

(Les putblicites dolvent done L'etre ausst).
La plupart des achats sont effectués i 20
minutes du foyer on du Liew de travail

Pew Research, 12 avril 2012; Center for Media Research, Document de recherche, 21 nov. 2012




AUNNWONCEUY :
Sears Opt’wat

Country superstar
right at home in Osler’s
community hall concert

hett

Proud to serve Warman, Martensville,

Mobile | E-Editions | Photo Store | Flyd

WEATHER CURRENTLY: #* _1

Winni
December 12, 2012
LEUER ARTS & LIFE | B

LOCAL CANADA WORLD

THE BUZZ: Jets ready? | Rar

Osler & Districts for over

15 Years

Cold start

OPEN DAILY AT 1100 AM

ELIVER TO WARMAN,
MARTENSVILLE, OSLER

& SURROUNDING FARMS/ACREAGES

Debit on Delivery

e e

EARLY START
TO BLACK FRIDAY

Black Friday got off to its earliest
Start ever as American shoppers
put down their turkey and headed
straight to the malls.

Stores typically open in the wee
hours of the morning on the day
after Thanksgiving that's named
Black Friday because it’s tradition-
ally when they turn a profit for the
year. In fact, generations of shop-
pers have made Black Friday rituals
of going to bed early after munching
on turkey and pumpkin pie so that
they can head out to stores early the
next day.

But Black Friday openings have
crept earlier and earlier over the
past few years as stores have exper-
imented with ways to compete with
online rivals like Amazon.com that
can offer holiday shopping deals at
any time and on any day. And this
year, crowds gathered across the
country as stores such as Targetand
Toys R Us opened yesterday eve-
ning, while retailers from Macy's to
Best Buy opened their doors at mid-
night this morning.

About 11,000 shoppers were in
lines wrapped around Macy's flag-
ship store in New York City’s Herald

Enter To Win

AZip Line Package for4

2 News Tip

W'nnipe_g Free Press is giving away an exciting w

Ny e ey
LI Lille FaCKage 10K 4 EVer

until September 1, 2012

CLICK HERE
TO ENTER
NOW!

9346400

WEEKEND | 23-25.11.2012 | p0o

Aman leaves a Jackson, Miss., Best
Buy store after making Black Friday
purchases today.

Square when it opened.
Retailers are hoping that the ear-
Her openings will help boost sales
this holiday season. It is unclear
how many shoppers took advantage
of the earlier openings. But about
17% of shoppers said earlier this
month that they planned to shop at
stores that opened on Thanksgiving,
according to an International Coun-
cil of Shopping Centers-Goldman
Sachs survey of 1,000 consumers.
Overall, it's estimated that sales
on Black Friday will be up 3.8% to

§11.4 billion (U.S.) this year.
Associated Press.

Rochester, NY

Autos

Cas

ﬁ] @jenskerritt: W
nd out stat

|_letter in the next




R@mpt’ussez Les blawnces

Plus e oes canaollens ne
s'engagent pas avee Les
margues par Lentremise des
MEALAS Spelaux




R@mpt’ussez Les blawnces

Plus de La moltié des Canaodliens
ne s'engagent pas avec Les
margues par Lentremise des
medlos soetaux
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Le marketing
dans

les médias soclaux,

C'eSt U PEU CoMNLE
ttre Lnvité o une fete de
auartier et arviver avee
sa table pour présenter
ek vendre ses prootuits.

INMA, “Why social media will never meet aovertiser or audience expectations”, 9 sept. 2012




JOURNAUX CANADIENS
—

S — -

facebook.

20 % des utilisatewrs tgnorent Les publicités N2
4 sur 5 d’entre eux Wow’c\jamais acheté vun prodult .Aw

U SEVLCE O cOuse oles pubtlal’cés oL OleS COMMMENEALYES Sy
le site

24 % utilisent facebook moins qu’tl yae mols; 20 %
L'utilisent davantage

<1 % des amateurs de marque parlent de celle-ct

La wargue : General Motors
Lo sttuation @ Trowvalt Les
pmbt’wl‘cés facebook Lnutiles

GerleralMotrs ] La SOL%tZ’OV\/ : EV\/ V@th@V L@S
S ANNONLES

Admap, “Reach is still paramownt”, février 2012; Metro Toronto (Rewters), 7 juln 2012, techland time.com,
“Poll says four out of five facebook users aren't persuacled by sites ads”, 5 juin 2012
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Llsent
Peu
Jamals
Nutilisent pas 91%

UCLA et HP ont créé un algorithme pour prédive Lo
POSSLOLLLEE qu'un article seva partagé -
La source ae L'article est un tndicatewy clé
Linformation provenant d'un journal aurd plus
tenaonce o etre partagée que st elle provient o'vung
DEVSONINE.

Toronto Star, « On Twitter, newspapers still hot reads », 14Jum 2012; Pew Research 2012 Enguéte sur la consummation des nowvelles
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« Les médias soclaux sont efficaces :

POUY V@joiwdre Les gens, mats quand U
Ll {a Ut veller Les Lectewrs et Les anmonceurs,

La plateforme multiple des journaux

est LA solutton »
- Jeff Fleming, védacteur en chet, Editor § Publisher

SOCM NETWORKING DOESN'T
ONLY HAPPEN ONLINE.

12 hottle pack now specially priced at $22.95°

», 28 juiln 2012




Tavleauw o honneny

Les etolles : chez Les mevimés
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Publiclte contextuelle

Everyone wants to get their hands on a Mercedes-Benz this summer.

C;
7
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. - e Fit
il changes are the =
mible-free hydraulic &
There's a sour note ¢ ¢ you have it, Elias.
to that engine noise .- : that the noise you
IS = from one or more
g Coppinga _- . s either experien-
P =3 & ient problems with
= == |, or waiting to be &
ressure after having
educed oil pressure, =
elsewhere in the ¢
possibly be a contri- 2

aseds wybn

u

- rrect, it’s not some-
: lead to catastrophic
. short term.1 suggest
- ne situation to see if
worse, and if it does
ith it.

Gerrit Burger:

"ISISSE I
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i |

ISYOURISKIN LOOKING*,
OMWIPAR?
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SPORTS

WHAT TO WATCH
YOURTEAMS

TORONTO BLUE JAYS
V. TAMPA BAY RAYS

ALSD ON SPORTSNET

MEMORIAL CUP -
LONDON VS. EDMONTON

INTERNATIONAL SOCCER -
BAYERN MUNICH VS. NETHERLANDS

SPORTSNET CONNECTED

Partenariats

GREY GCOSE
— ohe—

SPORTSNETCA SPORTSNET

VIXENS
VANCOUVER

BYSHINAN GOVANI

sstbagger

Mila Kunis solidifies her starus as a eredearper
star this awards season in an attention-getting

violet Elie Saab.
n uact emmrct

B Lmrmrin s Bt i e

FTUART EMMRICHE: Hallow Sivinfobd .0 presiy-in-pink Marshess hat
b sl she kg demag. Yally Remguahd oni] b vl wrcars

1 did the Red Carpet for years, but wouldn t have
occurred fo mee fo discuss “the growth of

Natalie's bumgp.”
% Koger Ebert

GIORGIO ARMANI

e Blews

o) mytimes.com, awardsseason

Immiarse yourself in the Oscars.
nytimes.com/awardsseason

e st tavked on anodher 2o minutes oo the
shong: kids, the cane bit was fonny, melissa pull i1

GIORGIO ARMANI




EVL t/m tournemaLin

¢ | High school
|| teachers told

Delicious bites coming to e
a television near you .=

Texte : Voyez ce qui est devviere Vous. Chagque
CR-V est éqmpé d'vune caméra o L'avviere




A la une

Texte : Ne SOYEZ pas Le
devniler 0 chanoer.

THE XEW VORK NERALR DON'T BE THE LAST
Pt e e e TD CHANGE WITH THE TIMES,

Eh [
International Herald Eribune
N i .

rexte: Le retouchage change-t-il
Wvotre perception de la beauté?

action flick, Jack Reacher
PAGE 27

res TI"IE Ehi'..le:'
of excitement?

‘WANT SOME COMPANY
ON THE TRIP HOME?"

g T, s 17




Mode LLvralson

L0 MaArgue : restauramts
g‘?.”?;  Meponald’s
4

Lo sLtuatlon : p@tit—déj@uww

La solution : Couleur/
Arovne/gratuite

Les vésultats: 7 sur 10 ont
acheté un petit—d@'mmev =
un recoro de vewte!




Avee Les cooles @R

44 % sont ouverts au marketing avee Les codes KR

1ere source de cooes RR= Les journaux et les magazines
(2 fols plus que la 2¢ place)

Ay OVPLE G, ’ —
B : : - V2o —
Scandinavian Airlines yh y Cup'O"' Joe
3

b}
Suckre®

Coffee? Nn._'|rn5r lcnﬁ_r‘rl _5'11-.;:-
. Distance:
THE2FOR1OFFER IT TAKES 2 TO SEE 2 metes

™ LY __I"'"II.-, ‘,;
-. - il
K2
mvaw g™
P .
HI 2FOR 1 OFF
< TAKIS 2TO S

THE 2FOR 1 OFFIR
IT TAKES 2 TO S0

h
Free Coffee we
Coupon number: |
65070208
3

Qreateandtrack.com, “44% lnterested in belng marketed to with qr codes”, August, 14, 2012; MediaPost, ‘@R codes prove to be a curiosity”, Jan. 5, 2012
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That's
GOOD STUFF

furn this page
into a living,
preathing 3D
suburb.

Experience this virtual world to get a feel for the key features of our Property
Guide IPhone app.

e e e e
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Eon Ford K parkeer jo overal. | |
Zoitn op doze advertentie, A
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LA LECTURE
C'EST
cool

%
LE%L -

r*

[ 1'1

GLASBERGEN

ILN'Y A PAS D'ICONES A CLIQUER - C'EST UN TABLEAU



Les utilisateurs d'appareils mobtles

consomment ausst beaucoup de nouvelles RV

C
QEME Iﬂﬁ’
———

—
BRANCHES

Les nouvelles : tres populaires sur les tablettes Et sur les téléphones

intelligents
Pourcentage qui utilisent les tablettes et les telephones intelligents pour :

Chaque semaine Chaque jour Chaque semaine Chaque jour

D] Envoyer ou recevoir des courriels G 57% 44 61"
(LES] Lire tes nouvelles 64 37 36
OO Jouer a des jeux 60 34 ) 31
G2 utitiser tes medias sociaus 56 34 46
m Lire des livres 43 18

[S] Regarder des films 38

BB Faire des achats 36

[T Lire des magazines 22

Pew Research, octobre 2012




Les cadres e mobile pour Les nowvelles

* Q¢ % préfevent les sources de nowvelles en Ligne N\
qul sont Lites a des médias traditlonnels

* Lewr principale ratson d'utiliser Le maobile :
Les nouvelles (58 %), en deuxitme : naviguer sur Internet (52 %)

Codres: Applications mobiles tnstallées

Appticatéow Tablette | Téléphone

Nouvelles &F%| F5%
Météo e FO
Navigation/Cartes o8 FO

Senviees pubLch 632 )
Muslque 63 &0
FLnances &1 55

voyages o4 i
Cewnter for Medin Research, “On-the-go Exec Apps’,
Méd LQS SOCLQ I/LX 56 43 11 mal 2012; marketingeharts.com, “Senior execs

prefer reading periodicals in print’, wmars 2012




Les nouvelles sur Les appareils mobiles -

Remarouent Les publicités et agissent

Y =
s
#ED’B iEs &
—

—
BRANCHES

Pourcentage d'utilisateurs de tablettes qui consultent les nouvelles chaque semaine
et qui souvent ou parfois :

]
0
u 7 /0 D’entre eux qui
" : —— : ke
- D'entre eux qui cliquent ==achetent d'apres
mmmmm Remarquent les publicites g sur les publicités mm ces publicités
Pourcentage d'utilisateurs de téléphones intelligents qui consultent les nouvelles chaque
semaine et qui souvent ou parfois :

0.4 %

D'entre eux qui
mm achetent d'apres
.. [ 1y’
mm ces publicites

0%

Remarquent les publicités

<0,1 % = taux de clics pour toutes Les publicites en ligne

Pew Research, aoltt 2012; Business Insider - publicité, 15 mal 2012



Publicltés moblles — ce OU/LL T[OVLG’C/LOVWLB

LeS coUPOns, Linformation,
Lemplacenment et Lesjem

o NHLer Bob Probert suffered from e Libyan warplanes strike oil port
degenerative brain disease, Brega in rebel-held east
scientists find Attack comes a day after failed operation to

Former NHL brawler who passed away last retake area

summer donated his brain to research Full Story T T o AN —
Inbox (1) 20f9 A v

§7

= b o - - " & Pull a Brigitte Bardot and
EN]OY A \ '~=§:_ ; ” -~ try a high chignon

FREE = | Stylist Chanel Croker
shows you how to modernize the

gnMFAFIE_IE. : mx mglgcﬁhl?;;;, a classic hairstyle

FEB 28-MAR 6

e Parties ponder op

g

iON Air Pro”
Ottawa to increase benefits HD Sports Action Camera
shoot/hare”

N R Shoot in HD. Share in real-time.
Blown-out BP oil well in Gulf
declared dead

2 reward miles for every $

on you buy. Tlearm Wore

The wall Street Jowrnal, “Mobile advertising takes shape on a long learning curve’, September 237, 2012
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Le texte : Lo pawvreté c'est ¢n : difficile o

L’endyvolt. Cthuez POUKr NOUS aLder 0 résoudre La sttuation.

L' annonceunr : Actlon AL
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o transat = 25 X

C#EDIBLES

PLAY FLY DIRECT and £
& i et

Kl wir & chires BRANCHES

| o sould war
||i-._||'| ta Eurape”

L "ANNWOWNWCELY
ALy Transat

Le texte :

Jouez et Vous pourriez
oaowner un Vol direct vers
L"Burope




DAGENS NYHETER.

Miljardfusket ir
valorganiserat

L et
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Le Coanada: auder rang pour Le temps
pAsSE en ligne N4
EVVLYON 45 NEUrES Par MoLS

La moyenne = 24 heures
etats-Unis (42), Rogaumewml (40), Brésil(28), Allemagmne (24)

‘ ROGERS - EXPERIENCE INTERNET

L’utilisent
aujourd’hui
pour:

97% 93% 92%

Lire les nouvelles Se renseigner Regarder des
quotidiennes sur la santé et films et la téle
les symptomes

Rooers, « lnnovation Report 2012 Trewd Wateh », ool 2012; comScore, ot 2012
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PORTEE DES SITES WEB DE JOURNAUX - GRANDS MARCHES
% de la portée, age de la population : 15 ans +
Source : comScore MMX, juillet 2012

6/.4 66.9

e T

Royaume-Uni Etats-Unis  Canada Australie  France Allemagne  Brésil  [International Japon Italie Russie

Aocwmap, octobre 2012
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L£s personnes Lw{tu@mﬁces lLsent L8§J0urwa UX
v Elles lisent DAVANTAGE tous les médias
des\jourmaux

v croupe dénmographigue sovhattable :
25-64, au travail, vevenus plus éleves

Elles visitent
plus les sites
web que Les
Moyenne
des expositions aAutres
O OUPES.

Et le font

plus souvent.
Total Journal Site Web Tablette Téléphone

Totum Research; canadiens 18+, /wvmnoyte que LLJOW de semaine, novenbre 2012 (Les S personmnes wmfu/aewt ttatent d'accord avee 3 des 5 déclarations : QMWL?{J& trouve un nouveau Noout
Le recommande habituellement o o’autres personines ;) aine me Vémgem/ber ur Les nouveaux ‘DYOD[(ALCS et sevvices; Parml mes amls, J@ suls to (AJOMYS‘PMYML les pvemtév ae ssayer

M@J 9L/1/‘€ J
s me demandent souvent mon avis; ; Je partage sowvent détwﬁ ormation suy de NOUVEAUX PYO odults et senvices sur Lles médias soclaux.)

de nowveaux prodults et services; Les ge




,oURNAUX CANAD!ENS

Sur Internet, les consommmatenrs font
CONFLANLE AUX ANNDONCES :

Sur les sites oe marque

(Y compris Les sites de journaux)

Des chatnes de télévision

Sur Lles moteurs de recherche

Des vidéos en ligne

Des MEnLas soclaux

Des bannteres publicttaires

JRYAS oria NOES ANNONCES sur les appareils mobtiles

DES ANNOWNCLES TEXTES sur Les appareils mobiles 0

Et Lles Canadiens font 44 % plus conflance aux publicités
des sites Web dejourwaw( que de tout autre site en Lligne

Internetretniler.com, “Nearly one in four tablet owners click ads’, 23 {évrier 2012; Totum Research; Canadiens 18+, novembre 2012
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« 63 % des spéetalistes du marketing
crolent que les tditeurs de conteni primé
(comune les sites Web de journaux)
répondent mieux aux objectifs des margues

par vapport & 27 % sur Les médias soclaux...
72 % d'entre eux disent que Les éditeurs
de contenu primeé Livrent Le metllewr
auditolre cible et font crottre Les tntentions
d'achat (7€ %). »

Media Post, “Premivum Publishers Best Sites for Brand Marketing’, € nov. 2012
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Les Canadiens agissent apres avoir vu une publicité A,
\CFD'BLES
sur un site Web de journal _;ANCH“E

Ont référé I'information a
e I ¢
quelqu’un d’autre
Ont fait un achat

Ont visité un magasin (en
personne ou en ligne)

Ont cherché plus d’information

Ont découvert un produit/un
service/un solde

Total de ceux qui ont agi : ! 9%

Totum Research, nov. 2012



(Chicage Tribune

SignIn or Sign Up

1y News Business Sports A&E Travel Health Opinion RealEstate Cars Jobs Shopping @ WEEKLY AD

Mobile  Alerts  Trib Nation  TribU Obits  Hor p AskAmy Columns Photos Video Advertise  Subscribe  Help

@ Ta rget Weekly Ad Your Location: Chicago, IL (60605)

LET'S CHANGE POSITIONS.,
NOT DIAPERS. B s 7 e mn ww o

560;*..;;-:*‘“;“"*@ | \'3*'

Reg 6250

HAPPY BIRTH CONTROL DAY. ) _— 3. B
TUESDAY. NOVEMBER 13™. B e T ) ) == i BN - -

3] Ameritrade El]? Vt’lll ﬂl’ll’k @i.ml‘ﬁ YOUR 0LD &0k
ot GET UP TO $500
e mc,l.mwrr| 3 | Pecsonake Tour Waier

SIR RICHARD'S o ;
CONDOW COMPANY ROLL OVER YOUR OLD 401K. W _ FORYOU. [ amertnse

-- e Y3 RABER | VCED | WROST BeS Lag in  Ragaser has
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Iraqi Outrage GET UP TO $500
R L, e fadmanday, Fabma

Semrch K | Persoraizs Your Waase

LET'S STAY UP ALL

NIGHT BY CHOICE, ' B A LOT OF FAGTORS IMPACT
NOT NECESSITY. R s WE'LL HELP YOU SORT THEM OUT.

U.S. Embassy in
Cairo Shields 2

{APPY BIRTH CONTROL DAY. b | ==rm., | e e
TUESDAY. NOVEMBER 13 p Sy |

to
Bush Stays Silent, and | jaformation fasier.

'( Gur seasoned specialists are always locking for
. Ways to halp you make educated decisions
© about retiremant,

P, WWASH The Wew York Times
tober 21. 2010

pbel Edition s a CAMPAIGN 2012
Rommney, Eye
=x Still on G.0.P.
Foes, Turns to

.fall:'f;l- (l)ban]sj“ ’ Ehtﬂi.ﬂﬂﬂﬂfk Ei‘“w
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« Les campagnes multicanaux sont plus

Bﬁflcaaes que celles qul e utllisent L seul. ..

- Kate Cox, chef de la stratégle, MPG

Combinaison électroniques et imprimés

Rappel publicitaire 35 % plus élevé . Imprimés
. Imprimés + électroniques
Lien 36 % plus élevé entre le
I message et 'annonceur
Engagement 51 % plus élevé
Intention d’agir
85 % plus élevée

Rappel publicitaire Connaissance Engagement Intention d’agir
de I'annonceur

A{tmpostm,jam/iewmm 2012; Adwmap, « Effective ntegration », Juin 2011
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ING 2 DIRECT >

forward banking™

> |t,S t” 4[5 > H:’ m » Your life has char |ged
N . Why hasn't your bank?

In the past.

Prise en
charoe

INGDIRECT.CA/POST ING 5 DIREC

Tornard orkr

francilpostoom  Tedw'sPuper  Deesy  Coniel  Diglil Paper Sqnm | Bagrier today N ——

- na financalpostcom  Todays Paper Delivery Contact  Digtal Papar Sign in | Register loday

Bk 12

iome (- Business -1 News  Opinion Arts( Life o Sports 1 Homes () Cars & Mulimedia [ Classifieds

IO 7 bit-and-run |

Join the conversation

Yup! Crazy Right?

Wait — My chequing account could be paying ME? Sure, savings accounts that pay you interest
#StopBankingInThePast are great, but a cheouing account? THRVE™

Promises kept and broken: How G r 1 o
Harper's first year with a majority b e
surprised Canadians

As parliamentarians prepare to mark the X
one-vear anniversary on Wednesday of and we'll start you off with @

the Tories' majority victory, there are . .
starldy different views about what Harper $ #5opBankinglaThaPast >\ ' ‘has done so far with his mandate Vuu Open an Account
has done so far with his mandate Opon an Azcsunt y Bonus

Jahn Ivison: Federal budget vill e more atout
prosperty then austerity

Wz want tc haar from you. Use Twitter to give us a ING % DIRECT
Become an ING DIRECT Client, . shout with the hashiag #SlopBankinginthoPast, s

Jeff 20125 any indicaton, Hamer ING % DIRE
infends ot o by

Omnibus budget bill shows how far Vi ty won' i Click here to Donate
- . Canada's Parliament has fallen Stafford first-degree murder trial
Omnibus budget bill shows how far | Michael Rafferty won't testify at Tori e — — Belleve L. We wh conguer
Canada's Parliament has fallen Staffd first-degree munder trial Taree-year-old boy returns kome after + cancer n curene.

satrew Cayee Te . o~ :’;;:’““‘5 nisetends | losing brother, both parens in Albera

maessiog e olttess | Three-year-old bay returns home after . . o Doveressness n all crash

hivs Josing brother, both parents in Alberta 1 directions. It has become,

erish ifyou vl omnimpotent | WestJet chooses Bombardier Q400 for
onial body, . N
regional fleet as earnings soar

We HLIet chooses Bambardier Q400 for _ i
inbox - Microsoft 0. & National Post | Cana.




IT STARTS WITH A REFINED INTERIOR.
THE AL KW 3843 MESEAM ALTINA

Le
AUX

THE ALL-NEW 2013 NISSAN SENTRA.
CLASS-| FADING 68 MPG HWY.

TG oM

$14,848  Ermpmrrmy
s |

THE LEADERSHIP RACE IS OVER.
THE ALL-NEW 2013 NISSAN SENTRA.
(CLASS-LEADING 58 MPG HWY.

President Barack Obama

M e | e b e | ons Legin Register

e O e

ALL-NEW

and closely fought battle

Enter a term, stock symbol or company name Select City

1 Commentary B Business ¥ Investing I Sports I Life 1 Arts ¥ Technology ¥ Drive Site Map

58 MPG HWY. CANADIAN UNIVERSITY REPORT + U.S.ELECTION . GLOBEUNLIMITED + PUBLICEDITOR -« 58 MPG HAY.

Try Globe Unlimited - 1 Month for onty 99¢ [HI] B

|US. Election 2012

House

« PUZZLES . HOROSCOFES

And get unlimited access

on all your devices Click hexe!

CLICK HERE FOR FULL RESULTS

Senate Governor

Electoral Votes
3034

BACK TO TOP

oy
b A ED)
U.S. ELECTION
In Pictures: Obama's
journey across America
on the campaign trail

|
Obama wins second term

President Obama vows 'best is yet
to come' after Romney concedes

THE ALL-NEW 2013
NISSAN SENTRA.

RELATED Full text of Barack Obama’s victory
speech
RELATED Who else won big last night? The

L

GALLERY

MORE RELATED TO THIS STORY

wrrmen

The case for Mitt

e aiergy wrmiwarsh bew b s e

.

S

0 [galo [E) Primt Sk

= License

and Republican challenger Mitt Romney left

voters on election day with a stark choice between their fundamentally
different visions for the country’s future, laid out during an aggressive

for the White House. The winner might not be

known until early Wednesday morning.

s ANALYSIS Theteam each candidate leaned on to win the day

# Five things to watch for in today's U.S. election

& MONEY AND POLITICS After a $6-billion campaign bill, it’s time
for a price check on democracy

Both sides cast Tuesday's decision as one with
far-reaching repercussions for a nation still
recovering from the biggest economic
downturn since the Great Depression and at
odds over how big a role government should
play in solving the country’s staggering debt
and high unemployment.

After months of campaigning and billions of

dollars spent in the battle for leadership of the
world's most powerful country, Mr. Obama and
Mr. Romney were in a virtual nationwide tie, a
symptom of the country’s vast partisan divide.

Mr. Obama appeared to have a slight edge,

HTARTIMNG FROM

$14,848

I .
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ON THE RIGHT
TRACK FOR

A MEDICAL
CAREER

SPONSORSHIP BONUSES

GET PAID UP TO
$64,437 PER YEAR
TO STUDY MEDICINE.
NOW GHECK YOUR
HEART RATE.

‘TUDENT COMMITMED

MEDICAL DFFIGER
IT°5 NOT YOUR GENERAL PRACTICE
-

Recvrutement

X-RAY THIS PATIENT
USING YOUR MOBILE
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« Herald

Business Insider Ruol de newf?

Insider news. ANC
And notfromaguy
named Fast Eddie.

Herald Business Insider. Credible business news straight to your inbox.

Sign up for free at TheChronicleHerald.ca/newsletter The . « Herald "
ChronicleHerald BusinaéssInsider

Storm chirses schaoks, 12 487 sl
without porsr
Oy Dk ARZCHAULT §

ro PATEI D& DRI

Geand Pasade protesion agies
i leave for Remembrance Day

Sheapleiids laad 5,000 abeap
thenugh Madrid

BUSiﬁEﬂSdS | MP: Diavwa must act b fas
e ——— e B0 vears. firediabi Y mnd- S el me Fasmes




Québec B35 Clbles élaroles

Che Gazette

Lo Worml a,
P BOME YEWT OPDMON BUNINEES SPORTE ARTS LFE  HEALTH  TECHNOLEGY TRAVEL JOBS CARS HOMER CLASSIFIEDS
: ; 1 L ! el ' el NELD Scihici FOLLOW TS o=l
SPOTLIGHT

On a motorcycle,
wear the right gear.

e texte :
Attochez-vous. Restez e Vie.
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wfoundland
Labrador

Eléments vicuels

Crow Head

Le texte - Les
oratte-clels ne
. SOWE PaS tous
- faite de béton et
B ocler

o
Tt v snimst ' HEWRA 1288

NewfoundiandLabador.com
ST .

Tired of today's headlines? Hewfhl%dland
Labrador

GLOBE L ews | Quote | Web | Businesses | People | Jobs m‘g!n f' :::!:jw 3
i . City §

Home ENews | §Commentary 8 Investing s 1 Life 0 Arts B Technology  Drive Site map

RIM = WORLDVIEWBLOG =+ CAMERACLUB + CAREERS » WATCHLIST « PUZZLES » HOROSCOPES

Suspect in shooting of two Alberta Mounties

two executives with ties to Gadhafi

Canadian man reportedly killed after Florida Pu.l.]. to e scape :

standoff 526

The moment Karen Stintz knew she would take on
Greece caught between protests, “Toronto Mayor Ford =570

austerity demands = = 2 =
Harper wades into Chinese human rights - but
= REACTION Greek police union wants to arrest who's listening? 545
EU/IMF officials :
WATCH Video: The politics of austerity Alleged “Tazer ball’ team in Toronto sparks horror,

RELATED Greek deal doesn't meet bailout terms; ~ 2Musement 5so

Germany

TODAY'S MUST READS see more

ENEWS
Giant African snails Aurora Borealis as seen
invade Florida from space




AMERICA’S
NEXT TOP
MODEL
(NOT RUGBY)

LA0PM, TUESDAY

Hested By supermodeal
(ol Super 15 player)

Tyra Banks, wi fallee 14
b tilul ggrks {rob 15 heary
Eadedees, a5 they chase a
conlract (rel ol bally
wilh an inlernational
mndeling agancy (et
gy cluh).

Thie girls will bave (o
rmaster their strutting
trot side-stepping ), and
pouting {not punting, if
thieny want to ba crowned
America’s MNaxt Top Modal
et man af the matehd.

THE HOME OF [il=1)

FOUR,CONT
FREEVIEW 4. SKY 012,

Ce qul Se passe

La wmargue : canal 4

La situatlon: TéLéZCovq:@ du monde
de rugoy

La solutlon: Des pmbt’wl‘cés o Les lecteurs
veulent savolr ce qul se passe — Les
Jou\/wa ux et leurs sites

L es vésltots: Lectorat +10 % les autres:,

ROLL OVER
TO UN-RUGBY
THIS BANNER

FAMILY GUY
SUNDAY, 8PM

THE HOME OF [HSllRUGEY
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Expéréemes (ECENERS
Moolele payant
Rédactenrs LVLEES

Partenariats

Contenu pa ya WE (dépéehes, Livres éLectmv»Lqueg)

Collaborations (p. ex. Liviaison partagée)

Essal oe Liseuses gratuites pour Les
forfatts numérigues
- Autres offres médins imagazines, radio)

- Publicltés - Contenun suy demande, vidéo
et ptus

RADIO
NANAIMO

ON AIR NOW - é\/él/\/ﬁl/l/h@l/\/tg (‘Pa\/ £y CVOLSL&V@S)




SUCCES vecents

=7 % vegolvent des mises it jour
et des bulleting paY courviel de Lo
part Ofes\:owwa UX

) o= % utilisent une apptlaatlom,
| Oiejovu/mat

4

o) % visitemt les sites mobiles des
LOULAGIAX
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/

A quol Les gens
pensent qwlt
ressenble

L& SUCLLS

Ce 0 quoﬁ LL
ressentole
reellement
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LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!
LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!
LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!
LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!
LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!
LES JOURNAUX AJOUTENT A LA VALEUR!




