Les journaux : 'option irrésistible
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# 11 : Nous sommes en bonne santé
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Les journaux de par le monde

Croissance = +1 % en 2011 (%)
Valeur = 80 milliards $ en publicité
= PIB de la Croatie
= valeur au marché des restaurants McDonald

Dynamiques Chine, Inde Grande population jeune (Chine : tirage +14%)

En difficulté Etats-Unis Probléme: dépendance des revenus
publicitaires; problemes non causés par Internet

En croissance Canada Marché moins instable (+3 % 2010; +4 % 2011)
Dépendent moins des petites annonces

Bonne concurrence; produits forts
MagdaGlobal.com, 6 déc. 2010; TD Securities, Jan. 2011; https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2195.html; : H

3,4 milliards $ en revenus
http://money.cnn.com/magazines/fortune/fortune500/2010/performers/companies/biggest/; The Changing Business of Journalism and its Implications for Democracy, NEWSPAPERS CANADA
Nov. 2010; Adage.com, “10 trends that are shaping global media consumption”, 6 déc., 2010 JOURNAUX CANADIENS



https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2195.html
http://money.cnn.com/magazines/fortune/fortune500/2010/performers/companies/biggest/

2010
Imprimes : (;anada +3 %
E.-U. -8 %

En ligne : (}anada +16 %
E.-U. +8 %

>
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World Association of Newspapers 2010; Journaux canadiens 2010, e-marketer.com, 21 déc, 2010 JOURNAUX CANADIENS
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Confiance dans lI’avenir

Indice général de confiance des
consommateurs (moyenne gén. : 90

Pays Indice

Inde 131

Brésil 108

Chine 100

Canada 99 2011

Colombie 98 - .

— o Journaux + sites
Pays-Bas % prévision $ pub.
Russie 88

Taivan o6 Canada +4 %
Mexique 86

Afrique du Sud 84 E - U . '3 %
Etats-Unis ( 81 j)

Finlande 79
Royaume-Uni 77
Italie 71
Espagne 70
France 65
Japon 54 \
The Nielsen Company, jan. 2011;
Barclay’s Capital, déc. 2010; Portugal 45 NEWSPAPERS CANADA

TD Securities, jan. 2011 JOURNAUX CANADIENS



Les journaux : I'option irrésistible

#10: Plusque jamais,
VOus aimez les journaux
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Plus intéresseées par 'actualite

Temps passé a lire les nouvelles selon I’'age

--------- Moyenne du total des minutes hier ----------

2000 2002 2004 2006 2008 2010
18-29 42 38 45 49 46 45 ‘
30-39 50 57 70 65 63 68 Ala hausse
40-49 58 56 73 64 67 74 dans toutes
50-64 64 71 82 76 74 81 | lestranches
65+ 80 81 88 79 84 83 d’ages!
Total 59 59 72 69 66

—

Pew Research Center — 8-28 juin 2010 — T10, T14, T17, T18 \%D
Toutes les moyennes sont calculées selon le total du temps passé a regarder les actualités a la télé, a lire une version imprimée du

journal, a écouter les actualités a la radio et a obtenir des actualités en ligne, y compris sur les sites Web de journaux. Nouvelles en NEWSPAPERS CANADA

ligne ajoutées en 2004.
JOURNAUX CANADIENS




Sources d’actualités selon I’age

Regardent, lisent, Total 18-29 30-49 50-64 65+
Ecoutent réguliérement % % % % %
Journaux (tous)
Act. locales télévisées 50 31 48 61 64
Réseau soirée 28 14 22 37 42
Emissions du matin 20 12 18 24 28
Emissions du dimanche 11 5 10 15 19
Blogues de nouvelles 9 6 10 12 8
Magazines de nouvelles 8 9 8 8 10

PEW RESEARCH CENTER, June 8-28, 2010

Les
journaux
bons
premiers
dans toutes
les tranches
d’ages!

P
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Stables et puissanf;

Journaux imprimes
 Lectorat stable a positif dans les derniers 5 ans
« 3 répondants sur 4 lisent un journal chague semaine

* Plus de temps passe a lire chaque semaine :
222 minutes en 2007; 229 en 2009

Journaux en ligne
* Croissance du lectorat (maintenant 22 %)

 Temps de lecture hebdomadaire a la hausse
96 minutes (2007) a 121 minutes (2009)

* 80 % des lecteurs en ligne lisent aussi le
Journal papier ND

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS

NADbank 2010; ComBase 2008/2009



Stables et pusaﬁts

Lectorat total hebdomadaire 2006-2010

19 marchés maeLrs 10 marchés majeurs Marchés 1 million+
@2006 12,009,700 10,390,300 8,768,300
@2007 11,881,900 10,280,900 8,683,800
B2008 11,750,100 10,150,800 8615400
m2009 12,000,000 10,401,600 8,813,000
w2010 12,245,000 10,630,300 9,000,700

Source: MADbank 2010

NEWSPAPERS CANADA
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La confiance

« J’ai davantage confiance dans les publicités que je vois dans ce
média » s’applique a :

soumaux (et sites Web) | 457%

Télévision

Magazines — 18

Internet (autre que les journaux) — 16

Radio _ 14

Babillards électroniques - S

Yo 0 10 20 30 40 50 60
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flood vietims camp out on superhighway divider in bid fe

G CONTINUES TO DEVASTATE PAKISTAN.

NATIONAT, POST

= it 1 W T = e =1
Flooding continues to devastate Pakistan

Mew Tory policies target
human smugglers

How Wall Strect laughed s
way through the melidown

EIIs euventprendre toute I; place
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Les journaux : I'option irrésistible

# 9 : Nous sommes ouverts aux
nouveaux positionnements
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Les journaux ne sont pas seulement

des produits imprimés — ce sont aussi
des sites Web et des sources mobiles
de nouvelles

D’accord 77 %

>

. NEWSPAPERS CANADA
Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010
JOURNAUX CANADIENS



Le lectorat des journaux imprimés domine

Canadiens ayant lu le journal hier, quelle que soit la plateforme

69%

M Tablette
™ Mise a jour mobile
M Site Web

M Journal papier

>
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Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 JOURNALUX CANADIENS



« L’investissement du Globe and Mail dans sa

refonte et I'acquisition des journaux Canwest par
Postmedia Network, au colt de 1,1 milliard $ sont un
iIndice clair de 'importance de I'imprimé et de sa
valeur pour les annonceurs et les lecteurs...

Il ne fait aucun doute que le numeérique est la — les
gens consomment des medias sur leurs lecteurs ou
leurs tablettes électroniques, mais il y a encore
beaucoup de gens qui aiment sentir I’encre et le

papier sous leurs doigts. »

- Sunni Boot, PDG, ZenithOptimedia

P

Magazine Marketing, “The Globe & Mail redesigns”, 1er ctobere 2010 NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Les consommateurs indiquent que la lecture des

medias imprimes est une activité plus importante

que le réseautage social (et sa portée quotidienne
est quasi deux fois plus grande)

ABYin P

NEWSPAPERS CANADA
Journalism.co.uk, “Print more popular with consumers than social networking, suggests Ofcom survey”, 19 aoat 2010 JOURNALUX CANADIENS




Les journaux : I'option irrésistible

# 8: Nous offrons un meilleur
rendement que vos autres
partenaires

>

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



- e B e
= —, ! e e i =

’ : Y o s | \ 4 = i 2 l

"y v L4

I’ I d "o i F - - o §

w 4 s % , . Y -
oy R ) - — ¥ v

e

Les lecteurs recherchent les publicités dans les journaux

« Il est plus acceptable pour ce média de contenir des publicités » s’applique a:

sourau s s vie) | >

Télevision
Magazines - |——
Raci | —— %
En ligne (autres que journaux) 33

Panneaux publicitaires % 30

53

% 0 10 20 30 40 50

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010
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Les publicités dans les journaux incitent aux achats

« Les publicités dans ce média sont plus susceptibles d’inciter aux achats » s’applique a :

Journaux (et sites Web)

Télévision

Internet (autre que les journaux) — 26
Magazines . ~°
Radio —— 11

Babillards électroniques |y 8

% 0 10 20 30 40 50 ﬁD

NEWSPAPERS CANADA

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 JOURNAUX CANADIENS



Annonceur : IKEA

Texte : La prochaine fois : service d’assemblage ﬁD

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



L’'influence

La publicite téléevisee fait le
plus parler d’elle, celle des
Journaux et des magazines
rejoint efficacement des
auditoires cibles qui
foisonnent d’influenceurs,
et la publicite sur Internet
est la plus virale.

P

ARF Audience Measurement Conference (Résultats de recherche transmis par Brad Fay, PDG, Keller Fay NEWSPAPERS CANADA
H Di | i i M New York, 22 juin, 2010
Group & Graeme Hutton, Directeur de la consommation, Universal McCann), New Yor juin JOURNAUX CANADIENS



L’'influence
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A Letter to the Nation from SunChips*

Hey Canada,

Thare has been some confusion around SunChips” compostable bag,
and today | want to set the record straight. Daspite what you may have
heard, the SunChips brand is. and has always planned on, keeping the
compostable bag in Canada,

Canadians from coast-to-coast have been contacting us about how much
naise eur compostable bag makes. Many of us like it, some of us think it's
too toud, but what a lot of people want to know is: what makes it so noisy?

If you want the technical answer, it's because the bag is made of
arenewable plant-based material called PLA.

How that matters to us, and our planet, is that this unique material makes
tha bag completaly compostable. Put 3 SunChips bag in 3 het, active
compost pile and in as little a5 14 weeks, this bag will go back to the land,
transfermed into usable compost. Compesting benefits aside, its made
From renewabla materials [as opposed to fossil fusls).

We think the tradeoff is worth it: A Little more noise for a Little less waste.

Eut we want you to be the judge. Pick up a bag of SuaChips multigrain
chips, take it home and test the noise for yoursell, We guarantes the chips
themsebaes will taste as great as ever, and our planet will feel a Little

better, too,

We want to hear what you
have 1o sy, Let
Facebook.com/SunchipsCanada
and chat over some SunChips

ret at

Thanks Canada!

Frita Lay Canada

Une lettre a la nation de la marque SunChips~

Bonjour Canada,

Une certaine confusion régne autour du sac compastable SunChips e1,
aujourd'h
entendre, la margue SunChips peursuit et entend poursuivee
du sac compastable au Canada.

je scuhaite clarifier la sit

Les Canadisns d'un océan  Uautre nous ont dit & quel point natre sac
compostable fait du bruit. Beaucoup d'entre nous laiment, tandis que
d'autres pensent quil est trep bruyant. Cependant, ce que plusieurs
personnes veulent savoir, ¢'est La raison pour laguelle il fait tant de bruit,
Sivous voutez la réponse technique, c'est parce gue le sac est fabriqué

3 partir d’un matériau renouvelable d'origine végétale appelé PLA

Ce qui imparie pour nous et netre plangte, c'est gue ce matériau

unigue rend le sac entieremant compostable, Dépaser un sac SunChips
dans un tas de compost actif & chaud et, en mains de 14 semaines, il

retournera a L terre, transformeé en cc sable. Indépendamment
des avantages du compostage, le sac est fait @ partir de m

fossiles),

rencuvelables [par opposition aux combustib

Nous pen

5 qua | promis en vaul la peine : Un peu plus

contre un peu mains de ¢

o

Mais nous voulons que vous vous fassiez votre propre idée sur la question,
Pracure: 5 SunChips, apportez-le i |
wous meme, Nous vous garantissans

ac de crous

oL

5

maison et jugez le bruit qu'il fait p,
gue les croustilles en tant que telles sont toujours aussi délicieuses

qu'avani. el que notre planéte se sentira un peu misux aussi

Nous aimerions entendre

€& que vous avez a dire

Alors, renconlions-nous sur
Facebook.com/SunchipsCanada
el clavardons en saveurant

des croustilles SunChips.
Merci Canadal

T - G
T PR

e du développement durable
Canada

Marque : Sun Chips

Situation

« Sac retiré du marché aux Etats-Unis

* Ridiculisé par I'’émission Colbert
Report

Solution :
Une lettre dans un média fiable :
Les journaux et leurs sites

Résultats :

« Augmentation des ventes de 6 % en
une semaine

» L'émission Bill Maher a félicité les
Canadiens et la marque Sun Chips



e VRS ) -8
Les journaux sont écologiques
* L'industrie canadienne des pates et papiers a réduit les

émissions de gaz a effet de serre de dix fois les cibles
établies par le protocole de Kyoto!

 Les journaux canadiens utilisent des encres végetales

« Au Canada, au moins 80 % du papier journal est recyclé
— plus que tout autre produit recyclable

w
v

NEWSPAPERS CANADA

Association des produits forestiers du Canada; Journaux canadiens JOURNAUX CANADIENS




Les journaux: l'option irrésistible

# 7: Nous le faisons toujours
(les attirer vers Internet)
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Je suis allé en ligne pour me

renseigher davantage sur quelque

chose que j'avais vu dans un journal
Imprime

>

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 MEEA RS GANALA
JOURNAUX CANADIENS
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Les journaux incitent aux achats en lighe

« Les visites sur le site Web générées par les
meédias hors lighe (y compris les journaux) furent
beaucoup plus productives en termes de
conversion en des ventes éventuelles... »

« En moyenne, chaque 1000 visites se traduit par 10
ventes, mais pour chaque 1000 visites supplémentaires
amenees par des meédias hors ligne (y compris les
journaux), pres de 25 ventes furent réalisees. »

P

NEWSPAPERS CANADA
Admap, “Online and offline connectivity”, octobre 2010 JOURNAUX CANADIENS




Making Britain

RICHER

(in B-vitamins)

Tt
Love
Party
Spreod ther lese of Forvbock comyminmdl slavrparty

Les journaux conduisent vers Internet

IF COWPATS
WERE RICH IN
B-VITAMINS
WOULD YOU
EAT THEM?

'.Eé‘ _-' 1
.
= .

!_u

Marque
Marmite

Situation :
Se démarquer en période
electorale

Solution :

Utiliser les journaux pour
engager les lecteurs, leur
faire choisir un parti et voter

en ligne
>

NEWSPAPERS CANADA
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Colorectal Cancer
Association of Canada

faltesvoirvosfesses.ca

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Les journaux: l'option irrésistible

# 6: Nous voulons comprendre vos
besoins et les combler
(en RCI, par exemple)

>
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Une étude de Microsoft a découvert que pour les détaillants,
les journaux sont deux fois plus efficaces que la telévision

Somme investie Media Croissance en vente
Pour chaque £1 Journaux £5,00
Pour chaque £1 En ligne £3,44
Pour chaque £1 Télévision £2,15

L'étude recommande aux détaillants d’augmenter leur
budget de publicité dans les médias imprimés et en
ligne de 10 % (et de réduire celui de la télevision de la

o tion)
méme proportion ND

NEWSPAPERS CANADA
Times Online, “Advertising in print twice as effective as TV, days Microsoft’, 28 déc., 2009 JOURNAUX CANADIENS




« On parle beaucoup ces jours-ci de la baisse de
I'efficacité des journaux comme media publicitaire.
Nous ne sommes pas du méme avis... Dans nos
campagnes de communications integrées, les
journaux se sont averes un incitatif a
I’achalandage dans nos magasins comme sur nos
sites Web... WIND Mobile continuera d’investir
dans la publicité des journaux. »

- Will Novosedlik, Vice-présidente,
Marque et communications, WIND Mobile ND

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



“Unlimited local anytime any day.

~phores sholc tv lnisted talk ity 9t night™ = sty

You wanted
unlimited plans.
We delivered.

Done like dinner. &

Mmm... Dinner...

2 unlimited plans.
Because one set of
infinite possibilities
just isn’t enough.

WINDmobile.ca

Marque : Wind Mobile
Défi :

» Lancement (notoriété)

» Plans/prix concurrentiels

Solution :
» Journaux + en ligne + cinéma +
extérieur (limité)

Résultats :

 La notoriété a doublé

 Positionnement du prix établi

* Premier choix — 3 fois plus choisi
si 'on a vu les publicités dans le
journal et en ligne

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS




Wind Mobile a des prix compétitifs

Notoriété de Wind Mobile

601

50-
40-
% 30-
20-

10-

Aucune exposition Journaux et Internet Aucune exposition Journaux et Internet

Publicités vues dans ces médias Publicités vues dans ces médias

Ceux qui avaient vu la publicité dans le journal et en ligne
avaient trois fois plus tendance a choisir Wind Mobile comme
«premier choix s’ils étaient a la recherche d’'un nouveau

téléphone» que ceux qui n’y avaient pas eté exposes. ND

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



8 marques de produits emballés

(aliments, produits pour la maison, santé et
beaute, boissons, et autres articles du genre)
ont ete testés pour voir s’ils avaient vu une
augmentation de leurs ventes (apres avoir
annonceé dans les journaux)

En resultat, 'augmentation des ventes
allait de 7 % a 25 %!

P

Newspaper National Network, 2010 NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS
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Texte : Sylvania propose la premiére
publicité télévisée dans le journal. Achetez
I'édition de demain pour la voir.

Marque : Ampoule moins
énergivore de Sylvania

Défi :
Les publicités télévisées ne vont
pas avec le message écologique

Solution :

« Journal : commencer par une
campagne mystere avec des
milliers de courriels et d’appels

* Pub televisée dans le journal

Résultats :

« 2 mois: hausse des ventes de
10k a 60k

« 70% des foyers utilisent
maintenant ces ampoules moins
énergivores



Les journaux : I'option irrésistible

# 5 : Nous savons bien toucher les groupes
démographiques importants

Femmes = Magasinage
Baby-boomers (45-65) = Richesse personnelle
Gestionnaires et = Argent corporatif

professionnels ND

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Les femmes

Prés de la moitié ont lu un quotidien hier
76 % ont lu un quotidien (imprimeé ou en ligne) dans la derniére semaine
76 % ont lu un des 4 derniers numéros d’un journal régional imprimé

« Substance : 51 % de la population adulte

* Influence : Contrélent 80 % des achats faits par le
foyer, et en influencent aussi 95 %

« Usagers en ligne : Trois principales activités :
76 % communiquent avec famille et amis
73 % lisent les nouvelles
71 % planifient achats et soldes; comparent

les prix
>

Sources: NADbank 2010; ComBase 2008/2009; Statistique Canada 2010; Adage.com, “This Just In:
Advertising Works on Women”, 1er déc. 2010; Unicast, “What Women Want From the Web Report®, été 2010 NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS
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Baby-boomers (45-65)

56 % ont lu un quotidien hier
82 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) dans la derniére semaine
79 % ont lu un des 4 derniers numéros d’un journal régional imprimé

« Substance : Représentent 41 % de la population et
70 % de la richesse au Canada

« Aimentlapub: 80 % indiquent que les journaux (et les
prospectus) contiennent des publicités
utiles

« Utilisent Internet : 3 principales activites :
93 % - courriel
73 % - lisent les nouvelles
71 % - font des achats en ligne ‘\\‘D

. . _ N _ NEWSPAPERS CANADA
Center for Media Research, 19 nov. 2009; Statistique Canada; NADbank 2010, ages: 50-64; ComBase TRUSTED | CONNECTED | TARGETED

2008/2009 ages 50-64; Ipsos Reid 2008, zoomershow.ca 2010



TEENAGE DAUGHTER’S BOYFRIEND EX-!WVIFE’S LAWYER

CAFIASPIRINA

ONGER, WE GET STRONGER. IF IT GETS STRONGER, WE GET STRONGER:

Annonceur : Aspirine Bayer
Texte : Migraine plus forte? Nous devenons plus forts!

P

NEWSPAPERS CANADA
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Cadres

49 % ont lu un quotidien hier
82 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) dans la dernieére semaine
75 % ont lu un journal régional imprimé dans la derniere semaine

Au Canada, le monde des
affaires compte pour 40 % de
I'activité economique.

P

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS

Source: NADbank 2010; ComBase 2008/2009; Globe and Mail, “Canadians spend as U.S. shoppers scrimp, 24 nov. 2009



Annonceur : Véhicules commerciaux VW

Texte : Pour tout genre d’entreprise. Artisanat ND

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Les journaux : I'option irrésistible

# 4 : Nous savons ce qui fonctionne
(dans les imprimes)

P
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r I I I . 1
I is an I
airport pat-down
the most action
you’re getting?

Join today and be proud of your next body scan. I

:I
| |

new york sports clubs'

there’s a million reasons to join®

MySportsClubs.com - 800.301.1231 - 108 tri-state locations
L I I I

Annonceur :
gel lubrifiant Durex

>

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS

Because Australia loves an amazing #




When Sam Verisi goes home
to Riverdale tonight, an alien
predator will be waiting for him.

‘When you use Zip.ca you get movies delivered to your mailbox,

a greater selection of flms than cable or the video store, Elu-ray
at no extra charge, and you never have to worry about late fees.
Return a movie in the convenient postage-pald envelope, and we
send you another from your Ziplist.

Start your free trial today at le-ca

Hyperlocal

Clearfield

Production System for Cancla

AROUND HERE,
CLEARFIELD CANOLA
BEATS CLEAVERS

AND WILD BUCKWHEAT
EVERY TIME.

Gol cleavers? Suil up DDYSSEY™ DLX herbicide. For wild buckwheat,
s TENSILE all the way. And with the newest Clearfield” vaniolies, its
game on! Order a quarter section of Clearfield canola seed by
October 31 and save $4/acre: Visit clearfield.ca to find out more.

Ay reod and fofio labed deections.
A gBebetiom, Coaruil, OOYESEY mnid
0 200 BASF Carnd .

FENSLE

<+ Macklin
v Spoliond < Provost
Host, CLEC Spormdenk

=
i

WE HE].PED YOUR '
GRAN AD GET LAID= =

(=4} q:ntu;' YOU'RE {'.'lllt F.QUI.T
_._.____|—l—l' .“ e

P - -

br .
Lfi 1 J:_I; 1(77]]

STORBOEIT CANADILN

NEWSPAPERS CANADA
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Annonceur : Canac

reer m I may n r Analyst has
i __E_ge ay o ay ot occu nothing to say

i

Story about Economist talks about economy  Shares go up

Budnessmam docs sonsething
nsihlly Bnterenting

Lots of people form crowd Frovt page news shuflied

o middle of paper

Derniére répligue : Ce n'est pas compliqué
Texte : Parti au dépanneur. Jo

unemployment or down
peeh —_— b Spsct Biing Cyericas g
= = service story
““““““ The same old story about house prices
Man complaizs bt taxes
Scary story about the markets oms
= You wouldn’t accept laziness here,
so don’t accept it from your savings.
GENERIC ADVERTISEMENT GOES HERE a
& RaboDirect
NEWSPAPERS CANADA

JOURNAUX CANADIENS




Les annonces primées sont 11 fois plus efficaces

(selon 213 études de cas effectuées sur 8 ans)

: ,"_i-;;:. g ;":_'r'_-'"_:-‘ #. L ‘
FrwEiet i AL TEOR
Annonceur: Centre
MasterCard —
patinage gratuit

e Ses deuxiémes

g
o

premiers pas —
incomparable!

Advertising Age, IPA Report, 14 juillet, 2010



Les journaux : I'option irrésistible

#3 : Nous sommes préts ay
mettre du piquant!
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Publicités non traditionnelles

« Nos partenaires de I'imprimé nous ont ecoutes
lorsque nous avons presenté une gamme d’'unites
non traditionnelles concues pour avoir un impact
maximal, et ils nous ont donne la portee et la
notoriete... Les imprimes sont un €lément
essentiel du plan médias. »

- David Barnes, vice-président, Publicité et
Communications, American Express Canada
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Magazine Strategy “The evolution of newspapers”, juin 2010 NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS
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YOUR GOOD
DRIVING RECORD

ACCIDENTS
HAPPEN.

Fortunately, there's
The Crash-Proof Policy.”
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Publicités non traditionnelles

Toronto’s baby blackout Top spy

Outage hits hundreds of thousunds but lacks punch gl 00 s - !’
of 2003 blackout that plunged entire city to chaos
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INTRODUCING AL OVE AGENT" FOR SMALL BUSINESS
O ROGERS

Wirsless and TV

] E ' FP ENTREPRENEUR: COMPANIES TO WATCH, FP4

P o POST-BEATLE PAUL

We talk to the author of a massive
O new tome on eve vone s favourite

Winter tires stick to
the road with up t0 25%
better traction than
all-season tires.

AMERICA - KHADR
GIVEN

SYMBOLIC
40 YEARS

le bargain
means he will
only serve ught

BY ANDREW MAYEDA
AND JULIET O'NEILL

U.S. NAVAL BASE GUANT
ANAMO, CUBA » Omar Khadr
has been handed a stiff but
symbalic 40-year seatence by
a US. military jury, but could
return to Canada in little
over a year in & transfer that
the Harper government bas
agreed to “favourably con-
sider”

A seven-member jury of
military officers sentenced
Khadr to 40 years in prison
yesterday for crimes that in
cluded the murder of  U.S.
soldier when Khadr was 15
years old.

But under a plea deal with
the Pentagon, Khadr will
serve, at most, another eight
years behind bazs, and he

Winter tires stick to
the road with up to 25%
better traction than
all-season tires.
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B STUDENTS WIN $1000 EVERY DAY,

Get what you need AND what you want with advice from RBC Royal Bank’
RBC Royal Bank® rbe.com/windaity

Hitting the Blazm his own trail
road again mg

Halloween suffers

B 5
vake up to value when safety comes first
of sogial netarks

antine and off ;

T E STUDENTS WIN $1000 EVERY DAY,

Get what you need AND what you want with advice from RBC Royal Bank’

: @ Ble ap and water do the trick? B gu * "
2N == = 5 ! ’ RBC Royal Bank” rbe.com/windaily
L\ X =
;s

e e Blazmg hlS own trail

STUDENTS Open a FREE student banking account” or credit card
before September 30, and you're automatically entered

to WIN a daily prize of $1000. AND
g
looo rbe.com/windaily Advice you can bank on”
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The New Volkswagen Venlo.
Crafted with se much passion, it's hard fe let it go.
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Looking for ways
to save money?
Start with your
bank account.

ns

A

Save hundreds of|
dollars a year' wil
the right bank acd@unt.

To Switch and Save

LIKE WHAT YOU SEE?
WAIT UNTIL YOU TASTE IT.

Ty

Introdhicing Unity, the
Towokt of omar hottlcs. By
the celebration of biead

: E n WIN A VIP WINERY EXPERIENCE

Scan with your phone for your chance to win.
E And Like us on facebook for a free wine tasting.

e Nead a QR code reader? Please go to SKUyou.com on your mobile phona to download the application.

K&} Capture the page and win.

The 2011 IKEA Catalogue is here.
Take a picture of this page and end it to
MyPagedcapturethepage. ca for s chance
to win $10,000 in IKEA gift cards, and lots
of other great priges

CaptureThePage.ca

m Capture the page and win. :
The 2011 IKEA Catalogue is here.

Take a picture of this page

MyPage@capturethepage.ca for a chance

to win $10,000 in IKEA gift
of other great prizes.

CaptureThePage.ca

and send it to

cards, and lots
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Les journaux : I'option irrésistible

# 2 : Nous aimons le cyber...
(le Web)
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Total du temps que I'on y passe a travers le monde

En pourcentage du nombre d’heures passées sur Internet par tous les utilisateurs

Réseaux sociaux

2 2 OAJ Visualisation de contenu

Autre (courriels,
commerce, recherche)

36 %

NEWSPAPERS CANADA
Source: Pew Research Center, Nielsen JOURMAUX CANADIENS



http://www.visualeconomics.com/wp-content/uploads/2010/06/timespentonline.gif

. . o e
Envoyer ou lire des courriels "

Utiliser un moteur de recherche iiiiiiiiiiiiiiiiii 87 %
=

. , e

Se renseigner sur la santé "
. e

Aller chercher des nouvelles "
.. . e e
Visiter des sites gouvernementaux "
oy x ee

Regarder de la vidéo "

Acheter un produit ii

Pew Research, décembre 2010
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Il est plus relaxant de lire dans ce média

Je le lis a fond

Je prends mon temps pour regarder les nouvelles que jy
trouve

Je prends plus de temps pour le regarder en une méme
session

Je trouve cette version plus facile a naviguer

Jy trouve des sujets d'intéréts auxquels je ne m’attendais
pas

Je peux m’en senvir a plusieurs reprises durant la journée

Je m’en sers pour de courtes périodes mais souvent

Je l'utilise pour me renseigner rapidement sur les nouwelles et
l'info

® Journal imprimé

u Les deux également

m e site Web du journal Basé sur les utilisateurs des deux médias dans une semaine typique
Totum Research pour Journaux canadiens, novembre2010

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 [
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On fait confiance aux publicités en lignhe

Les consommateurs considerent
que les sites Web de journaux
locaux sont la source la plus
fiable de publicité en ligne car les
annonces y sont percues comme
étant plus courantes, crédibles et

pertinentes pour eux.

P

The Huffington Post, “Song of the Open Newspaper”, 5 fév. 2010; NEWSPAPERS CANADA
Pew Research Center “State of the News Media Report’, mars 2010 JOURNAUX CANADIENS
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Les journaux : I'option irrésistible

# 1 : Nous demeurons branchés sur
ce que pourrait nous réserver
’avenir
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« Dans un univers ou les gens sont ensevelis
sous l'information lorsqu’ils tentent de prendre
leurs décisions, ou le local, le communautaire et
le mobile sont en pleine croissance et ou les
marques fiables et les racines sont importantes,
les marques de journaux ont un avenir

prometteur. »

- Rishad Tobaccowala,
Chef de la strategie et de 'innovation, VivaKi

P

Adweek, “Papers aren’t going anywhere”, 1er sept., 2010 NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Les jeunes adultes canadiens croient dans I'ave

&
=]

nir des imprimés

65 % des jeunes adultes
croient que les journaux
imprimeés existeront toujours
en 2020

61 % croient que la lecture
des journaux augmentera
en 10 ans

| .

3D

NEWSPAPERS CANADA

TRUSTED | CONNECTED | TARGETED

Magazine Macleans,
“Who am I”,
18 nov. 2010



L'usage de divers types de codes (QR, codes couleur, codes photo,
UPCODE, Digimarc et autres) croitra au fur et a mesure que plus de
teléphones arriveront sur le marché avec ces logiciels de lecture

NEWSPAPERS CANADA
JOURNAUX CANADIENS



Technologies mobiles

Principales activités mobiles

Acces aux cartes et directions
Réseaux sociaux

Acceés a l'info locale

"~ Lecture des nouvelles

Rapport de recherche du Center for Media Research, “Mobile Web For Media and Entertainment,
Apps For Social Media and Music” (Etude par Adobe Systems), 4 novembre 2010

81 %

76 %
73 %

>
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Applications

Types d’applications les plus populaires (% des

dans le dernier mois)

personnes qui ont téléchargé ces catégories d’applications

Application

%

Jeux

60 %

Nouvelles/Météo (52 %§>

Cartes/Navigation 51
Réseaux sociaux 47
Musique 43
Divertissements/Nourriture 34
Banques/Finance 28
Sports 27
Productivite 26
Achats/Détail 24
Vidéos/Films 22
Communications 21
Voyages/Style de vie 18

Autres

3

Source: Rapport de recherche du Center for Media Research, “Apt to Use Apps” (Nielsen App Playbook, sept. 2010), 22 sept., 2010
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82 % des utilisateurs de tablettes iPad disent s’en servir pour lire les
nouvelles

Les propriétaires de tablettes électroniques (comme le iPad)
passent 75 % plus de temps a lire les journaux imprimés que ceux
qui n‘ont pas ces appareils. lls récuperent ce temps en regardant moins
la télé et en navigant moins sur Internet.

13 % des consommateurs prévoient acheter un tel appareil

dans la prochaine année
>

Sfnblog, “Survey: Tablets users read more newspapers and watch TV less”, 5 oct. 2010; NEWSPAPERS CANADA
eMedia Vitals, “Survey: iPad users bullish on digital news,magazine content”, 19 juil. 2010 JOURMNAUX CANADIENS




Contenu accédé régulierement 51%

33% 32%

Livres  Emissions  Films Magazines Radio  Nouvelles Musique
de télé

Minonline.com Contenu accédé régulierement . I Pad I Phone
22 octobre 2010 NEWSPAPERS CANADA
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Vidéo en ligne

TOTAL DES MINUTES

Total des minutes de lecture en transit

Télédiffusion Magazines Journaux Médias en ligne

TOTAL DES TITRES

600,000

SO0,000

400,000

500,000

200,000

100,000

Somme des titres téléchargés

/7

“T12010
= T22010
T32010

N .1d

Télédiffusion Magazines Journaux Médias en ligne

Ted Williams, le
mendiant a la voix
d’or, a été
présenté par un
journal local au
moyen d’'une vidéo

en ligne %

Brightgrove et NEWSPAPERS CANADA
Tubemobile, 2010 JOURNAUX CANADIENS
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Pour mieux vous renseigner sur les
raisons pour lesquelles les journaux
sont I'option irrésistible,
communiquez avec:

Suzanne Raitt
vice-présidente,
Marketing et innovation
sraitt@journauxcanadiens.ca
416-923-3567

>
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