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11 raisons pour 2011 



Les journaux : 
 l’option irrésistible 

 
 

   # 11 : Nous sommes en bonne santé 



MagdaGlobal.com, 6 déc. 2010; TD Securities, Jan. 2011; https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2195.html; 
http://money.cnn.com/magazines/fortune/fortune500/2010/performers/companies/biggest/; The Changing Business of Journalism and its Implications for Democracy, 

Nov. 2010; Adage.com, “10 trends that are shaping global media consumption”, 6 déc., 2010 

              Les journaux de par le monde 
 

Croissance = +1 % en 2011 ($) 
Valeur        = 80 milliards $ en publicité 
        = PIB de la Croatie 
        = valeur au marché des restaurants McDonald   

Dynamiques    Chine, Inde Grande population jeune (Chine : tirage +14%) 

En difficulté    États-Unis  Problème: dépendance des revenus 
    publicitaires; problèmes non causés par Internet 

En croissance  Canada Marché moins instable (+3 % 2010; +4 % 2011) 
    Dépendent moins des petites annonces 
    Bonne concurrence; produits forts 
    3,4 milliards $ en revenus 

https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2195.html
http://money.cnn.com/magazines/fortune/fortune500/2010/performers/companies/biggest/


World Association of Newspapers 2010; Journaux canadiens 2010, e-marketer.com, 21 déc, 2010 

Revenus de publicité 

2010 
Imprimés :   Canada  + 3 % 
                    É.-U.        - 8 % 
          
En ligne :     Canada + 16 % 
                    É.-U.         +8 % 



Indice général de confiance des 
consommateurs (moyenne gén. : 90 

Pays Indice 

Inde 131 

Brésil 108 

Chine 100 

Canada 99 
Colombie 98 

Israël 94 

Pays-Bas 94 

Russie 88 

Taiwan 86 

Mexique 86 

Afrique du Sud 84 

États-Unis 81 

Finlande 79 

Royaume-Uni 77 

Italie 71 

Espagne 70 

France 65 

Japon 54 

Portugal 45 
The Nielsen Company, jan. 2011; 

Barclay’s Capital, déc. 2010;  
TD Securities, jan. 2011 

Confiance dans l’avenir 

2011  
Journaux + sites 
prévision $ pub. 

       

      Canada  +4 % 
      É.-U.       -3 % 
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   #10: Plusque jamais,  
                 vous aimez les journaux 



Plus intéressés par l’actualité 

À la hausse 
dans toutes 
les tranches 

d’âges! 

Temps passé à lire les nouvelles selon l’âge 

       --------- Moyenne du total des minutes hier ---------- 
             2000        2002     2004      2006       2008      2010 
18-29 42 38 45 49 46 45 
30-39 50 57 70 65 63 68 
40-49 58 56 73 64 67 74 
50-64 64 71 82 76 74 81 
65+ 80 81 88 79 84 83 
 

Total 59 59 72 69 66 70 
 

Pew Research Center – 8-28 juin 2010 – T10, T14, T17, T18 
Toutes les moyennes sont calculées selon le total du temps passé à regarder les actualités à la télé, à lire une version imprimée du 
journal, à écouter les actualités à la radio et à obtenir des actualités en ligne, y compris sur les sites Web de journaux.  Nouvelles en 
ligne ajoutées en 2004. 



Se tournent régulièrement vers les journaux 

Les 
journaux 

bons 
premiers 

dans toutes 
les tranches 

d’âges! 

Sources d’actualités selon l’âge 

Regardent, lisent,            Total      18-29     30-49      50-64      65+ 
Écoutent régulièrement % % % %   %      
Journaux (tous)  70 40 65 87 94 
Act. locales télévisées 50 31 48 61 64 
Réseau soirée  28 14 22 37 42 
Émissions du matin 20 12 18 24 28 
Émissions du dimanche 11  5 10 15 19 
Blogues de nouvelles  9  6 10 12  8 
Magazines de nouvelles  8  9  8   8 10 



Journaux en ligne 
• Croissance du lectorat (maintenant 22 %) 

 

• Temps de lecture hebdomadaire à la hausse 
  96 minutes (2007) à 121 minutes (2009) 
 

• 80 % des lecteurs en ligne lisent aussi le  
  journal papier 

 
NADbank 2010; ComBase 2008/2009 

Stables et puissants 

Journaux imprimés 
• Lectorat stable à positif dans les derniers 5 ans 

 

• 3 répondants sur 4 lisent un journal chaque semaine 
 

• Plus de temps passé à lire chaque semaine :  
  222 minutes en 2007; 229 en 2009 



Stables et puissants 



« J’ai davantage confiance dans les publicités que je vois dans ce 
média » s’applique à : 

Totum Research for Newspapers Canada, novembre 2010 

La confiance 



Elles peuvent prendre toute la place 
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      # 9 : Nous sommes ouverts aux 
              nouveaux positionnements  



Les journaux ne sont pas seulement 
des produits imprimés – ce sont aussi 
des sites Web et des sources mobiles 
de nouvelles 

77 % D’accord 

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 



Le lectorat des journaux imprimés domine 

Canadiens ayant lu le journal hier, quelle que soit la plateforme 

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



« L’investissement du Globe and Mail dans sa 
refonte et l’acquisition des journaux Canwest par 

Postmedia Network, au coût de 1,1 milliard $ sont un 
indice clair de l’importance de l’imprimé et de sa 

valeur pour les annonceurs et les lecteurs… 
Il ne fait aucun doute que le numérique est là – les 
gens consomment des médias sur leurs lecteurs ou 

leurs tablettes électroniques, mais il y a encore 
beaucoup de gens qui aiment sentir l’encre et le 

papier sous leurs doigts. » 
 
 

 - Sunni Boot, PDG, ZenithOptimedia  

Magazine Marketing, “The Globe & Mail redesigns”, 1er ctobere 2010 



Les consommateurs indiquent que la lecture des 
médias imprimés est une activité plus importante 
que le réseautage social (et sa portée quotidienne 

est quasi deux fois plus grande) 

Journalism.co.uk, “Print more popular with consumers than social networking, suggests Ofcom survey”, 19 août 2010 
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      # 8: Nous offrons un meilleur     
              rendement que vos autres  
              partenaires 



« Il est plus acceptable pour ce média de contenir des publicités » s’applique à : 

Les lecteurs recherchent les publicités dans les journaux 

64% 

53 

47 

38 

33 

30 

0 10 20 30 40 50 60 

      Panneaux publicitaires  

En ligne (autres que journaux) 

Radio 

Magazines 

Télévision 

Journaux (plus sites Web) 

% 

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 



« Les publicités dans ce média sont plus susceptibles d’inciter aux achats » s’applique à :  

Les publicités dans les journaux incitent aux achats 

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 



Annonceur : IKEA 
 

Texte : La prochaine fois : service d’assemblage 

Les publicités dans les journaux incitent aux achats 



La publicité télévisée fait le 
plus parler d’elle, celle des 
journaux et des magazines 
rejoint efficacement des 

auditoires cibles qui 
foisonnent d’influenceurs, 

et la publicité sur Internet 
est la plus virale. 

ARF Audience Measurement Conference (Résultats de recherche transmis par Brad Fay, PDG, Keller Fay 
Group & Graeme Hutton, Directeur de la consommation, Universal McCann), New York, 22 juin, 2010 

L’influence 



Marque : Sun Chips  
Situation :  
• Sac retiré du marché aux États-Unis 
• Ridiculisé par l’émission Colbert  
  Report 

Solution :  
Une lettre dans un média fiable : 
Les journaux et leurs sites 
 
Résultats : 
• Augmentation des ventes de 6 % en 
une semaine 
• L’émission Bill Maher a félicité les 
Canadiens et la marque Sun Chips 

L’influence 



   

• L’industrie canadienne des pâtes et papiers a réduit les 
émissions de gaz à effet de serre de dix fois les cibles 
établies par le protocole de Kyoto! 
 

• Les journaux canadiens utilisent des encres végétales 
 

• Au Canada, au moins 80 % du papier journal est recyclé 
– plus que tout autre produit recyclable 
 

Association des produits forestiers du Canada; Journaux canadiens 

Les journaux sont écologiques 
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         # 7: Nous le faisons toujours  
               (les attirer vers Internet) 



Je suis allé en ligne pour me 
renseigner davantage sur quelque 
chose que j’avais vu dans un journal 
imprimé 

63 % D’accord 

Les journaux conduisent vers Internet   

Totum Research pour Journaux canadiens, novembre 2010 



« Les visites sur le site Web générées par les 
médias hors ligne (y compris les journaux) furent 

beaucoup plus productives en termes de 
conversion en des ventes éventuelles… » 

 
« En moyenne, chaque 1000 visites se traduit par 10 

ventes, mais pour chaque 1000 visites supplémentaires 
amenées par des médias hors ligne (y compris les 

journaux), près de 25 ventes furent réalisées. » 

Admap, “Online and offline connectivity”, octobre 2010 

Les journaux incitent aux achats en ligne 



Marque :  
Marmite 
 

Situation :  
Se démarquer en période 
électorale 
 

Solution :  
Utiliser les journaux pour 
engager les lecteurs, leur 
faire choisir un parti et voter 
en ligne 

Les journaux conduisent vers Internet 



Les journaux conduisent vers Internet 
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    # 6: Nous voulons comprendre vos 
             besoins et les combler 
      (en RCI, par exemple) 



RCI- publicité de détail 

Une étude de Microsoft a découvert que pour les détaillants,  
 les journaux sont deux fois plus efficaces que la télévision 

 
     Somme investie  Média  Croissance en vente 

Pour chaque £1  Journaux  £5,00 
Pour chaque £1  En ligne   £3,44 
Pour chaque £1  Télévision   £2,15 
 

L’étude recommande aux détaillants d’augmenter leur 
budget de publicité dans les médias imprimés et en 
ligne de 10 % (et de réduire celui de la télévision de la 

même proportion) 
 

Times Online, “Advertising in print twice as effective as TV, days Microsoft” , 28 déc., 2009 



« On parle beaucoup ces jours-ci de la baisse de 
l’efficacité des journaux comme média publicitaire.  
Nous ne sommes pas du même avis… Dans nos 

campagnes de communications intégrées, les 
journaux se sont avérés un incitatif à 

l’achalandage dans nos magasins comme sur nos 
sites Web… WIND Mobile continuera d’investir 

dans la publicité des journaux. » 
 

- Will Novosedlik, Vice-présidente,  
  Marque et communications, WIND Mobile 

RCI – Publicité de détail 



Marque : Wind Mobile 
 

Défi :  
• Lancement (notoriété) 
• Plans/prix concurrentiels 
 

Solution : 
• Journaux + en ligne + cinéma + 

extérieur (limité) 
 

Résultats : 
• La notoriété a doublé 
• Positionnement du prix établi 
• Premier choix – 3 fois plus choisi 

si l’on a vu les publicités dans le 
journal et en ligne 



Ceux qui avaient vu la publicité dans le journal et en ligne 
avaient trois fois plus tendance à choisir Wind Mobile comme 

«premier choix s’ils étaient à la recherche d’un nouveau 
téléphone» que ceux qui n’y avaient pas été exposés. 



8 marques de produits emballés  
(aliments, produits pour la maison, santé et 

beauté, boissons, et autres articles du genre) 
ont été testés pour voir s’ils avaient vu une 
augmentation de leurs ventes (après avoir 

annoncé dans les journaux) 
En résultat, l’augmentation des ventes  

allait de 7 % à 25 %! 

Newspaper National Network, 2010 

RCI - Produits emballés 



Marque : Ampoule moins 
énergivore de Sylvania 
 

Défi :  
Les publicités télévisées ne vont 
pas avec le message écologique 

Résultats : 
• 2 mois: hausse des ventes de 

10k à 60k 
• 70% des foyers utilisent 

maintenant ces ampoules moins 
énergivores 

Texte : Sylvania propose la première 
publicité télévisée dans le journal. Achetez 
l’édition de demain pour la voir.  

Solution : 
• Journal : commencer par une 

campagne mystère avec des 
milliers de courriels et d’appels 

• Pub télévisée dans le journal 
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# 5 : Nous savons bien toucher les groupes     
        démographiques importants 

Femmes   = Magasinage  
Baby-boomers (45-65) = Richesse personnelle 

Gestionnaires et   = Argent corporatif 
professionnels 



• Substance :     51 % de la population adulte 
 

• Influence :       Contrôlent 80 % des achats faits par le 
    foyer, et en influencent aussi 95 % 

 

• Usagers en ligne : Trois principales activités : 
            76 % communiquent avec famille et amis 
            73 % lisent les nouvelles 
            71 % planifient achats et soldes; comparent  
                     les prix 

Les femmes 

Près de la moitié ont lu un quotidien hier 
76 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) dans la dernière semaine 
76 % ont lu un des 4 derniers numéros d’un journal régional imprimé 

Sources: NADbank 2010; ComBase 2008/2009; Statistique Canada 2010;  Adage.com, “This Just In: 
Advertising Works on Women”, 1er déc. 2010; Unicast, “What Women Want From the Web Report“,  été 2010 
 



Les femmes 



• Substance :    Représentent 41 % de la population et  
      70 % de la richesse au Canada 

 

• Aiment la pub :   80 % indiquent que les journaux (et les 
      prospectus) contiennent des publicités  

     utiles 
 

• Utilisent Internet : 3 principales activités : 
         93 % - courriel 

            73 % - lisent les nouvelles 
            71 % - font des achats en ligne 

Center for Media Research, 19 nov. 2009; Statistique Canada; NADbank 2010, âges: 50-64; ComBase 
2008/2009 âges 50-64; Ipsos Reid 2008, zoomershow.ca 2010  

Baby-boomers (45-65) 

56 % ont lu un quotidien hier 
82 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) dans la dernière semaine 
79 % ont lu un des 4 derniers numéros d’un journal régional imprimé 



Baby-boomers (45-65) 

Annonceur : Aspirine Bayer 
Texte : Migraine plus forte? Nous devenons plus forts! 



Cadres 

49 % ont lu un quotidien hier 
82 % ont lu un quotidien (imprimé ou en ligne) dans la dernière semaine 
75 % ont lu un journal régional imprimé dans la dernière semaine 

Source: NADbank 2010; ComBase 2008/2009; Globe and Mail, “Canadians spend as U.S. shoppers scrimp, 24 nov. 2009 

Au Canada, le monde des 
affaires compte pour 40 % de 

l’activité économique.  



Cadres 

Annonceur : Véhicules commerciaux VW 
Texte : Pour tout genre d’entreprise. Artisanat 
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 # 4 : Nous savons ce qui fonctionne 
   (dans les imprimés) 



Thématique 

Annonceur : 
gel lubrifiant Durex 



Hyperlocal 



Annonceur : Canac 
Dernière réplique : Ce n’est pas compliqué 
Texte : Parti au dépanneur. Jo 

Démonstration 



Les annonces primées sont 11 fois plus efficaces 
(selon 213 études de cas effectuées sur 8 ans) 

Advertising Age, IPA Report, 14 juillet, 2010 

Annonces primées 

Annonceur: Centre 
MasterCard – 
patinage gratuit 
Texte :  
Ses deuxièmes 
premiers pas – 
incomparable! 
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     #3 : Nous sommes prêts à y 
            mettre du piquant! 
 



« Nos partenaires de l’imprimé nous ont écoutés 
lorsque nous avons présenté une gamme d’unités 
non traditionnelles conçues pour avoir un impact 

maximal, et ils nous ont donné la portée et la 
notoriété…  Les imprimés sont un élément 

essentiel du plan médias. » 
 

- David Barnes, vice-président, Publicité et 
  Communications, American Express Canada 

Magazine Strategy  “The evolution of newspapers”, juin 2010  

Publicités non traditionnelles 



Publicités non traditionnelles 



Publicités non traditionnelles 



Publicités non traditionnelles 



Publicités non traditionnelles 



Publicités parfumées 



Publicités parlantes 



Publicités en 3D 



Publicités interactives 



Réalité augmentée 



Mouvement 

Annonceur : Midalia Steel 
Texte : Clôturez-les avec k-rail 
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      # 2 : Nous aimons le cyber… 
        (le Web) 



Source: Pew Research Center, Nielsen 

http://www.visualeconomics.com/wp-content/uploads/2010/06/timespentonline.gif


Pew Research, décembre 2010 

75 % Aller chercher des nouvelles 

94 % Envoyer ou lire des courriels 

Utiliser un moteur de recherche 87 % 

Se renseigner sur la santé 83 % 

Visiter des sites gouvernementaux 67 % 

Regarder de la vidéo 66 % 

Acheter un produit 66 % 

http://www.visualeconomics.com/wp-content/uploads/2010/06/timespentonline.gif
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Basé sur les utilisateurs des deux médias dans une semaine typique 
Totum Research pour Journaux canadiens, novembre2010 

Raisons de consulter des sites Web de journaux 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100
%

Je l’utilise pour me renseigner rapidement sur les nouvelles et
l’info

Je m’en sers pour de courtes périodes mais souvent

Je peux m’en servir à plusieurs reprises durant la journée

J’y trouve des sujets d’intérêts auxquels je ne m’attendais
pas

Je trouve cette version plus facile à naviguer

Je prends plus de temps pour le regarder en une même
session

Je prends mon temps pour regarder les nouvelles que j’y
trouve

Je le lis à fond

Il est plus relaxant de lire dans ce média

       

         

        

         

        

       

          

         

    

        

Journal imprimé

Les deux également

Le site Web du journal

 

 

 



Les consommateurs considèrent 
que les sites Web de journaux 
locaux sont la source la plus 

fiable de publicité en ligne car les 
annonces y sont perçues comme 

étant plus courantes, crédibles et 
pertinentes pour eux.  

 The Huffington Post, “Song of the Open Newspaper”, 5 fév. 2010;  
Pew Research Center “State of the News Media Report”, mars 2010 

On fait confiance aux publicités en ligne 



Extensibles 



Mouvement 
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  # 1 : Nous demeurons branchés sur 
          ce que pourrait nous réserver 
          l’avenir 



« Dans un univers où les gens sont ensevelis 
sous l’information lorsqu’ils tentent de prendre 

leurs décisions, où le local, le communautaire et 
le mobile sont en pleine croissance et où les 

marques fiables et les racines sont importantes, 
les marques de journaux ont un avenir 

prometteur. » 
 

  - Rishad Tobaccowala,  
    Chef de la stratégie et de l’innovation, VivaKi  

Adweek, “Papers aren’t going anywhere”, 1er sept., 2010 



65 % des jeunes adultes  
croient que les journaux 

imprimés existeront toujours 
en 2020 

 

61 % croient que la lecture  
des journaux augmentera  

en 10 ans 

Les jeunes adultes canadiens croient dans l’avenir des imprimés 

Magazine Macleans, 
“Who am I”,  

18 nov. 2010 



L’usage de divers types de codes (QR, codes couleur, codes photo, 
UPCODE, Digimarc et autres) croîtra au fur et à mesure que plus de 

téléphones arriveront sur le marché avec ces logiciels de lecture 

Des codes rendent les publicités interactives 



Rapport de recherche  du Center for Media Research, “Mobile Web For Media and Entertainment, 
Apps For Social Media and Music” (Étude par Adobe Systems), 4 novembre 2010 

Technologies mobiles 

Accès aux cartes et directions 81 % 
Réseaux sociaux   76 % 
Accès à l’info locale   73 % 
Lecture des nouvelles  68 %  

Principales activités mobiles 



Types d’applications les plus populaires (% des 
personnes qui ont téléchargé ces catégories d’applications 
dans le dernier mois) 

Application % 

Jeux 60 % 

Nouvelles/Météo 52 % 
Cartes/Navigation 51 

Réseaux sociaux 47 

Musique 43 

Divertissements/Nourriture 34 

Banques/Finance 28 

Sports 27 

Productivité 26 

Achats/Détail 24 

Vidéos/Films 22 

Communications 21 

Voyages/Style de vie 18 

Autres 3 

Source: Rapport de recherche du Center for Media Research, “Apt to Use Apps” (Nielsen App Playbook, sept. 2010), 22 sept., 2010 

Applications 



82 % des utilisateurs de tablettes iPad disent s’en servir pour lire les 
nouvelles 
 

Les propriétaires de tablettes électroniques (comme le iPad) 
passent 75 % plus de temps à lire les journaux imprimés que ceux 
qui n’ont pas ces appareils. Ils récupèrent ce temps en regardant moins 
la télé et en navigant moins sur Internet. 
 

13 % des consommateurs prévoient acheter un tel appareil 
dans la prochaine année 

Les tablettes : des alliés de taille pour les journaux 

Sfnblog, “Survey: Tablets users read more newspapers and watch TV less”, 5 oct. 2010; 
eMedia Vitals, “Survey: iPad users bullish on digital news,magazine content”, 19 juil. 2010 



Minonline.com Contenu accédé régulièrement 
22 octobre 2010 

iPhone et iPad 

Contenu accédé régulièrement 



Vidéo en ligne 

Brightgrove et 
Tubemobile, 2010 

Ted Williams, le 
mendiant à la voix 

d’or, a été 
présenté par un 
journal local au 

moyen d’une vidéo 
en ligne 



Le « journal » vous est livré dès votre réveil 



Le « journal » mis à jour avec votre café 



 
 

Le « journal » qui vous suit dans vos soirées 



Le « journal » vivra de grands changements 















Pour mieux vous renseigner sur les  
raisons pour lesquelles les journaux 

sont l’option irrésistible, 
communiquez avec: 

 
Suzanne Raitt 

vice-présidente,  
Marketing et innovation 

sraitt@journauxcanadiens.ca 
416-923-3567 

mailto:sraitt@journauxcanadiens.ca
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