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Objectif : Aider les annonceurs à promouvoir leurs produits et 
services

Expérience : 1752 à aujourd’hui Le journal Canada
Le roi des grandes transactions commerciales
- Sait rédiger des articles captivants et changer l’histoire
- Prend des photos qui savent émouvoir
- Offre des occasions publicitaires enlevantes
- Rallie les collectivités
- Privilégie à la fois l’imprimé et le numérique
- Travaille 24 heures sur 24, 7 jours sur 7

Scolarité : A+ : Chaque numéro renferme un éventail de publicités
et d’articles

Intérêts : Actualités, sports, divertissements, soldes et aubaines, 
voyages, automobile, technologie, potins, jeux et mots 
croisés…
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Qu’est-ce
qui vous

démarque
du reste?

La confiance

Qu’est-ce qui vous
démarque des autres

1 892 794 postulants?
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Sondage mondial sur la confiance en la 
publicité - 29 000 consommateurs dans 58 pays

« Les annonces dans les journaux, 
à la télévision et dans les magazines 

demeurent parmi les formes de 
publicité les plus crédibles. »

Nielsen, « Under the Influence: Consumer Trust in Advertising », 17 sept. 2013 
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« Nos partenaires média nous donnent une
crédibilité que nous ne pourrions obtenir

par nous-mêmes. »

- Kyle Monson, directeur de la création

« Les entreprises ont dépensé beaucoup d’argent 
pour attirer les lecteurs vers leurs sites Web avant 
de réaliser qu’il était plus efficace de s’intégrer 

à de grandes marques de médias. »

- Lewis D’Vorkin, chef de l’exploitation

Paidcontent.org, « Native advertising winners, losers and a lot of hype », 17 avril 2013
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Comment 
pouvez-
vous me 

surprendre?« Je voulais que mon CV soit 
surprenant et mémorable. 
Il est aussi disponible en 

danse figurative. »
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87 % des lecteurs « en ont assez 
des mauvaises publicités ».
Au point où 19 % disent même 

qu’elles nuisent à leur vie sexuelle.
Principaux endroits où l’on voit des 

publicités ennuyeuses

www.prnewswire.com, « InsightsOne Study: Americans are Fed Up with Bad Ads », 11 avril 2013

Les publicités
des journaux
ne sont pas 
ennuyeuses!
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Vancouver Sun,  « No fewer journalists today than 10 years ago: statistics Canada », 19 août 2013

Au Canada, le nombre journalistes est stable
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Lectorat et temps passé à lire

NADbank – lectorat hebdomadaire 2013 et 2008

Temps passé à lire un 
journal chaque jour

En 2008 :
Imprimé : 47 minutes

En 2013 :
Imprimé : 53 minutes
site Web : 33 minutes
App. mobile : 33 minutes
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Tirage à la hausse
2008 - 2012

Economist.com, « Fold the front page » source : World Association of Newspapers, 4 juin 2013
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Admap, « Ad Stats » (page 53), mai 2013

Les revenus publicitaires des journaux sont solides au Canada

Partage de l’assiette
des dépenses

publicitaires selon
Nielsen – Médias

traditionnels



JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 I 890 Yonge Street I Toronto I Ontario I M4W 3P4

www.journauxcanadiens.ca I 416-923-3567 

Revenus publicitaires
Canada
contre
É.-U.

Croissance
sur l’an dernier       +4 % -7 %
sur l’année 2005 -3 % -55 %

Télé
39 %

Radio
10 %

Internet
22 %

Magazines
10 % Hors

domicile 
5 %

É.-U.

14 %
Journaux

Télé
29 %

Radio
13 %

Internet
22 %

Magazines
4 %

Hors 
domicile

4 %

Canada

Journaux

29 %

TVB Canada 2013 (Internet contenu dans la section télé et journaux et retiré de la section Internet); 
PricewaterhouseCoopers 2013; MediaDaily News, « Newspapers Ad Revs Drop Again », 8 avril 2013 
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TVB 2013
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Canada É.-U.
Scolarité/Alphabétisation #2 /16 #11 /16         
Participation électorale 61 % 53.6 %
Marchés de journaux 7.5=6+1or2    1.5=1+1?
Quotidiens gratuits 16 26
Lectorat - semaine 77 % 67 %

- jour 50 % 42 %
Lectorat 18-34 ans - sem. 75 % 57 %

- jour 40 % 28 %
Liste abonnés non inscrits Exempt Non ex.
Prospectus (regardent) 75 % 60 %

Newspaperinnovation.com; 
NADbank 2012; Scarborough 
Research USA 2012; 
ElectionsCanada.ca; 
Conference Board of 
Canada, « How Canada 
Performs », Avril 2013; 
OECDBetterLifeIndex.org.
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un atout? 

Une
compétence
particulière?

Les 
prospectus

« Mordant, intelligent et sans 
pitié? Bien sûr! Mais je crois que 

mon principal atout est mon 
instinct de survie! »
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• 90 % lisent régulièrement les prospectus imprimés
• 26 % lisent régulièrement les prospectus 

numériques des magasins
• Chez ceux qui lisent les deux formats, 7 sur 10 

préfèrent les prospectus imprimés
National Post, « Target Canada: First flyer out Thursday with price-matching promise », 4 avril 2013

BrandSpark : enquête auprès de 102 980 Canadiens
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« Les prospectus fonctionnent toujours et 
ils continuent d’avoir un grand impact sur la 
vente au détail. Ceci va un peu à l’encontre 

de ce à quoi on pourrait s’attendre vu la 
croissance des médias numériques. En fait, 
les prospectus influent beaucoup sur les 

habitudes d’achat des consommateurs. »

- Robert Levy, président
(Étude auprès des consommateurs canadiens)

National Post, « Target Canada: First flyer out Thursday with price-matching promise », 4 avril 2013





JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 I 890 Yonge Street I Toronto I Ontario I M4W 3P4

www.journauxcanadiens.ca I 416-923-3567 

Où prenez-
vous vos
nouvelles
idées? 
Donnez
des 
exemples

« Plutôt que vous donner mon CV, 
j’ai imprimé mon horoscope 

quotidien de la dernière année. 
Vous verrez que je suis une 

personne d’idées et que mon avenir 
me réserve de grandes choses. »



JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 I 890 Yonge Street I Toronto I Ontario I M4W 3P4

www.journauxcanadiens.ca I 416-923-3567 

Les deux principales sources 
d’idées pour les courses pour 
la maison sont les journaux et 

les prospectus.

BrandSpark/BH&G, février 2013
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Près de la moitié des « non-lecteurs » utilisent les journaux
Le tiers des « non-lecteurs » les consultent pour les publicités

Usage des imprimés chez les non-lecteurs
dans la dernière semaine
Net – une catégorie 42 %
Net – lié à la publicité 33 %
Ont regardé un prospectus 24 %
Ont cherché des soldes 21 %
Ont découpé des coupons 8 %
Ont lu leur horoscope 7 %
Ont consulté la météo 7 %
Ont comparé des prix pour un article 
qu’ils souhaitaient acheter

7 %

Ont consulté une petite annonce 6 %
Ont consulté les horaires de films ou
de spectacles

4 %Source: Totum Research; 
Canadiens 18+; n’ont pas lu ou 
regardé un journal dans la 
dernière semaine; novembre 
2013
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Tout engagement Absorbing Planning Obtaining

Tous journaux

Télé

Panneaux

Radio

Magazines

Sites Web
(autres que
journaux)

Les journaux : 
meilleure source 

pour les décisions
d’achats.

Médias utilisés pour prendre des décisions d’achat

Totum Research; Canadiens 18+, août 2013 
(Tout engagement : utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d’achat) 

Tout implication
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Tout engagement Absorption Planification Obtention

Tous journaux

Télé

Panneaux

Radio

Magazines

Sites Web (autres
que journaux)

L’influence des journaux est forte à toutes les étapes

Médias utilisés pour prendre des décisions d’achat

Totum Research; Canadiens 18+, août 2013 (Tout engagement – utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d’achat; Absorption : voient ou entendent
occasionnellement de l’information sur des fournisseurs ou des marques dans les médias; Planification : Utilisent les médias pour rechercher des fournisseurs ou des marques; 

Obtention: Sont prêts à acheter et à utiliser les médias pour décider où et quelle marque acheter.

Tout implication
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Tout
engagement

Absorption Planification Obtention

Tous journaux

Télé

Panneaux

Radio

Magazines

Médias utilisés pour prendre des décisions d’achat
Médias traditionnels

Totum Research; Canadiens 18+, Août 2013 (Tout engagement – utilisent les médias pour aider dans la prise de décision d’achat; Absorption : voient ou entendent
occasionnellement de l’information sur des fournisseurs ou des marques dans les médias; Planification : Utilisent les médias pour rechercher des fournisseurs ou des marques; 

Obtention: Sont prêts à acheter et à utiliser les médias pour décider où et quelle marque acheter.

Les journaux
influencent les 

décisions
d’achat plus que
tout autre média

traditionnel. 
Leur importance 

augmente
lorsqu’approche
le moment de 

l’obtention.

Tout 
implication
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Totum Research; Canadiens 18+; novembre 2013

73 % des Canadiens agissent après avoir
vu une publicité dans le journal
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Marque : Dianes Lingerie (soutien-gorge Empreinte)
Situation : L’entreprise n’avait jamais annoncé
Résultats : Des acheteuses! Achalandage à la hausse

Les clientes ont demandé le soutien-gorge
par son nom, avec l’annonce en mains
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Marque : Modèle sport Subaru BRZ
Plan : Prouver la puissance du modèle
Résultats : Tout l’inventaire fut vendu en six mois
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Marque : SunSense (FPS avec ingrédients anti-rides)
Plan : Lancé dans le journal 1-3 fois semaine, 4 sem.
Résultats : « La folie! » Inventaire d’un an vendu en 3 semaines
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Quelles sont
vos forces?

L’implication

Vous en avez d’autres?

ENTREVUE
D’EMPLOI
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16

58

89

115

134

169

172

210

Panneaux

Internet

Magazines

Radio

Sites Web de journaux

Télévision

Journaux imprimés/numériques

Journaux imprimés

Indice d’implication avec les médias

100 
(Moyenne )

Des Canadiens furent interrogés sur 11 catégories d’implication 
avec les médias, y compris la confiance et l’éthique, le degré 
d’implication que créent les médias chez les gens, la valeur ou 
l’inspiration qu’ils ajoutent à leur vie, et l’efficacité de la publicité

Indice basé sur le 
pourcentage obtenu 
par chaque 
caractéristique entre 
7 et 10 sur une 
échelle de 10 points, 
comparé à la 
moyenne pour tous 
les médias étudiés. Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013
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Implication avec la publicité Indice
Journaux imprimés 477
Sites Web de journaux 139
Magazines 129
Télévision 119
Panneaux 26
Radio 10
Internet -1

Indice basé sur le 
pourcentage de 
répondants 
d’accord avec 
chaque catégorie, 
comparé à la 
moyenne pour 
tous les médias 
étudiés

Des Canadiens furent interrogés sur 4 catégories d’implication 
avec la publicité, y compris les annonces remarquées, 

l’information utile obtenue de celles-ci et l’influence qu’exerce la 
publicité sur les décisions d’achat

Totum Research: Canadiens 18+; novembre 2013
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Évaluation des médias : 
Remarquent habituellement
les publicités

Indice

Journaux imprimés 213
Télévision 194
Sites Web de journaux 179
Magazines 129
Radio 88
Panneaux 82
Internet 39

Indice basé sur le pourcentage de 
répondants qui disent remarquer 
habituellement les publicités dans le 
média, comparé à la moyenne pour 
tous les médias étudiésTotum Research: Canadiens 18+; novembre 2013
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Évaluation des médias : 
Probabilité d’achat Indice
Journaux imprimés 246
Télévision 203
Magazines 137
Site Web de journal 91
Radio 63
Internet 43
Panneaux 29

Indice basé sur le pourcentage de 
répondants en accord avec : « les 
publicités dans ce média 
augmentent la probabilité que 
j’achète », comparé à la moyenne 
pour tous les médias étudiésTotum Research: Canadiens 18+; novembre 2013



Investir
la une



La supermodèle Gazelle s’est effondrée hier 
après avoir entendu un blogueur du monde de la 
mode dire qu’une Jetta 2013 ne coûte que 168 $ 
par mois. « Ça m’a coupé les jambes, » a-t-elle 

déclaré aux journalistes.

Intégrer



Éveiller tous les sens
L’odorat Le toucher

La vue

valise 
embos-
sée en 
3D, en 
saillie 
sur la 
une
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Pourquoi lire les journaux locaux?

Emplois et carrières

Immobilier et location

Prospectus et encarts

Éditoriaux

Publicités imprimées

Petites annonces

Événements locaux

Nouvelles locales

28
35

55

60
62

62

88

91%

Les 
publicités :
Une des 
raisons 

importantes
de lire les 
journaux
locaux

Totum Research pour la CCNA, octobre 2013

S’impliquer localement
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Réalité augmentée



JOURNAUX CANADIENS
Suite 200 I 890 Yonge Street I Toronto I Ontario I M4W 3P4

www.journauxcanadiens.ca I 416-923-3567 
Quel des 12 archétypes de Carl 

Jung êtes-vous?
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Télé

OrdinateurMobile

Console 
de jeu Tablette

Journal

Utilisateurs des 
médias

d’information:
L’amoureux

Le sage
L’explorateur
Le hors-la-loi
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« Des gens assez scolarisés et à l’aise… 
voilà précisément le marché que les 

annonceurs recherchent. »
- Conrad Black dans le National Post

National Post, « Conrad Black: The Newspapers strike back », 25 septembre 2013
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Lectorat des journaux – toutes plateformes
(en semaine)

Totum Research; Canadiens 18+, jour en semaine, novembre 2013

67 %
61 %

50 %
44 %
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Lectorat des journaux - toutes plateformes
2011 contre 2013

Canadiens, quel que soit le jour, novembre et décembre

69 67
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50
44
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38 37

20132011 20132011 20132011 20132011 20132011

Toutes Journaux Sites Web de 
journaux
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T l h

Tablette

86%85 %
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Totum Research; Canadiens 18+, jour en semaine, novembre 2013

Tôt le matin Petit-déjeuner En avant-midi Repas du midi En après-midi En soirée

Journal imprimé Site Web de journal Sur tablette Sur téléphone

Lectorat des journaux selon l’heure
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de journal
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Les baby-boomers
Amateurs d’imprimés, 

de plus en plus technos

Totum Research: Canadiens 45-64 ans, jour de semaine, novembre 2013 et décembre 2011

79 %

2011 2013
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Mères
Téléphone : en hausse

Imprimés : en soirée

Totum Research: mères d’enfants de moins de 18 ans, jour en semaine, novembre 2013 et décembre 2011

81 % 85 %
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4
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3
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Jeunes adultes – la trinité

Totum Research; Canadiens entre 18-34 ans, jour en semaine, novembre 2013 et décembre 2011
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Les influenceurs
Amateurs de nouvelles –

tous appareils

Totum Research; Canadiens d’accord avec 3 déclarations d’influence sur 5 jour de semaine, novembre 2013
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Influencez
-vous les 
autres? 
Donnez

des 
exemples.« Je sais influencer les 

autres. J’ai passé 18 ans à dire 
à mes parents quoi faire. »
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« Aujourd’hui, vos consommateurs les plus 
primés ne sont pas nécessairement ceux 
qui font le plus d’achats uniques mais ceux 
qui vous donnent la plus grande valeur 
sociale en influençant les autres et en les 
persuadant de devenir vos clients. »

- Ed Keller, PDG 

MediaPost MarketingDaily, « Ideas Trump Technology: A Message Worth Sharing », 18 avril 2013
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Influenceurs Public
« Le score Klout* n’équivaut pas à 

l’influence réelle »
(* :niveau d’influence en ligne)

… Les influenceurs sont des 
amateurs d’information … ces 

personnes sont davantage 
représentées dans les auditoires 

des médias imprimés et des 
éditeurs en ligne, plus que dans 
les auditoires de Facebook et de 

Twitter... Il faut cibler les 
influenceurs par le biais des 

médias qu’ils utilisent.

« How Influence Works », Admap

Pourcentage des gens qui donnent des 
conseils et des recommandations

Admap, « How Influence Works », décembre 2012
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Les influenceurs
• Lecteurs de médias d’information!
• Lisent 7,3 fois par jour (30 % > en moyenne)

(Imprimés 2, en ligne 3, tablette 1, téléphone 1)
• 1/3 chez les 25-34 et 1/3 chez les 45-54 
• et    , au travail, revenus plus élevés

Lecteurs de journaux imprimés : 
La moitié ont référé une annonce à quelqu’un d’autre

Lecteurs de sites Web de journaux :
La moitié ont référé une annonce à quelqu’un d’autre

Lecteurs de journaux (imprimés et sites)
7 sur 10 ont référé une annonce à quelqu’un d’autre

Totum Research, nov. 2013 et oct. 2012

33 % de plus 
que la 

moyenne

50 % de plus 
que la 

moyenne

38 % de plus 
que la 

moyenne
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Est-ce que
la 

technologie
vous

allume?

En Chine, un père embauche un 
tueur à gage virtuel pour « tuer » 
son fils dans des jeux sur Internet 
afin qu’il puisse trouver un emploi
Par Becky Evans, mis à jour à 9 h 29 le 8 
janvier 2013
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Comment les utilisateurs
d’Internet découvrent de 

nouveaux produits :

BrandSpark International, « 2013 Canadian Shopper Study », 7 jan. 2013

Les journaux, 
la télévision et les magazines 
sont les trois médias de choix
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Les lecteurs de journaux numériques ont 
« le doigt sur la gâchette ».   

62 % d’entre eux souhaitent interagir avec 
la publicité;  ils aiment cliquer.

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013; 
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 août, 2013

Publicités
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Avez-vous de l’expérience
avec les appareils mobiles?

« Votre téléphone intelligent est surqualifié. »
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Sessions de lecture de nouvelles par utilisateur
(par mois)

Temps passé par jour

18 fois

25 fois

Les applications de nouvelles : bien accueillies

Pandodaily.com « Study: Mobile 
news ‘snacking’ is up sharply, 
but tablets are the killer news 

devices », 8 août 2013Toutes applications    Applications de nouvelles

+39 %

+31 %
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Les lecteurs de journaux sur les appareils 
mobiles consultent les sites, les applications 

ou les courriels des journaux quatre fois par jour!

Totum Research, novembre 2012
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50 publicités mobiles ciblant plus de 
40 000 consommateurs

« Les publicités fonctionnent non pas en 
fournissant de la nouvelle information, mais 

en rappelant plutôt aux consommateurs 
l’information ou la connaissance 

qu’ils ont déjà du produit. »
INSEAD/University of Pittsburgh, « Which Products Are Best Suited to Mobile Advertising? A 

Field Study of Mobile Display Advertising Effects on Consumer Attitudes », 21 oct. 2013
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Cube Secouer

Son interactif
« Nuance »

Glisser
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Les lecteurs de journaux sur tablettes
consultent les sites Web ou les applications de 

journaux quatre fois par jour!

Totum Research, novembre 2012
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Lecture des journaux sur tablettes

• Neuf lecteurs sur 10 aiment les éditions sur tablettes
• Deux lecteurs sur trois lisent quasi toutes les pages
• L’impact des publicités sur tablettes est aussi

puissant que celui des publicités imprimées
• Le rappel des publicités vidéo est 27 % plus élevé

sur les tablettes qu’à la télévision

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013; 
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 août 2013
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Qu’en est-il
de vos

habiletés
multimédia? 

« Pour l’instant, nous n’embauchons 
que des jumeaux : un pour le bureau 

et l’autre en copie sur le nuage. »
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Selon la recherche, les lecteurs de journaux, 
toutes plateformes confondues, sont plus au 

fait des publicités et ont un meilleur rappel 
des marques. Les interactions multiples avec 

une annonce, quelle que soit la plateforme, 
font croître l’efficacité publicitaire.

Inma.org, « Digital newspaper: same advertising impact and so much more », 26 mars 2013; 
gigaom, « Viewers recall ads best when they watch them on tablets: Study », 23 août 2013
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Edelman trustbarometer, Étude annuelle globale, 2013

Deux consommateurs sur trois
doivent avoir entendu l’information livrée par une entreprise 

entre 3 et 5 fois avant d’en croire le message



Email

Magazine : 44 pages

Publicités dans le journal – couverture + pages internes

: Idées



: Motive 
les achats



Luxury



: Valeur

Journal: publicité, 
prospectus, site



Journal
Site Web de journal

Journal pour appareils mobiles

:Engage 



Plaisir

Journal
- Enveloppement
- Site
- Boîtes
- Tablettes
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Pouvez-
vous fournir

des 
références?

Avez-vous des références
d’employeurs?

Bibliothèque de référence
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« Une information de qualité 
est devenue un placement 
numérique intelligent… 

Je ne puis me rappeler une 
autre période riche d’autant 

d’optimisme ou de potentiel. »

– David Carr, journaliste, 
The New York Times

The New York Times, « Tech Wealth and Ideas Are Heading Into News », 20 octobre 2013
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Jeff Bezos, le fondateur d’Amazon
-a acheté le Washington Post

Pierre M. Omidyar, le fondateur d’eBay
-a appuyé le journaliste Glenn Greenwald sur un site de nouvelles

Chris Hughes, le co-fondateur de Facebook
-a acheté The New Republic

Lauren Powell, la veuve de Steve Jobs
-a investi dans Ozy Media, un nouveau fournisseur d’information

Warren Buffett, un investisseur milliardaire (# 4)
-est propriétaire de 29 journaux
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Génère efficacement des ventes
sur une base par impression

(dans l’ordre, du plus efficace au moins efficace)
Les imprimés
La télévision

La publicité numérique
La radio

La recherche
La publicité hors domicile

« Les médias sociaux n’ont pas d’impact sur les ventes à court terme »

AdAge, « Buzz kill: Coca-Cola finds no sales lift from online chatter », 18 mars 2013

Impact : 90 % de la télé
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Objectif : Aider les annonceurs à promouvoir leurs produits et 
services

Expérience : 1752 à aujourd’hui Le journal Canada
Le roi des grandes transactions commerciales
- Sait rédiger des articles captivants et changer l’histoire
- Prend des photos qui savent émouvoir
- Offre des occasions publicitaires enlevantes
- Rallie les collectivités
- Privilégie à la fois l’imprimé et le numérique
- Travaille 24 heures sur 24, 7 jours sur 7

Scolarité : A+: Chaque numéro renferme un éventail de publicités
et d’articles

Intérêts : Actualités, sports, divertissements, soldes et aubaines, 
voyages, automobile, technologie, potins, jeux et mots 
croisés…
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