LES JOURNAUX REGIONAUX : MOTEURS DE RESULTATS
LECTEURS DE JOURNAUX REGIONAUX IMPRIMES

Le temps passé avec un journal régional imprimé n’a TEMPS PASSE A LA LECTURE (EN COMPARAISON D'ILY A 2 ANS)

pas changé dans les deux derniéres années. o
Le temps passé a lire un

journal régional imprimé
n’a pratiquement pas
changé dans les 2
derniéres années.

Les lecteurs tendent a suivre les nouvelles de prés;
les nouvelles locales sont celles qui attirent le plus
leur attention.

Les nouvelles locales sont la principale raison de
lire un journal régional.

82 % des lecteurs
prennent environ le
méme temps ou un peu
plus pour lire leur journal
Le journal régional imprimé est la source préférée régional imprimé.
d’'information et de nouvelles locales.
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Les lecteurs de journaux régionaux imprimés les lisent pour
I'information locale de méme que la publicité.
Dans les marchés de moins de 100 000 habitants, 72 % des lecteurs
de journaux régionaux imprimés souhaitent aussi y voir de la publicité.

Pour de plus amples renseignements au sujet de l'industrie, visitez www.journauxcanadiens.ca
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7 LECTEURS DE JOURNAUX INFLUENCE DES MEDIAS
REGIONAUX IMPRIMES SUR 10 &S DANS LE PROCESSUS D'ACHAT
REMARQUENT LES PUBLICITES D'UNE AUTOMOBILE

Les journaux et leurs sites Web sont le média le

AUTOMOBILES DANS LEUR JOU RNAL. plus inﬂuent aux trois étapeS.

Etape 1 Penser a acheter ou a remplacer un véhicule
Les journaux et la télévision sont des médias clés a
cette étape.

Etape 2 Evaluer les choix
Les journaux ont la plus grande influence lorsque les
consommateurs étudient le choix d'un véhicule.

Etape 3 Prendre la décision d’achat

; 40 % de ceux qui achetent ou louent un nouveau

DANS LES JOURNAUX, LES PUBLICITES AUTOMOBILES SONT LUES véhicule sont influencés par les journaux et leurs

sites lorsqu'ils sont préts a faire leur achat.
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régionaux imprimés de journaux (autres que ceux dédiés a 'automobile)
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