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LES PUBLICITES DES JOURNAUX IMPRIMES ET NUMERIQUES SONT LES PLUS CREDIBLES
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LES LECTEURS DE JOURNAUX REGIONAUX REPONDENT AUX PUBLICITES
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Ont découvert un produit, un service, un solde 68 % 54 %
Sont allés en ligne pour s'informer 51 % 58 %
Ont tenté de trouver plus d'information hors ligne 44 % 45 %
Ont visité un magasin en personne ou en ligne 60 % 53 %
Ont acheté un produit ou un service 57 % 53 %
Ont référé la publicité & une autre personne 45 % 53 %
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Dates de I'étude : Décembre 2016 ENQUETE SUR 2403 CANADIENS

Panel en ligne : UThink 1065 LECTEURS DE JOURNAUX REGIONAUX ET/OU NUMERIQUES;

Portée nationdle : 78 % anglophones / 22 % francophones 495 ACHETEURS DE NOUVEAUX VEHICULES DANS LES 2 DERNIERES ANNEES
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I* Heritage canadien \ Ouest 31 %, Ontario 39 %, Québec 23 %, Atlantique 7 %

Gestion de I'étude : Totum Research
Marge d’erreur : 2 % au niveau de confiance de 95 %
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